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二、内容简介
　　2006年对于中国家电业来说，是变革的一年。在这一年，家电厂商与家电渠道都发生了一系列变化。为了研究过去的一年中，家庭影院市场的变化动态，准确把握2007年的发展趋势和竞争态势。行业研究，在对各个主流厂商进行调查的基础上，结合国家有关权威部门的信息，在2005年观察研究的基础上对2006年的市场进行了综合分析。并对各个主流厂商的产品、市场、价格、渠道、销售与推广、进出口等多个方面进行了详细分析。并对2007年2008年的市场格局进行了科学预测。
　　2006年推出的《2005－2006年度报告系列》受到各个厂商的好评。此次推出的《2006－2007年度报告系列》是研究咨询团队的集体成果，也是对2006年市场状况的研究和总结。

第一章 2006年家庭影院市场发展概况
第二章 2006年家庭影院产业发展环境分析
　　第一节 2006年家庭影院产业的宏观市场环境
　　第二节 2006年家庭影院产业微观市场环境
　　第三节 2006年渠道营销环境的变化分析
　　第四节 2006年家庭影院产业竞争环境

第三章 2006年家庭影院市场规模与结构
　　第一节 总量规模
　　第二节 2006年家庭影院市场结构
　　　　　　1、产品市场结构
　　　　　　2、品牌市场结构
　　　　　　3、区域市场结构
　　　　　　4、渠道市场结构
　　第三节 市场供需分析
　　　　　　（一）需求分析
　　　　　　1．产品需求
　　　　　　2．价格需求
　　　　　　3．渠道需求
　　　　　　4．购买行为分析
　　　　　　5．目标消费者特征分析
　　　　　　（二）供给分析
　　　　　　1、产品
　　　　　　2、价格
　　　　　　3、渠道
　　　　　　4、促销
　　　　　　5、服务

第三章 典型企业综合竞争力评价
　　　　　　（一）B&W
　　　　　　1．产品线分析
　　　　　　2．营销策略分析
　　　　　　3．渠道架构
　　　　　　4．态势分析
　　　　　　5．综合竞争力评价
　　　　　　（二）CAV丽声
　　　　　　1、产品线分析
　　　　　　2、营销策略分析
　　　　　　3、渠道架构
　　　　　　4、态势分析
　　　　　　5、综合竞争力评价
　　　　　　（三）步步高
　　　　　　1、产品线分析
　　　　　　2、营销策略分析
　　　　　　3、渠道架构
　　　　　　4、态势分析
　　　　　　5、综合竞争力评价
　　　　　　（四）其他厂商

第四章 2006年市场发展趋势分析
　　第一节 影响市场发展的因素分析
　　第二节 中⋅智⋅林⋅　市场发展趋势分析
　　　　　　（一）整体市场发展趋势
　　　　　　（二）需求发展趋势
　　　　　　（三）产品发展趋势
　　　　　　（四）价格发展趋势
　　　　　　（五）渠道发展趋势
　　　　　　（六）服务发展趋势

第五章 2006年家庭影院市场的主要变化
第六章 建 议
　　　　一、国外专业音响厂商策略建议
　　　　二、国内专业音响厂商策略建议
　　　　三、国内碟机多元化厂商策略建议
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