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二、内容简介
　　2006年对于中国家电业来说，是变革的一年。在这一年，家电厂商与家电渠道都发生了一系列变化。厨房家电概念深入人心。为了研究过去的一年中，电冰箱市场的变化动态，准确把握2007年的发展趋势和竞争态势。行业研究，在对各个主流厂商进行调查的基础上，结合国家有关权威部门的信息，在2005年观察研究的基础上对2006年的市场进行了综合分析。并对各个主流厂商的产品、市场、价格、渠道、销售与推广、进出口等多个方面进行了详细分析。并对2007年2008年的市场格局进行了科学预测。
　　2006年推出的《2005－2006年度报告系列》受到各个厂商的好评。此次推出的《2006－2007年度报告系列》是研究咨询团队的集体成果，也是对2006年市场状况的研究和总结。

第一章 2006年冰箱产业发展概况
第二章 2006年冰箱产业发展环境分析
　　第一节 2006年冰箱产业的宏观市场环境
　　第二节 2006年冰箱产业微观市场环境
　　第三节 2006年渠道营销环境的变化分析
　　第四节 2006年冰箱上游产业链的变化分析
　　第五节 2006年冰箱产业竞争环境
　　第六节 冰箱产业环境的发展趋势

第三章 2006年冰箱行业市场综合分析
　　第一节 2006年冰箱行业产销量状况
　　第二节 2006年冰箱行业进出口状况
　　第三节 2006年冰箱品牌市场份额分布
　　A、售量份额
　　B、销售额份额
　　第四节 2006年冰箱区域市场结构
　　第五节 2006年冰箱价格市场结构
　　第六节 2006年冰箱容量市场结构
　　第七节 2006年渠道市场结构分析
　　第八节 2006年冰箱市场产品类型市场结构

第四章 2006年市场主要竞争品牌分析
　　第一节 海尔
　　A、产品线分析
　　B、产品价格分析
　　C、产品服务策略分析
　　D、媒体广告分析
　　E、营销新策略——推广“成套化家电”概念
　　F、产量与销量
　　第二节 新飞
　　A、产品线分析
　　B、产品价格分析
　　C、产品服务策略分析
　　D、媒体广告分析
　　E、产量与销量
　　F、利润率
　　第三节 西门子
　　A、产品线分析
　　B、产品价格分析
　　C、产品服务策略分析
　　D、媒体广告分析
　　第四节 三星
　　A、产品线分析
　　B、产品价格分析
　　C、产品服务策略分析
　　D、媒体广告分析
　　第五节 LG
　　A、产品线分析
　　B、产品价格分析
　　C、产品服务策略分析
　　D、媒体广告分析
　　E、营销新策略——“蓝海战略”

第五章 2006年冰箱市场的主要变化
第六章 未来三年冰箱市场的发展趋势
　　第一节 未来三年冰箱市场消费需求趋势
　　第二节 未来三年冰箱市场需求量预测
　　第三节 未来三年冰箱出口量预测

第七章 建议——拥抱变化
　　第一节 未来三年一线厂商的竞争策略及建议
　　第二节 中.智.林－未来三年二线厂商的竞争策略及建议
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