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二、内容简介
　　2006年将是企业级网络市场的黄金时期，中小企业的网络应用将成为网络市场繁荣的重要推动力量。就细分市场而言，中小金融机构、制造企业、批发与零售行业、流通企业等将具有很大的需求空间，中小型企业对网络设备的需求量将会有较大的上升。一方面，随着中国经济的平稳快速增长，给与了中小企业快速发展的宏观环境，另一方面，中小企业自身的数据传输以及语音业务也在快速增长，直接导致对企业网络环境的改造与升级，刺激着网络设备需求的快速增长。
　　随着中小企业市场的快速增长，一些较大的中国网络设备市场的厂商，经过几年的市场开拓，已经逐渐把注意力转向中小企业市场。像思科、华为/华为3Com、中兴、Juniper、TP-LINK、D-LINK以及Nortel等厂商都在2006年耕耘于中小企业市场，专门推出了针对SMB的网络解决方案，帮助SMB建设和维护安全、可靠、灵活的网络。其中，各厂商都在不断的加大解决方案的整合，渠道建设等工作，厂商间在中小企业市场的竞争渐露锋芒。
　　基于对中小企业网络设备市场竞争现状、需求潜力的全面深入的分析，报告有远瞻性地预测了中小企业网络设备市场未来竞争趋势与焦点，为企业提供市场机会，希望帮助网络设备厂商利用中小企业市场发展机遇制定合理的市场竞争策略。——
　　清晰SMB网络设备市场的产品结构以及未来的产品诉求，在此基础上，深刻的分析了国内七大区域的SMB网络设备产品应用特征。
　　明确SMB网络设备市场的行业结构，细分行业中SMB网络设备市场的投资重点领域以及它们在网络应用中分别存在的问题，然后进一步探寻它们的网络需求特征。
　　明确告知区域市场2005年的SMB网络设备市场的品牌分布结构，以及细分到行业市场，对整个细分行业市场的竞争形势以及未来特征进行归纳、分析。并对SMB网络设备市场的主流厂商进行重点阐述，进行SWOT分析。
　　针对SMB网络设备市场的未来发展趋势，顾问将定性的阐述影响SMB网络设备市场的发展因素，定量的对未来市场进行细分市场的预测。告知不同网络设备厂商应该采取不同的战略和策略才能更有效地获得和维持竞争优势。
　　一、2006年全球SMB网络设备市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、印度
　　二、2005-2006年中国SMB网络设备市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2002-2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 2005-2006年市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、区域与省市结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　（三） 2005-2006年品牌市场份额分析
　　1、2005-2006年整体份额
　　2、2006年区域份额
　　3、2006年垂直份额
　　4、2006年平行份额
　　三、2007-2011年中国SMB网络设备市场预测
　　（一） 2007-2011年中国SMB网络设备市场趋势
　　1、产品与技术
　　2、价格
　　3、渠道
　　4、服务
　　（二） 2007-2011年中国SMB网络设备市场规模预测
　　（三） 2007-2011年中国SMB网络设备市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　四、细分市场研究/市场影响因素分析
　　（一） SOHU市场/小型企业
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　（二） 中型企业市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　五、中国SMB网络设备市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略分析
　　1、D-LINK
　　2、……
　　六、中国SMB网络设备用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品功能
　　（三） 价格期望
　　（四） 促销推广
　　（五） 购买渠道
　　（六） 服务体验
　　七、建议
　　表目录
　　2002-2006年中国SMB网络设备市场销售额情况
　　2006年Q1-Q4中国网络设备市场销售额分布
　　2006年中国SMB网络设备市场产品分布
　　2006年中国SMB网络设备市场区域分布
　　2006年中国SMB网络设备市场行业分布
　　2006年中国SMB网络设备市场渠道分布
　　2005年与2006年中国SMB网络设备市场品牌分布比较
　　2006年中国SMB网络区域市场品牌销售额分布
　　2006年中国SMB网络设备市场品牌销售额所占比例分布
　　2006年中国SMB网络设备行业市场品牌销售额分布
　　2006年中国SMB网络设备行业市场品牌销售额所占比例
　　分布
　　……
　　图目录
　　2002-2006年中国SMB网络设备市场品牌销售额增长情况
　　2006年Q1-Q4中国网络设备市场销售量（亿元）及增长
　　率情况
　　2006年中国SMB网络设备市场销售额分布情况
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　　2006年中国SMB网络设备市场渠道分布情况
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