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一、基本信息
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二、内容简介
　　研究领域：管理软件、品牌
　　涉及厂商：用友、金蝶、SAP（中国）等
　　《2006-2007年中国互联网搜索品牌竞争力研究年度报告》推荐：
　　2006年，中国互联网搜索市场受到广泛关注。互联网搜索领域的竞争者数量剧增，竞争异常激烈。目前，中国互联网用户已超过1亿。网上浩如烟海的信息和人们希望在网上迅速找到信息的需求，正不断扩展搜索引擎的市场空间，在带来滚滚财源的同时也招致各方力量对决。百度、雅虎、Google等，成为中国互联网搜索的第一阵营。跨国企业谛造强势品牌的秘决是什么中国互联网搜索企业如何快速打造强有力的品牌，增强企业核心竞争力
　　面对以上问题与挑战，我们发布的《2006-2007年中国互联网搜索品牌竞争力研究年度报告》，将从以下方面帮助业界厂商、投资者更精确地把握中国互联网搜索市场品牌发展脉动、探寻强大品牌成功的基因——
　　深入分析强势品牌竞争力的驱动因素，从品牌定位、品牌管理、品牌推广等方面总结成功品牌的模式与经验。
　　精炼主要品牌2006年竞争表现，从品牌领导力、品牌市场力、品牌忠诚力、品牌创新力、品牌生命力等多个维度总结汽车品牌成败得失，评点成功要素。
　　对未来提高品牌竞争力的对策建议，凭借对中国互联网搜索市场的深刻理解，提出有针对性、操作性强的建议。
　　一、中国互联网搜索市场现状与趋势
　　（一） 现状
　　（二） 趋势
　　二、品牌竞争力分析之一——互联网搜索企业品牌
　　定位分析
　　（一） 互联网搜索企业品牌定位类型与特点
　　（二） 互联网搜索企业品牌定位问题与误区
　　三、品牌竞争力分析之二——互联网搜索企业品牌管理
　　（一） 互联网搜索企业品牌管理模式
　　（二） 互联网搜索企业品牌管理经验
　　四、品牌竞争力分析之三——互联网搜索企业品牌推广
　　（一） 互联网搜索企业品牌推广方式与手段
　　（二） 互联网搜索企业品牌推广经验
　　五、中国互联网搜索市场品牌竞争力评价
　　（一） 品牌竞争力评价指标体系
　　（二） 品牌竞争力评价
　　六、中国互联网搜索市场主力厂商品牌竞争力
　　（一） Google
　　1、品牌领导力
　　2、品牌市场力
　　3、品牌忠诚力
　　4、品牌创新力
　　5、品牌生命力
　　（二） 百度
　　1、品牌领导力
　　2、品牌市场力
　　3、品牌忠诚力
　　4、品牌创新力
　　5、品牌生命力
　　（三） 雅虎
　　1、品牌领导力
　　2、品牌市场力
　　3、品牌忠诚力
　　4、品牌创新力
　　5、品牌生命力
　　七、中国互联网搜索市场品牌竞争力提升建议
　　（一） 品牌定位
　　（二） 品牌管理
　　（三） 品牌推广
　　表目录
　　中国互联网搜索重点企业经营模式对比
　　中国互联网搜索重点企业SWOT分析
　　图目录
　　2002-2006年中国互联网搜索市场规模
　　2006年中国互联网搜索市场集中度
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