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二、内容简介
　　宽带业务是通过固定或移动网络提供的高速互联网接入服务，因其能够提供高速的数据传输速率而被广泛应用于家庭和个人用户。近年来，随着光纤通信技术和无线通信技术的发展，宽带业务的覆盖范围和性能不断提升。现代宽带业务不仅具备更高的传输速率和更稳定的连接质量，还能通过优化网络架构和QoS（服务质量）技术提高用户体验。此外，通过采用先进的网络安全技术和智能服务，宽带业务的安全性和便捷性得到了提升。随着数字化转型和社会信息化进程加快，宽带业务在社会各个层面的应用越来越广泛。
　　未来，宽带业务将更加注重智能化和个性化服务。随着5G和光纤到户（FTTH）技术的应用，未来的宽带业务将能够提供更加高速和稳定的连接，实现无缝切换和低延迟。同时，通过集成人工智能算法，宽带业务将具备更强的数据处理能力，能够自动识别用户需求，并提供定制化服务。此外，随着智能家居和物联网技术的发展，宽带业务将更加注重与智能家居系统的集成，提供更加全面的家庭网络解决方案。随着用户对网络质量要求的提高，宽带业务将更加注重与智能检测系统的结合，提供更加精准的服务评估。随着社会信息化需求的增长，宽带业务将更加注重与智慧城市系统的集成，提供更加高效的信息服务。
　　2006年，中国宽带业务发展迅速，随着计算机的不断普及和宽带应用的不断发展，宽带用户数稳步提升。同时宽带的普及反过来刺激了宽带应用市场的繁荣。2006年，被固定运营商寄予厚望的IPTV开始规模化运营；网络游戏依然火爆；VoIP、远程教育、远程医疗、网上购物等宽带应用开始普及应用。
　　2006年，中国宽带市场的中坚力量依然是中国电信和中国网通，但中国移动借助村通工程开始涉足宽带接入业务，并不计成本的建设宽带网络。中国移动的进入必然加剧宽带市场的竞争。为了面对未来宽带市场的竞争，中国电信和中国网通已经开始由单一的接入服务提供商转向了接入与内容的综合服务提供商。
　　面对竞争与市场的变化和挑战，我们发布的《2006-2007年中国宽带业务市场研究年度报告》，将从以下方面帮助业界运营商、内容提供商、服务提供商、投资者、设备商等更精确地把握中国宽带业务市场发展的方向、更深入地了解细分应用领域的价值所在--
　　翔实的市场描述数据，从市场规模、市场结构、市场需求等角度洞察行业发展动向。
　　精炼主要运营商2006年的竞争表现，从细分市场份额、竞争格局、竞争策略评述等多个维度总结企业成败得失，评点市场领先要素。对未来市场的深度量化预测，就整体和细分市场展开建模回归与专家校验，得出有价值的趋势分析与定量结果。细分市场的驱动力与阻碍因素，以及用户需求的多维剖析。
　　一、2006年全球宽带业务市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、日本
　　3、韩国
　　4、欧洲
　　二、2005-2006年中国宽带业务市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2002-2006年市场规模与增长
　　2、2002-2006年增值业务市场规模与增长
　　（二） 主要特点
　　三、2007-2011年中国宽带业务市场预测
　　（一） 2007-2011年中国宽带业务市场趋势
　　1、产品与技术
　　2、……
　　（二） 2007-2011年中国宽带业务市场规模预测
　　（三） 2007-2011年中国宽带业务市场结构预测
　　四、细分市场研究/市场影响因素分析
　　（一） 接入市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　（二） 应用市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　五、中国宽带业务市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有运营商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点运营商竞争策略分析
　　1、中国电信
　　2、……
　　六、中国宽带业务用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 价格期望
　　七、建议
　　表目录
　　2006年中国宽带应用市场发展情况
　　2006年中国电信宽带业务总体评价
　　2006年中国网通宽带业务总体评价
　　……
　　图目录
　　2002-2006年全球宽带接入用户数及增长情况
　　2006年全球宽带区域用户市场格局
　　2002-2006年美国宽带用户数及增长情况
　　2006年美国宽带用户结构
　　2004-2006年日本宽带接入用户数
　　2002-2006年韩国宽带接入用户数
　　2002-2006年中国宽带接入用户发展情况
　　2006年1-12月中国宽带新增用户情况
　　……
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