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二、内容简介
　　中国数据通信在经历了传统电信体制的巨大变革之后，获得了蓬勃的生命力。从较早的分组数据网（X．25）、数字数据网（DDN），到近几年来建立的帧中继和ATM宽带数据网，中国公用数据通信网获得很大的发展。90年代中期以来，以IP技术为核心的数据网络得到空前发展。高端网络设备成为网络明星，骨干网向宽带、高速发展。国内外厂商既竞争又联合，共同推动了数据通信技术和市场的迅猛发展。
　　2006年数据通信产品市场是一个竞争趋于白热化的市场，同时也是一个合作的市场。各厂商之间在竞争中合作，以合作开发和技术资源共享的形式取长补短，共同促进技术的进步，开拓和瓜分新的市场，共同获得高额的市场回报。如何通过技术和服务的本土化，在产品应用上充分考虑用户的需求，根据用户的需求和反馈进行技术、应用、解决方案和服务创新，不断制造出新的切中用户潜在需求的产品，推出适应用户自身特点的解决方案，并为用户提供量身定制的服务，使用户在应用中充分享受到自主和自由，将是国内厂商在市场竞争中占据一席之地并有所作为的先决条件。
　　此外，“融合”成为2006年数据通信市场普遍认可的话题，未来的网络通信要求语音、数据等业务相融合，为了适应这种趋势的发展，许多传统偏重语音业务的公司和新兴的偏重数据通信的网络公司实行合作，达到优势互补。
　　鉴于此，对数据通信产品市场整体的发展规模、竞争现状、未来需求潜力等进行了全面深入的分析，对于未来数据通信产品市场的发展趋势提出了定性和定量的分析和预测，为网络设备厂商利用市场发展机遇制定合理的市场竞争策略提供了良好的建议和帮助。
　　1、在阐述2006年整个数据通信产品市场规模与增长的基础上，对整体数据通信产品市场进行了进一步的市场细分，如产品结构、区域结构、垂直结构、行业结构以及渠道结构。并且重点对各个行业的的数据通信产品市场的特点及应用进行了归纳分析，给厂商以整体上的市场参考。
　　2、在市场特征方面，2006年重点对数据通信产品、渠道以及服务市场进行了详细地分析和归纳。特别是渠道方面，渠道建设是拉近厂商和用户距离，使用户对技术、产品和解决方案产生认同感的有效手段。国外厂商在渠道建设中的慷慨投入正是建立在他们对渠道建设的重视，但是，国内厂商在渠道建设中却略差一点。
　　3、2006年度数据通信产品年度报告加强了对终端用户的调研，从用户角度来分析，包括产品功能、应用目的、品牌倾向、价格期望、采购渠道以及未来用户对数据通信产品厂商提出的服务要求。
　　4、最后，报告对于未来数据通信产品市场的发展趋势提出了定性和定量的分析和预测，为数据通信产品市场利用市场发展机遇制定合理的市场竞争策略提供了良好的建议。
　　一、2006年全球数据通信产品市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　3、新技术应用
　　（二） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、非洲
　　二、2005-2006年中国数据通信产品市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2002-2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 2005-2006年市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、区域与省市结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　（三） 2005-2006年品牌市场份额分析
　　1、2005-2006年整体份额
　　2、2006年高中低端品牌份额
　　3、2006年区域份额
　　4、2006年垂直份额
　　5、2006年平行份额
　　三、2007-2011年中国数据通信产品市场预测
　　（一） 2007-2011年中国数据通信产品市场趋势
　　1、产品与技术
　　2、价格
　　3、渠道
　　4、服务
　　（二） 2007-2011年中国数据通信产品市场规模预测
　　（三） 2007-2011年中国数据通信产品市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　四、细分市场研究/市场影响因素分析
　　（一） 电信级市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　（二） 企业级市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　五、中国数据通信产品市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略分析
　　1、CISCO
　　2、……
　　六、中国数据通信产品用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品功能
　　（三） 价格期望
　　（四） 促销推广
　　（五） 购买渠道
　　（六） 服务体验
　　七、建议
　　表目录
　　2002-2006年中国数据通信产品市场销售额情况
　　2006年Q1-Q4中国数据通信产品市场销售额分布
　　2005-2006年中国数据通信产品细分市场销售额与所占
　　的比例
　　2005-2006年中国数据通信产品区域市场销售额与所占
　　的比例
　　2005-2006年中国数据通信产品垂直市场销售额与所占
　　的比例
　　2005-2006年中国数据通信产品平行市场销售额与所占
　　的比例
　　……
　　图目录
　　2005-2006年中国数据通信产品市场销售额增长情况
　　2006年Q1-Q4中国数据通信产品市场销售量（亿元）及
　　增长率情况
　　2006年中国数据通信产品市场产品细分销售额增长情况
　　2005-2006年中国数据通信产品区域市场销售额与增长
　　情况
　　2005-2006年中国数据通信产品垂直市场销售额与增长率
　　2005-2006年中国数据通信产品平行市场销售额与增长
　　情况
　　2006年中国数据通信产品市场渠道销售额所占比例
　　2005年与2006年中国数据通信产品市场品牌增长情况
　　……
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