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二、内容简介
　　研究领域：消费类电子、彩电、数字摄像机、数字照相机、MP3等
　　涉及厂商：长虹、海尔、TCL、康佳、创维、爱国者、熊猫等
　　《2006-2007年中国消费电子产业竞争力研究年度报告》推荐：
　　随着全球IT制造业转移的进程加快，近年来，我国消费类电子的产品类型多样化，市场不断扩大，数码化、数字家庭、智能家电等新概念、新技术的引进为消费类电子产品附加值的提升、新产品的研发提供了市场空间。2006年，中国消费类电子继续保持了前几年的高速增长态势，在总量规模和增长速度上都取得了新的突破，有望达到6300亿元人民币。其中，数字化、智能化技术应用成为消费类电子产品市场增长的主要动力。
　　全球经济稳定增长、技术融合加速、投资领域拓宽、渠道竞争加剧及中国的影响力继续加强成为全球消费电子产业发展面临的有利因素，而市场风险加大、研发投入壁垒加深则会造成一定的负面影响。推陈出新频率加快是2006年整机市场发展的主要特点，而产品更新换代速度的加快在带动了更多消费需求的同时，也加剧了市场竞争的激烈程度，从而成为影响价格不断下滑的直接因素，直接导致中国消费类电子产业竞争态势日益严峻。今后数年间差异化将成为企业竞争的目标，研发将成为企业竞争的焦点，国际化进程将更加理性和谨慎，国内企业将面临新一轮的竞争或重组，战略投资者的进入将直接影响到整个产业竞争格局。
　　2007-2010年，中国数字电视产业将进入成长期，市场竞争格局将初步形成，技术、政策壁垒有待突破；数码产品厂商进入微利时期，竞争日益残酷，新兴市场的挖掘将成为制胜之道，数码摄像机市场进入成熟期，仍有潜力可挖；DVD/HDD经营趋于临界点，价格战引发生产布局向中国转移；智能家电行业进入成长期，全球企业迎来分化发展；便携式媒体播放器启动尚待时日。
　　关注我们发布的《2006-2007年中国消费电子产业竞争力研究年度报告》。报告力求呈现四个特色——
　　科学的评价体系 深入分析行业特性，科学制定竞争力评价体系，严谨选择评价指标， 严格整理基础数据，客观集合专家意见。全面的纵横比较 纵向上划分评价客体从小到大，企业、园区、地区、国家，横向上由宏渐微，分行业、分产业链、分产品、分要素进行多维剖析，全面把握竞争态势。
　　翔实的数据描述，从产品结构、产品类型、区域与省市、城市层级、垂直与平行、流通渠道等多个角度刻画年度发展变化，洞察行业发展动向。
　　独到的观点表述 总结企业成败得失，评点市场领先要素，微言著大义，排名见用心，独家观点、全新视野为您展示发展机遇、工作抓手。
　　一、全球消费电子产业发展现状、特点和趋势
　　（一）发展现状
　　（二）主要特点
　　（三）发展趋势
　　二、中国消费电子产业发展现状、特点和趋势
　　（一）发展现状
　　（二）主要特点
　　（三）发展趋势
　　三、中国消费电子产业竞争力评价体系设计
　　（一）指标体系设计的原则
　　（二）评价指标体系构成
　　四、2006年中国消费电子产业发展环境竞争力评价
　　（一）政治环境
　　（二）经济环境
　　（三）社会环境
　　（四）技术环境
　　五、2006年中国消费电子产业制造竞争力评价
　　（一）产业规模
　　（二）产业链条
　　（三）企业集中度
　　（四）要素成本
　　六、2006年中国消费电子产业技术创新竞争力评价
　　（一）研发投入和资金来源
　　（二）核心技术和专利拥有量
　　（三）创新组织能力
　　（四）产品附加值
　　七、2006年中国消费电子产业市场竞争力评价
　　（一）市场占有率
　　（二）品牌价值
　　（三）出口竞争力
　　八、2006年中国消费电子产业企业竞争力评价
　　（一）国内企业与国外企业相对竞争力
　　（二）国内企业竞争力排名
　　九、2006年中国消费电子产业竞争力总体评价
　　（一）优势领域
　　（二）优势企业
　　（三）优势环节
　　十、2007-2010年中国消费电子产业竞争力发展前景展望
　　（一）有利因素
　　（二）不利因素
　　（三）前景预测
　　十一、建议
　　（一）对政府的建议
　　（二）对企业的建议
　　（三）对投资者的建议
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