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二、内容简介
　　电脑配件是用于组装或升级计算机硬件的各种组件，因其在提供性能提升和个性化配置方面的优势而在IT领域得到广泛应用。近年来，随着消费者对高效能计算需求的增长以及对个性化PC配置的需求增加，电脑配件因其在提高计算机性能和满足多样化需求方面的关键作用而受到市场的重视。同时，随着半导体技术和智能制造的进步，电脑配件的安全性和功能性得到了显著提升，能够更好地适应不同的应用场景。然而，高昂的研发成本和技术更新换代迅速等因素，仍是该行业面临的挑战。
　　未来，随着高性能计算技术和物联网的发展，电脑配件将更加注重高效化和智能化，通过优化硬件设计和提高兼容性，降低生产成本。同时，随着物联网技术和智能维护系统的应用，开发更多样化的电脑配件产品，以适应不同用户的需求，将是行业发展的趋势。此外，随着环保法规的趋严，开发更加环保的电脑配件生产流程，减少生产过程中的能耗和排放，将是行业发展的趋势。通过不断的技术创新，提升产品的综合性能，巩固和拓展市场份额。
　　一、“中国ICT产品消费行为及其应用现状与需求调查研究活动”
　　1.1 调查背景
　　截至2006年与2007年之交，中国ICT产品与服务市场已经变得越
　　发的成熟，在传统产品竞争日益激烈化的同时，用户消费需求变得更
　　加理性，研究用户的消费现状及需求，把握用户消费行为特征，这些
　　对于引导中国ICT产业的健康发展，促进中国ICT相关企业健康增长具
　　有重要的意义。
　　1.2 调查组织
　　CMP（中国）咨询有限公司，作为多年专注于全球及国内ICT产业
　　市场研究与咨询服务的专业咨询机构，始终以把握市场脉搏、驱动中
　　国ICT产业增长为已任，在分析中国ICT产业发展阶段的基础之上，组
　　织发起了“中国ICT产品消费行为及其应用现状与需求调查研究活动”
　　调查过程中，得到了网、天极网等权威媒介的强力支持。
　　2006年10月-2007年1月期间，调查活动分阶段展开。2006年10月
　　初开始，经过调查方案设计与内部讨论之后，CMP咨询向国内ICT领域
　　的研究机构、行业协会、典型厂商以及用户征询了意见，并经过再次
　　修改之后，调查活动于10月中旬正式开始。
　　调查过程中，CMP咨询公司向全国主要区域市场派驻了督导调查员
　　对各地渠道与伙伴的调查活动进行督导，并随时解决调查过程中出现的
　　问题，同时保证实时地将用户意见反馈回公司。调查截至到2006年12月
　　底前基本完成。整个调查过程中实际发放调查问卷38,560份，实际回收
　　有效问卷22,180份。
　　2006年12月底开始，经过问卷的回收与数据录入及处理之后，由熟
　　悉相关产品与服务领域的专业的分析师进行数据处理与分析，并完成不
　　同研究报告的撰写工作，尽量保证分析数据的客观与代表性，同时保证
　　研究报告的撰写质量
　　1.3 调查范围
　　1.3.1 区域范围
　　调查了在大陆范围内包括华北、华东、华南、华中、东北、西
　　北与西南七个区域市场、31个省市区市场范围内的用户；用户工作领
　　域覆盖了各主要行业。
　　调查主要区域及省市区市场及其划分情况
　　1.3.2 产品领域范围
　　调查活动涉及了包括计算机、通信、消费电子以及停息化应用
　　等主要领域的24小类产品与服务业务，调查范围如下表所示。
　　调查的产品与服务范围
　　1.3.3 调查内容范围
　　调查内容涉及了用户对相关IT产品与服务的使用情况、购置计
　　划、品牌倾向、价格倾向以及产品配置与性能倾向等。通过调查，力
　　求展现用户对相关的产品的使用现状及其未来需求，从而有助于相关
　　厂商对推出新品方面以及市场运作方面做出合理的决策。
　　1.4 系列报告列表
　　本次调查研究预计共计推出研究报告38本，如下表所示。
　　二、电脑配件产品消费行为调查研究
　　电脑配件产品消费行为调查是我们此次调查过程中所涉及的主要产品的组成
　　部分之一，有关调查组织、调查范围等情况如下所述。
　　2.1 调查区域范围以及问卷的区域分布情况
　　在电脑配件产品消费行为调查过程中，调查对象及返回有效问卷的用户
　　覆盖了在大陆范围内包括华北、华东、华南、华中、东北、西 北与西南
　　七个区域市场、31个省市区市场范围内的用户；用户工作领域覆盖了各主要
　　行业。调查主要区域及省市区市场及其划分情况
　　2.2 产品范围
　　所调查的电脑配件产品主要包括主板、硬盘、CPU、内存、显卡、机箱电
　　源、散热器、键盘鼠标等产品。
　　2.3 研究内容范围
　　调查内容涉及了用户对电脑配件产品的使用情况、购置计划、品牌倾向、
　　价格倾向以及产品配置与性能倾向等。通过调查，力求展现 用户对电脑
　　配件产品的使用现状及其未来需求，从而有助于相关厂商对推出新品方面以
　　及市场运作方面做出合理的决策。
　　2.4 调查对象的特征
　　2.4.1 调查对象的性别分布
　　2.4.2 调查对象的区域分布
　　2.4.3 调查对象的收入分布
　　2.4.4 调查对象的职业分布
　　2.4.5 调查对象的年龄分布
　　2.4.6 调查对象的学历分布
　　三、产品使用与品牌倾向分析
　　3.1 经常使用的产品类型分析
　　3.2 现在使用的品牌以及未来品牌需求分析
　　3.3 影响用户采购决策的主要因素分析
　　3.4 用户对产品价格的需求分析
　　3.5 用户对产品配置的需求分析
　　3.6 用户对采购渠道的倾向性分析
　　四、分析与建议
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