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二、内容简介
　　2006年，中国笔记本电脑市场成长很快，整体市场需求增加，不过品牌竞争也达到白热化。竞争的压力驱使产品价格一再下探，对产品销售渠道的开拓整合也加快步伐，产品外观、销售模式创新成为竞争新动向。
　　从全年笔记本电脑市场来看，家用和中小企业市场成长比较快，尤其是家用市场，一直保持很高的增长速度。芯片厂商大力推出双核CPU，笔记本的性能得到进一步的提升，双核的应用也被快速推广；宽屏笔记本在出货中的比重越来越大，更多的个性化产品面世；价格战和促销活动让人眼花缭乱；当然也有从产品质量、售后服务等方面传出的不和谐声音……
　　面对竞争与市场的变化和挑战，我们发布的《2006-2007年中国笔记本电脑市场研究年度报告》，将从以下方面帮助业界厂商、投资者、产业链条更精确地把握中国笔记本电脑市场发展脉动、更深入地梳理细分应用价值变迁轨迹——翔实的市场描述数据，从产品结构、价格段、区域与省市、城市层级、垂直与平行、流通渠道等多个角度刻画年度发展变化，洞察行业发展动向。
　　精炼主要品牌2006年竞争表现，从细分市场份额、竞争格局、竞争策略评述等多个维度总结企业成败得失，评点市场领先要素。
　　对未来市场的深度量化预测，就整体和细分市场展开建模回归与专家校验，得出有价值的趋势分析与定量结果。细分市场的驱动力与阻碍因素，以及用户需求的多维剖析。
　　一、2006年全球笔记本电脑市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　3、新技术应用
　　（二） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、亚太（除日本）
　　二、2005-2006年中国笔记本电脑市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2004-2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 2005-2006年市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、区域与省市结构
　　4、城市层级结构
　　5、垂直结构
　　6、平行结构
　　7、渠道结构
　　（三） 2005-2006年品牌市场份额分析
　　1、2005-2006年整体份额
　　2、2006年价格段份额
　　3、2006年区域份额
　　4、2006年垂直份额
　　5、2006年平行份额
　　三、2007-2011年中国笔记本电脑市场预测
　　（一） 2007-2011年中国笔记本电脑市场趋势
　　1、产品与技术
　　2、价格
　　3、渠道
　　4、服务
　　（二） 2007-2011年中国笔记本电脑市场规模预测
　　（三） 2007-2011年中国笔记本电脑市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、价格段结构
　　3、区域结构
　　4、城市层级结构
　　5、垂直结构
　　6、平行结构
　　7、渠道结构
　　四、细分市场研究
　　（一） 家用市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　（二） 商用市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　五、中国笔记本电脑市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略分析
　　1、联想
　　2、……
　　六、中国笔记本电脑用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品功能
　　（三） 价格期望
　　（四） 促销推广
　　（五） 购买渠道
　　（六） 服务体验
　　七、建议
　　表目录
　　2004-2006年中国笔记本电脑市场规模
　　2006年1-4季度中国笔记本电脑市场规模
　　2006年中国笔记本电脑产品价格段分布
　　2006年中国笔记本电脑垂直市场段销售量情况
　　2006年中国笔记本电脑垂直市场段销售额情况
　　2006年中国笔记本电脑平行市场段销售量情况
　　2006年中国笔记本电脑平行市场段销售额情况
　　2006年中国笔记本电脑区域市场段销售量情况
　　……
　　图目录
　　2004-2006年全球笔记本电脑市场规模
　　2004-2006年美国笔记本电脑市场发展
　　2004-2006年日本笔记本电脑市场发展
　　2004-2006年欧洲笔记本电脑市场发展
　　2004-2006年亚太（除日本）笔记本电脑市场发展
　　2004-2006年中国笔记本电脑市场规模与增长
　　2006年1-4季度中国笔记本电脑销量环比增长情况
　　2006年1-4季度中国笔记本电脑销售额环比增长情况
　　……
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