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二、内容简介
　　专业顾问对中国管理软件市场的研究表明，2006年，中国管理软件市场规模总量将达到71.36亿元，比去年同期增长19.5％，一改前几年的加速增长态势，增长率有一定下滑，中国管理软件市场已经进入平稳增长期，主要原因在于企业信息化应用从大规模上线新系统转入应用深化及精细化阶段。
　　定义的管理软件市场包括财务管理软件、ERP软件、CRM软件、SCM软件、HRM软件、EAM软件等细分产品市场。2006年，管理软件细分产品增长并不均衡，财务软件和ERP软件增速有所下降，HRM、CRM、EAM软件快速增长，表明用户正在信息化的基础架构上对某些管理环节进行深入优化管理。
　　同时，SOA在应用层面的不断推进使所有厂商都同时面临机会和挑战，国际化的议题再次鲜明地提到国内厂商日程上来，资本运作也在新一轮竞争格局调整和产业创新中发力，管理软件市场正在成熟期酝酿生命周期中的下一次变革，我们发布的《2006-2007年中国管理软件市场研究年度总报告》，将对以上管理软件市场所表现和面对的特点和趋势进行深入分析，把握表象之下的市场驱动力和影响因素，并梳理细分市场的发展策略，从以下维度帮助业界厂商、投资者、用户、政府机构等更精确地把握中国管理软件市场的增长路径——翔实的市场描述数据，从产品结构、区域结构、垂直结构、行业机构、渠道结构等多个角度透视数据变化，分析新的增长点。
　　解析各细分产品线主力品牌2006年竞争表现，从市场占有率、竞争格局、竞争策略等多个维度点评领先企业和潜力企业的绩效和竞争力。
　　全面分析市场未来发展趋势。从产品、价格、服务等不同角度分析了管理软件市场未来五年的发展趋势，并通过专业顾问积累的中国管理软件市场监测数据库构建周期波动时间序列预测模型科学地预测未来五年中国管理软件应用的市场规模和增长状态，刻画了这一市场的发展生命周期。
　　一、2006年全球管理软件市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 主要国家和地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　4、亚太地区（日本除外）
　　二、2005-2006年中国管理软件市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2002-2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 2005-2006年市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　（三） 2005-2006年品牌市场份额分析
　　三、2005-2006年中国管理软件细分产品市场概况
　　（一） 财务管理软件市场
　　1、市场规模
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、品牌结构
　　（二） ERP软件市场 ……
　　（三） CRM软件市场 ……
　　（四） SCM软件市场 ……
　　（五） HRM软件市场 ……
　　（六） EAM软件市场 ……
　　四、2007-2011年中国管理软件市场预测
　　（一） 2007-2011年中国管理软件市场趋势
　　1、产品与技术
　　2、价格变化趋势
　　3、渠道发展趋势
　　4、服务发展趋势
　　（二） 2007-2011年中国管理软件市场规模预测
　　（三） 2007-2011年中国管理软件市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、垂直结构
　　4、平行结构
　　5、渠道结构
　　五、中国管理软件市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略分析
　　1、Vendor1
　　2、Vendor2
　　3、Vendor3
　　4、Vendor4
　　5、Vendor5
　　六、中国管理软件用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品功能
　　（三） 价格期望
　　（四） 营销手段
　　（五） 采购渠道
　　（六） 服务体验
　　七、建议
　　表目录
　　2005-2006年中国管理软件市场细分产品销售额与增长率
　　2005-2006年中国管理软件区域市场销售额与增长率
　　2005-2006年中国管理软件垂直市场销售额与增长率
　　2005-2006年中国管理软件行业市场销售额与增长率
　　2005-2006年中国管理软件渠道市场销售额与增长率
　　2002-2006年中国财务管理软件市场销售额与增长率
　　2002-2006年中国ERP软件市场销售额与增长率
　　……
　　图目录
　　2006年中国管理软件市场细分产品销售额构成比例
　　2006年中国管理软件区域市场结构
　　2006年中国管理软件垂直市场结构
　　2005-2006年中国管理软件市场细分产品销售额构成比例
　　2006年中国管理软件品牌市场结构
　　2006年中国管理软件市场国内品牌结构
　　……
略……
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