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二、内容简介
　　2006 年上半年中国化学原料药的产品销售收入达到603.76亿元，同比增长17.95%，增长率与去年同期和尚季度水平相比，明显下降；上半年化学制剂销售收入达到659.13 亿元，同比增长16.76%，与去年同期增长率相比，下降近6 个百分点，也低于上季度末的水平。同期医药制造业的销售收入达到2205.73 亿元，同比增长率为19.89%，销售收入增长率低于上季度同期增长率，同样也低于2005 年同期的销售收入增长水。药品销售收入的下降与近期国家控制医药产品广告宣传，下调产品价格有密切关系。
　　2006 年是医药行业非常艰难的一年，国家针对产业链上的多个环节出台一系列的严厉措施，从上半年的经营来看，医药行业是过去几年中行业利润增长的低点，而政府调控医药行业的序幕不过才刚刚拉开，预计下半年的情况将更加严峻。
　　《2007年中国化学制药投资与发展分析》是在中心“十一五”医药研究组课题研究成果基础上，结合我们对企业进行战略分析的基础上撰写而成。报告从2006年化学制药行业现状、2007年行业发展预测、企业竞争策略和投资机会与风险四大部分，为企业把握整个行业发展趋势以及提出基于趋势上可能战略选择。
　　本研究报告依据国家食品药品监督管理局、国家中医药管理局、南方医药经济研究所、国家信息中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对医药行业所进行的市场调查大量资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国医药行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。在报告的成稿过程中得到国家食品药品监督管理局和南方医药经济研究所的专家、领导耐心的指导建议，在此一并表示感谢。
　　《2007年中国化学制药投资与发展分析》主要面向于医药制造企业、药店、医院及全国各大医疗单位，同时对于产业研究规律、产业政策制定和欲进入的金融投资集团具有重要的参考价值。

第一部分 2006年化学制药行业运行现状及2007年发展预测
第一章 2007年化学制药行业运行概况
　　第一节 2007年我国化学制药行业运行分析
　　　　一、主要生产、销售指标分析
　　　　二、细分行业运行差异分析
　　　　三、2005年医药市场特点及影响因素分析
　　第二节 2007医药行业全年预测分析
　　第三节 2007年我国医药行业运营热点分析
　　第四节 化学制药业的行业特征
　　第五节 化学制药业在国民经济的重要性
　　第六节 2007年化学制药业市场供需分析
　　　　一、2006年我国化学制药市场需求分析
　　　　二、2006年我国化学制药业供给能力分析
　　第七节 2006年化学制药业产品进出口分析
　　　　一、2006年我国医药商品进出口分析
　　　　二、化学制药业产品进出口状况
　　　　三、未来几年关税税率变化及其影响分析
　　　　四、2007年医药进出口预测

第二章 国际化学制药行业发展状况分析及对我国的启示
　　第一节 2006年全球医药企业销售情况分析
　　第二节 全球医药行业特征分析
　　　　一、各国政策对医药行业的影响很大
　　　　二、用于新药的研究开发费用相当大
　　　　三、新药的开发对医药企业影响巨大
　　　　四、科技发展是医药行业快速成长的强大动力
　　　　五、医药行业集中度较低，兼并重组势头强劲
　　　　六、行业周期性很弱
　　　　七、行业利润率非常高
　　第三节 国际制药业生产集中度分析
　　第四节 国际化学制药业市场重磅产品市场占有率分析
　　第五节 国际制药业开发投入扩大、上市产品减少
　　　　一、世界新药研发放缓中国成为新一轮动力
　　　　二、中国最适合新药物研发
　　　　三、2007年内地新药研发五大新势
　　第六节 国际化学制药业并购重组愈演愈烈
　　第七节 国际化学制药业企业全球化布局战略及对中国的影响
　　第八节 2007年世界十大医药市场预测

第三章 2007年化学制药业发展的政策环境分析
　　第一节 我国化学制药业的监管体制和主要法规
　　　　一、主要监管部门
　　　　二、主要法规及影响
　　第二节 卫生部在2006年9月份出台200多项新卫生标准
　　第三节 化学制药业重点发展领域和结构调整方向
　　第四节 化学制药业的技术与知识产权政策
　　第五节 化学制药业外商投资指导政策

第四章 我国医疗体制改革及其影响
　　第一节 医疗保险体制改革
　　　　一、医疗保险体制改革
　　　　二、《国家基本医疗保险药品目录》实施及影响
　　第二节 化学制药业流通体制改革
　　　　一、流通体制变革
　　　　二、医药分销放开
　　　　三、医药分业
　　第三节 药品采购集中招标制度

第二部分 2007年化学制药行业供需预测及趋势分析
第五章 2007年化学制药业成长能力及稳定性分析
　　第一节 化学制药的生命周期
　　　　一、化学制药自身经济周期
　　　　二、化学制药业周期性与宏观经济周期性相关性分析
　　第二节 医药行业的行业增长性与波动性分析
　　第三节 我国化学制药业及其子行业的成熟度分析
　　第四节 化学制药业的垄断程度分析

第六章 2007年我国化学制药业市场总量预测
　　第一节 主要影响因素分析
　　第二节 未来我国化学制药增长预测
　　　　一、从历史数据判断未来供给能力
　　　　二、综合预测分析

第七章 2007年化学制药业细分产品发展预测
　　第一节 心血管类药物
　　　　一、高血压药物市场预测
　　　　二、动脉粥样硬化治疗药物市场预测
　　　　三、全球抗血栓药物市场预测
　　第二节 抗感染类药物
　　　　一、世界抗生素市场预测
　　　　二、世界喹诺酮类抗菌药市场预测
　　　　三、抗病毒类药物
　　第三节 胃肠道用药
　　　　一、世界抗溃疡药物市场预测
　　　　二、世界抗易激性肠综合征药物市场展望
　　第四节 呼吸系统类药物
　　　　一、咳嗽、感冒、过敏用药世界OTC市场预测
　　　　二、哮喘治疗药品市场预测
　　　　三、抗结核病药市场预测
　　第五节 抗肿瘤药物
　　　　一、慢性白血病用药市场预测
　　　　二、非何杰金氏淋巴瘤用药市场预测
　　　　三、抗肺癌药物市场预测
　　　　四、肝癌用药市场预测
　　　　五、世界主要抗结肠直肠癌药物市场预测
　　　　六、2007年世界治疗乳癌药物市场预测
　　第六节 中枢神经系统药物
　　　　一、抗抑郁焦虑药物市场预测
　　　　二、抗癫痫药物市场
　　　　三、抗精神病药物市场
　　　　四、世界抗神经性疼痛药物市场预测
　　　　五、老年痴呆症药物市场预测
　　　　六、世界抗帕金森氏病药物市场预测
　　第七节 消化系统用药状况分析
　　　　一、西咪替丁：缓释制剂占较大份额
　　　　二、雷尼替丁：复合制剂大有前途
　　　　三、法莫替丁：非处方药迅猛上升
　　第八节 避孕药市场预测
　　第九节 失眠药物市场预测
　　第十节 化学减肥药市场预测
　　　　一、以西布曲明为原料生产的减肥药
　　　　二、奥利司他
　　第十一节 国内止痛贴膏市场情况分析预测
　　第十二节 抗抑郁症药物市场预测
　　第十三节 神经保护剂处方药市场预测
　　第十四节 新一代反义药物前瞻分析

第八章 2007年年化学原料药市场总量预测
　　第一节 2007年国际原料药市场概述
　　第二节 2007年我国原料药产销情况概述
　　　　一、产销增速有所下降
　　　　二、大产业框架业已形成
　　第三节 2007年原料药出口分析
　　第四节 我国原料药市场竞争优势分析
　　　　一、抗生素类原料药
　　　　二、维生素C原料药
　　　　三、解热镇痛类原料药
　　　　四、糖皮质激素原料药
　　第五节 2007年化学原料药行业盈利水平分析
　　第六节 我国原料药行业存在隐患
　　　　一、国内市场开发不够，依赖国际市场
　　　　二、技术含量低
　　　　三、产业不规范
　　第七节 原料药行业如何提升竞争力
　　　　一、技术改造和创新是提升核心竞争力的关键
　　　　二、提高服务质量
　　　　三、规范化、集约化、集群化

第九章 2007年医药产业市场总量预测
　　第一节 主要影响因素分析
　　第二节 预测思路及模型构建
　　第三节 未来3-5年中国医药产业消费总量预测

第十章 2007年医药产业供给总量预测
　　第一节 行业重点项目分析
　　第二节 国家产业政策预期变化及其影响
　　第三节 未来3-5年供给能力预测
　　第四节 医药产业产销平衡预期变化及对行业效益的影响

第十一章 2007年医药产业发展趋势分析
　　第一节 中国医药产业发展十大趋势
　　第二节 2007年中国医药行业前景的总体展望

第三部分 2007年化学制药行业竞争策略分析
第十二章 2007年化学制药行业市场竞争策略分析
　　第一节 医药物流
　　第二节 医药医药－会议营销新模式分析
　　第三节 渗透营销－市场营销的新概念
　　第四节 零售药业的策略分析
　　　　一、机遇与挑战
　　　　二、构筑渠道网络资源
　　　　三、降价抢夺消费客户资源
　　　　四、联合重组整合资源优势
　　第五节 医院文化建设四大理念
　　　　一、诚信理念
　　　　二、人本管理理念
　　　　三、忠诚理念
　　　　四、营销理念
　　第六节 战略管理新思维：四层级战略

第十三章 2007年医药包装材料市场状况分析
　　第一节 医药包装材料市场概况
　　第二节 美国包装设备的发展优势及我国的差距
　　　　一、包装自动化水平有待提高
　　　　二、灌装设备差距很大
　　　　三、玻璃制品质量尚未足够重视
　　　　四、天然胶塞亟待淘汰
　　第三节 《医药包装行业“十五”发展规划纲要》
　　第四节 我国药品包装业存在的问题分析
　　　　一、我国药品包装增长速度最快
　　　　二、包装水平落后国际20年
　　　　三、拥抱药品包装的“朝阳”
　　第五节 国内药品主要包装热点
　　　　一、软包装
　　　　二、铝塑泡罩包装
　　　　三、单剂量分包
　　　　四、胶囊包装
　　第六节 我国医药泡罩包装物料的发展现状及趋势
　　　　一、药品泡罩包装在国内的发展现状
　　　　二、泡罩包装物料新宠——PP
　　第七节 我国药品塑料包装的发展趋势
　　　　一、药用塑料瓶包装
　　　　二、药品的铝塑泡罩包装
　　　　三、药品口服液类塑料瓶包装
　　　　四、滴眼剂塑料瓶类包装
　　　　五、软膏类塑料包装
　　　　六、塑料输液容器包装
　　　　七、其它剂型的塑料药品包装
　　第八节 我国药品包装材料高阻隔的发展现状

第十四章 2007年化学制药业竞争绩效分析
　　第一节 化学制药产业不同规模企业绩效比较
　　　　一、大型企业分析
　　　　二、中型企业分析
　　　　三、小型企业分析
　　第二节 化学制药产业科技创新和技术进步
　　　　一、技术创新的产品方向
　　　　二、技术创新的战略

第十五章 2006年化学制药业区域格局分析
　　第一节 我国化学制药产业区域分布状况
　　第二节 河北省化学制药产业发展状况分析
　　　　一、河北省化学制药产业在全国的地位及其变化
　　　　二、河北省重点化学制药企业分析
　　第三节 浙江省化学制药产业发展状况分析
　　　　一、浙江省化学制药产业在全国的地位及其变化
　　　　二、浙江省重点化学制药企业分析
　　第四节 江苏省化学制药产业发展状况分析
　　　　一、江苏省化学化学制药业在全国的地位及其变化
　　　　二、江苏省化学制药重点企业分析
　　第五节 上海市化学制药业发展状况分析
　　　　一、上海市化学化学制药业在全国的地位及其变化
　　　　二、上海市化学制药企业特点
　　第六节 山东省化学制药产业发展状况分析
　　　　一、山东省化学化学制药业在全国的地位及其变化
　　　　二、山东省化学制药企业特点

第十六章 我国化学制药领先企业分析
　　第一节 我国化学制药业领先企业特征分析
　　第二节 化学制药领先企业分析
　　　　一、哈药集团
　　　　二、华北制药
　　　　三、双鹤药业
　　　　四、新华制药
　　　　五、天药股份
　　第三节 我国化学制药业领先企业特征分析
　　第四节 化学制药领先企业分析
　　　　一、哈药集团
　　　　二、华北制药
　　　　三、双鹤药业
　　　　四、新华制药
　　　　五、天药股份

第四部分 2007年化学制药行业投资机会与风险
第十七章 2007年医药产业的市场和竞争风险分析
　　第一节 医药产业的市场竞争力分析
　　第二节 医药产业的依赖性
　　　　一、种植业发展对医药产业的影响
　　　　二、化工产业发展对医药产业的影响
　　　　三、医药流通产业发展对医药产业的影响
　　第三节 医药产业进入退出壁垒分析
　　　　一、医药产业进入门槛分析
　　　　二、医药产业退出门槛分析
　　　　三、医药流通产业向医药产业延伸的可能性

第十八章 2007年化学制药行业投资机会分析
　　第一节 化学制药业的整体投资思路
　　　　一、产业整体投资思路
　　　　二、产业规模效益判断
　　　　三、产业所有制效益判断
　　第二节 行业潜在投资机会
　　　　一、产业发展和政策调整投资机会
　　　　二、应重点关注的地区
　　　　三、应重点关注的产品
　　　　四、应重点关注的企业

第十九章 2007年化学制药业的市场和竞争风险分析
　　第一节 我国化学制药业整体竞争力分析
　　第二节 化学制药业子行业的市场竞争力分析
　　　　一、化学原料药
　　　　二、化学制剂
　　第三节 化学制药业的依赖性
　　第四节 我国化学制药业进入退出壁垒分析
　　第五节 中⋅智林⋅－当前投资决策风险防范的主要关注点
略……
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