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二、内容简介
　　（一）通过翔实准确的数据和丰富的信息，全面阐述中国网络相册市场的发展现状和特点，帮助企业和投资者全面了解和把握网络相册市场的发展特征和趋势。
　　（二）着重对中国网络相册市场企业进行分析，按照盈利模式、目标客户和内容资源的特点进行分析；通过用户对企业的认知程度分析来研究企业在客户心目中的地位来帮助企业完善客户服务，同时为投资者制定竞争战略提供参考。
　　（三）通过对网络相册市场用户研究，全面掌握该类特殊产品/服务的用户消费特征和投资倾向，分析用户的付费可能和付费意愿，了解不同时间段和不同企业的用户属性差异，为企业制定恰当的产品和营销策略提供参考。
　　（四）从市场的发展性和竞争性出发，对未来市场的发展作出预测，从中分析投资机会，评估盈利前景，并给出市场意见和建议。
　　1.网络相册的定义与分类
　　1.1 .网络相册产生的背景
　　1.2 .网络相册的定义与范围
　　1.3 .网络相册市场的分类
　　2.全球网络相册发展情况
　　2.1 .全球网络相册发展概况
　　2.2 .美国网络相册用户数情况
　　2.3 .美国网络相册访问量市场份额
　　3.中国网络相册市场发展情况
　　3.1 .中国网络相册发展促进性因素分析
　　3.2 .中国网络相册市场发展阶段分析
　　3.3 .中国网络相册用户数市场份额
　　3.4 .中国活跃网络相册账号总量及预测
　　3.5 .中国网络相册运营商活跃账号数情况
　　4.中国网络相册产业链和商业模式
　　4.1 .中国网络相册市场的产业链
　　4.2 .中国网络相册市场的商业模式
　　5.中国网络相册市场的问题趋势分析
　　5.1 .中国网络相册市场存在的问题
　　5.2 .中国网络相册市场的发展趋势
　　6.中国网络相册服务提供商分析
　　6.1 .网络相册基本功能比较
　　6.2 .网络相册服务用户覆盖数及比例
　　6.3 .网易网络相册
　　6.3.1 网易网络相册介绍
　　6.3.2 网易网络相册产品策略
　　6.3.3 网易网络相册用户结构
　　6.4 .腾讯网络相册
　　6.4.1 腾讯网络相册介绍
　　6.4.2 腾讯网络相册产品策略
　　6.4.3 腾讯网络相册用户结构
　　6.5 .雅虎网络相册
　　6.5.1 雅虎网络相册介绍
　　6.5.2 雅虎网络相册产品策略
　　6.5.3 雅虎网络相册用户结构
　　6.6 .又拍网络相册
　　6.6.1 又拍网络相册介绍
　　6.6.2 又拍网络相册产品策略
　　6.7 .和讯网络相册
　　6.7.1 和讯网络相册介绍
　　6.7.2 和讯网络相册产品策略
　　6.8 .搜狐网络相册
　　6.8.1 搜狐网络相册介绍
　　6.8.2 搜狐网络相册产品策略
　　7.网络相册用户分析
　　7.1 .网民使用网络相册相关情况
　　7.1.1 网民在网络上存储并展示内容的需求情况
　　7.1.2 有存储并展示内容需求的网民中有过上传经历的比例
　　7.1.3 有上传经历的网民在网络上存放并展示的内容类型
　　7.1.4 有上传照片经历的网民中网络相册使用情况
　　7.1.5 网民使用网络相册存放并展示照片的目的
　　7.1.6 网络相册用户拥有的网络相册个数分布情况
　　7.1.7 网络相册用户在相册中的图片存储数量
　　7.1.8 网络相册用户相册使用时间情况
　　7.1.9 网络相册用户使用相册频率情况
　　7.1.10 网络相册用户在网上交流时的沟通方式
　　7.1.11 网络相册用户拥有数码相机情况
　　7.2 .网络相册用户使用行为情况
　　7.2.1 网络相册用户的相册使用偏好
　　7.2.2 网络相册用户对相册的宣传方式
　　7.2.3 网络相册的展示对象分布比例情况
　　7.2.4 网络相册用户浏览他人相册情况
　　7.2.5 网络相册用户浏览他人相册的选择方式
　　7.2.6 网络相册用户上传照片途径情况
　　7.2.7 网络相册用户上传照片的方式
　　7.2.8 网络相册用户在相册里存储展示的图片类型
　　7.2.9 网络相册用户认为相册服务的有待改进之处
　　7.3 .网络相册用户对相册的期望与选择情况
　　7.3.1 网络相册用户对相册容量的期望值
　　7.3.2 网络相册用户了解网络相册的渠道分布
　　7.3.3 网络相册用户在选择相册时的主要考虑因素
　　7.3.4 网络相册用户对相册付费使用的态度
　　7.4 .网络相册用户对部分功能的喜好情况
　　7.4.1 网络相册用户对交流分享活动的倾向
　　7.4.2 网络相册用户偏好的交流分享活动形式
　　7.4.3 网络相册用户对相框功能的喜好情况
　　7.4.4 网络相册用户对相框上印有企业产品标志的态度
　　7.4.5 网络相册用户喜欢的页面信息活动
　　7.4.6 网络相册用户对细分照片展示等级的需求程度
　　7.4.7 网络相册用户在公开自己照片时的顾虑
　　7.4.8 网络相册用户对缩略图功能的需求程度
　　7.4.9 网络相册用户最无法忍受的不足之处
　　7.5 .网络相册用户使用偏好及满意度情况
　　7.5.1 网络相册用户使用过的和最常使用的相册
　　7.5.2 网络相册用户喜欢的和最喜欢的相册
　　7.5.3 网络相册用户相册使用满意度情况
　　7.5.4 网络相册满意度对比蜘蛛图
　　7.6 .网络相册用户特点分析
　　7.6.1 用户整体特征以及典型运营商用户基本特征
　　7.6.2 用户细分特征以及典型运营商用户细分特征
　　附录：调研方法及调研流程
　　法律声明：
略……
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