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二、内容简介
　　由于现代人生活节奏的加快和工作压力的增大，使人们在业余时间追求一种放松、悠闲的心境，反映在服饰观念上，便是越来越漠视习俗，不愿受潮流的约束，而寻求一种舒适 、自然的新型外包装。因此，休闲服装便以不可阻挡之势侵入了正规服装的世袭领地，行业规模不断扩大，服装涵盖也越来越丰富。休闲服装成为热点商品和服装的主流趋势，休闲服装市场空间和发展潜力巨大。
　　近年来国内休闲服装的生产规模和市场需求快速成长，2001年以来全国大型商场的夹克和T恤销售一直保持20%以上的增长，2004年两项产品分别增长23.6%和22.7%，远远高出服装类15.9%的销售增长。统计资料显示国内的休闲服消费仅占服装消费的18%，而全球的休闲服消费比例在2000年已达到36%，两者的差距预示着国内休闲服市场还有一倍以上的增长空间。
　　综合考虑整个服装行业和相关行业的运行趋势以及经济、社会等多方面的因素，我们分析认为：在今后的三四年内，中国的休闲服装市场将持续保持高速增长，年增幅将保持在10％上下，2008年休闲服装市场规模将超过2000亿人民币，达到2200亿左右，届时休闲服装在整个服装市场中的份额也将有所上升，达到25％-30％。
　　本研究报告共12章，210页，150个图表，并盖有研发机构的公章。如果客户收到的报告出现页码、章节、图表数量不符合的，均为盗版报告，本公司将追究相关法律责任。
　　《2007-2008年中国休闲服装市场调查与投资咨询研究报告》由公司休闲服装行业研究小组历时2个月于2007年元月独家撰写完成，在研发过程中综合大量的行业发展数据和事实及多家企业案例，真实、客观的展现了休闲服装行业发展现状，并科学预测行业未来发展走势和趋向。报告首先分析了2003—2006年休闲服装行业运行状况，包括行业总体供需分析、重点区域市场供需分析、休闲服装消费者研究；接着分析了2003-2006年中国休闲服装行业经济现状，包括行业规模、效益、效率等多方面经济指标和经济现象；并对影响休闲服装行业发展相关行业、相关环境进行了论述。希望能够对行业的产业投资、市场战略和企业经营策略等方面提供有价值的参考依据。
　　其中主要数据来源如下：
　　　　　　1、国家统计局服装行业宏观运行数据库
　　　　　　2、国家统计局服装行业企业运行情况监测数据库
　　　　　　3、中国服装协会数据
　　　　　　4、中国期刊网、中国财经报刊数据库、万方数据库等大型文献数据库
　　　　　　5、合作或者策略机构消费者调查数据库
　　　　　　6、服装市场一线人员采集数据

第一章 休闲服装的基础知识
　　第一节 休闲服装的定义和分类
　　第二节 休闲服装的起源

第二章 休闲服装行业相关环境分析
　　第一节 2001-2006年GDP及人口变化
　　　　一、2001-2006年GDP不断增长
　　　　二、2001-2005年人口增长速度放缓
　　　　三、2001-2005年人均GDP逐步提高
　　第二节 中国居民收入支出情况
　　　　一、2001-2006年恩格尔系数变化
　　　　二、1998-2005年城乡居民收入分析
　　第三节 社会与文化的发展
　　　　一、闲暇时间的增加
　　　　二、审美观念
　　　　三、风俗习惯
　　　　四、90％白领希望工作时着休闲装
　　第四节 中国纺织原料行业概况
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　　　　三、主要化纤产量分析
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　　　　一、2001-2006年中国服装市场的价格和销售额变化
　　　　二、2000-2006年中国服装销售量和存货量的变化
　　第六节 纺织工业最新政策分析
　　　　一、颜料标准化要趋向完善
　　　　二、生态纺织品的技术要求和主要监控内容
　　　　三、婴幼儿纺织品检测实行最严格标准
　　　　四、商务部将采取措施鼓励中小流通企业发展

第三章 休闲服装行业运行情况分析
　　第一节 休闲服装行业的规模
　　　　一、2003-2006年1-6月资产变化情况
　　　　二、2003-2006年1-6月负债变化情况
　　　　三、2003-2006年1-6月销售收入变化情况
　　　　四、2003-2006年1-6月从业人员数变化情况
　　第二节 休闲服装行业盈利情况分析
　　　　一、2003-2006年1-6月利润总额变化情况
　　　　二、2003-2006年1-6月毛利率变化情况
　　　　三、2003-2006年1-6月销售利润率变化情况
　　　　四、2003-2006年1-6月利润率变化情况
　　　　五、2003-2006年1-6月资产负债率变化情况
　　第三节 休闲服装行业结构分析
　　　　一、2003-2006年1-6月销售收入集中度
　　　　二、2003-2006年1-6月利润集中度
　　第四节 重要的休闲服装生产区域
　　　　一、广东沙溪
　　　　二、福建石狮
　　　　三、江苏常熟

第四章 休闲服装市场分析
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　　　　一、中国休闲服装市场总体现状
　　　　二、休闲服装市场的规模与前景
　　　　三、休闲服装市场主要品牌分析
　　　　四、中国休闲服装市场特点分析
　　　　五、中国休闲服装供给区域分布格局
　　　　六、品牌在休闲服装行业意义重大
　　　　七、休闲服装国家监督抽查情况
　　第二节 2005年3-12月我国休闲服装销售分析
　　　　一、2005年3-12月全国重点大型商场休闲服销售
　　　　二、2005年3-12月全国重点大型商场T恤衫销售
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　　　　三、没有明确的沟通主题
　　　　四、品牌个性不鲜明
　　　　五、终端布阵与品牌统一
　　　　六、漠视消费者
　　　　七、品牌核心价值模糊
　　　　八、不懂媒体通路

第五章 休闲服装市场竞争状况分析
　　第一节 休闲服装市场总体竞争态势分析
　　　　一、休闲服市场的竞争现状
　　　　二、中外休闲服装品牌大战
　　　　三、大批企业转战休闲装
　　　　四、品牌意识开始深入人心
　　第二节 休闲服装微观竞争格局分析
　　　　一、中国休闲服装竞争分布格局
　　　　二、休闲服装市场品牌竞争分析
　　　　三、休闲服装市场广告竞争分析
　　　　四、休闲服装市场产品竞争分析
　　　　五、休闲服装渠道竞争分析
　　　　六、休闲服装营销竞争分析
　　第三节 休闲服装竞争策略分析
　　　　一、竞争战略概述
　　　　二、开发特色产品迫在眉睫
　　　　三、特色竞争战略
　　　　四、特色竞争战略的执行

第六章 细分市场分析
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　　　　一、时尚休闲的特点和主要品牌
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　　　　一、户外休闲市场现状
　　　　二、户外休闲的特点和主要品牌
　　第五节 商务休闲
　　　　一、商务休闲市场概况
　　　　二、商务休闲的特点和主要品牌
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　　　　一、背景概况
　　　　二、休闲服饰是主要选择
　　　　三、购买倾向：最常去百货商场或专卖店
　　　　四、钟情因素：低价是主要原因
　　　　五、品牌认知：强势品牌拥有较高认知度
　　　　六、认知渠道：商场购物和报刊杂志
　　　　七、主要休闲品牌的认知度、美誉度和忠诚度对比

第八章 休闲服装进出口分析
　　第一节 进口情况分析
　　　　一、2001－2005年休闲服装总体进口情况分析
　　　　二、2005年1-11月不同种类休闲服装进口情况分析
　　第二节 出口情况分析
　　　　一、2001－2005年休闲服装总体出口情况分析
　　　　二、2005年1-11月不同种类休闲服装出口情况分析
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　　　　二、纺织品出口企业的应对措施
　　第五节 进出口相关政策分析
　　　　一、纺织品招标细则分析
　　　　二、《纺织品出口临时管理办法》分析
　　　　三、《中国进出口商品检验法实施条例》2005年12月1日起施行
　　　　四、中国台湾地区自大陆进口纺织服装的现行管制政策
　　　　五、“中国香港制造”2006年零关税

第九章 休闲服装行业代表企业分析
　　第一节 班尼路
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营理念
　　　　三、2003－2006年上海海文班尼路经营情况分析
　　第二节 真维斯
　　　　一、公司概况
　　　　二、经营特点
　　　　三、信息化统一管理
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　　　　一、公司概况
　　　　二、经营策略
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　　　　一、公司概况
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　　　　三、2000-2004年佐丹奴门店经营
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　　　　四、分销渠道的开拓
　　　　五、业务流程与产品结构
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　　　　一、企业概况
　　　　二、2003－2006年劲霸经营情况分析
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　　　　二、2001-2005年耐克公司运行情况分析
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　　　　四、耐克的品牌策略
　　　　五、耐克的虚拟经营
　　第九节 阿迪达斯
　　　　一、阿迪达斯公司简介
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　　　　三、扩大网点与结合代工的保障供应链战略
　　　　四、阿迪达斯的中国市场竞争策略
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　　　　六、李宁公司国际化的进程
　　　　七、李宁公司的业务策略
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