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二、内容简介
　　据不完全统计，中国文具市场容量已突破人民币1000亿元，近年来的文具市场发展步伐均在10%以上，随着国内经济的发展，集团购买力的提高，将更加加速文具行业的发展。许多大的外企文具生产商、经销商都纷纷驻足国内市场，正是看中了中国文具广阔的消费市场前景。中国文化用品市场的年销售额已经超过一千亿元人民币。文化用品产业被称为是未来最具发展潜力的行业之一。目前在中国境内的文具制造商多达8000多家（占了全球总数的40%）。近3万个的文具专卖店，其中广东、浙江、江苏三个地方就占了70%的生产企业。中国长期处于小规模分散经营的中国办公用品市场面临着跨国连锁集团竞争。目前全球制笔行业企业竞争的特点是欧美企业以差异化竞争为主，中国企业以价格为主，品类为辅。在品牌竞争上，电子办公用品市场人将继续由日美产业巨头把控的市场基本格局。近年来，由于缺乏明确有序的行业规范，产品线单一、低价竞争、资源浪费严重等问题，文具行业发展遭遇樊篱，不但制约了国内文具品牌的发展壮大，也影响了整体行业的出口创汇。
　　中国2003年政府采购中，科教文系统采购金额为二百八十亿元，占全部采购金额的百分之二十七点七，其中仅办公消耗用品一项就达十五点三六亿元，计算机、复印机、碎纸机等大宗通用文化用品名列前几名。
　　借助中国加入WTO及2008年北京将成功申办奥运会之机，良好的投资环境和稳定的GDP增长带动了文具行业整体的发展速度，文具行业也真正进入了一个质的变化时代。这可以说是第二次掘金机会，我国的文具行业制造商、经销商、零售商对市场提供的充满了信心，并在压力下不断寻求突破和发展，已在相关领域具备了与日本、欧美、中国台湾地区企业竞争及抗衡的基本条件。
　　本研究报告共16章，387页，144个图表，并盖有研发机构的公章。如果客户收到的报告出现页码、章节、图表数量不符合的，均为盗版报告，本公司将追究相关法律责任。
　　本研究报告依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、国际文具协会、文化用品行业协会、国家经济信息中心、国民经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对国际国内文化用品制造市场的供给与需求状况、发展趋势、发展现状、进出口形势、产品价格、投资前景等进行了分析，对主要细分领域做了深入探讨，并详尽分析了文化用品行业优势企业的发展、经营状况。重点分析了近年来国内文具行业子产业的经营状况和发展趋势，以及面对WTO时代，中国文具行业将面临的冲击和企业的应对策略等等。报告综合了文具行业的整体发展动态，对企业在产品与经营方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对于文具生产企业、销售商、文具行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参考价值，对于研究我国文具行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大有学术和实践的双重意义。
　　本研究报告由中国文具行业研究小组历时2个月于2007年1月独家撰写完成，并授权相关机构发布。未经许可，不得转载。购买本研究报告，赠送最新中国文具企业名录。

第一章 文具概况
　　第一节 文具相关特性
　　　　一、文具的定义及分类
　　　　二、文具产品特点及行业投资特性
　　第二节 我国文具发展历程
　　　　一、我国古代的文具
　　　　二、近现代文具发展概况
　　　　三、文具行业市场发展五大特点

第二章 国际文具市场
　　第一节 国际文具市场概述
　　　　一、世界文具消费市场扫描
　　　　二、世界礼品文具市场拓销攻略
　　第二节 美国
　　　　一、美国纸品文具市场概况分析
　　　　二、美国书写工具市场销路仍然看好
　　　　三、美国数码笔入市
　　第三节 日本
　　　　一、日本文具市场现状分析
　　　　二、电子笔－日本文具新增长点
　　　　三、日本文具应对外来冲击
　　　　四、日本文具礼品市场设计趋势分析
　　第四节 捷克
　　　　一、捷克共和国文化用品市场概述
　　　　二、捷克礼品文具消费状况
　　　　三、捷克礼品文具市场竞争情况
　　第五节 中国台湾
　　　　一、中国台湾文具行业透视
　　　　二、中国台湾文具利用会展开拓市场
　　　　三、中国台湾文具产业的发展趋势
　　第六节 其它国家文具市场
　　　　一、波兰学校和办公用品市场扫描
　　　　二、土耳其文具礼品市场概述
　　　　三、德国文具专卖店把持渠道
　　　　四、西班牙礼品、文具市场简述
　　　　五、俄罗斯文具市场现状

第三章 中国文具行业分析
　　第一节 中国文具行业发展概况
　　　　一、我国文具行业的背景
　　　　二、我国文具产业发展成绩卓著
　　　　三、文具市场发展空间大
　　　　四、文具市场存在的问题
　　　　五、文具市场发展趋势
　　第二节 部分地区文具业发展概况
　　　　一、潮阳文具业成为新亮点
　　　　二、宁波文具行业发展概述
　　　　三、深圳文具业发展现状
　　第三节 中国文具行业动态分析
　　　　一、我国文具业直面挑战
　　　　二、我国文具业出现品牌外包热
　　　　三、文具业以四化实现产业升级
　　　　四、国际原油波动对文具业影响
　　第四节 竞争形势及发展对策
　　　　一、文具行业竞争格局
　　　　二、文具行业在竞争中悲喜交加
　　　　三、面对竞争文具业亟待品牌突围
　　　　四、品牌化主宰文具产业后竞争时代
　　第五节 文具行业存在的问题及发展对策
　　　　一、阻碍文具行业发展因素分析
　　　　二、文具业经营的十大误区
　　　　三、文具用品需加大监管力度
　　　　四、文具行业应学会自主创业

第四章 中国文具市场分析
　　第一节 中国文具市场发展现状分析
　　　　一、文具行业的消费群体
　　　　二、文具用品销售正当时
　　　　三、文具市场发展新观念
　　　　四、文具市场新品层出不穷
　　第二节 中国文具在国际市场竞争力分析
　　　　一、我国文具在新加坡概况
　　　　二、我国文具大举占领巴基斯坦市场
　　　　三、中国文具走俏法国市场
　　第三节 各地区文具市场现状
　　　　一、北京文具品牌销售概况及发展趋势
　　　　二、上海文具安全性能让人放心
　　　　三、温州文化用品市场打造经营新模式
　　　　四、广州兴起办公用品连锁超市
　　第四节 拓展文具市场的建议
　　　　一、进入美国市场关键在于知己知彼
　　　　二、文具礼品打入美国市场建议

第五章 办公文具
　　第一节 办公文具市场现状
　　　　一、我国办公用品市场容量巨大
　　　　二、我国已成为世界最大办公用品消费国
　　　　三、国际办公文具业巨头力拓我国市场
　　第二节 办公文具销售渠道分析
　　　　一、办公文具企业的渠道之争
　　　　二、办公文具行业市场渠道解析
　　　　三、办公用品超市为连锁业注入新活力
　　　　四、新的办公用品零售巨头即将诞生
　　第三节 办公文具的市场前景及预测
　　　　一、办公文具市场发展前景广阔
　　　　二、专业办公文具业前景展望
　　　　三、2008年中国办公用品市场预测

第六章 办公设备
　　第一节 打印机
　　　　一、2004－2005年国内打印机市场回顾
　　　　二、网络打印机市场格局剖析
　　　　三、强势引领国内打印机市场
　　　　四、彩色激光打印机市场呈现新亮点
　　　　五、21世纪国产打印机畅销市场
　　第二节 复印机
　　　　一、复印机市场发展简述
　　　　二、2004－2005年中国复印机市场回顾
　　　　三、进口复印机激增原因分析
　　　　四、中国彩色复印机市场概况及预测
　　第三节 传真机
　　　　一、我国传真机市场概览
　　　　二、新品传真机层出不穷
　　　　三、国外品牌抢占传真机市场
　　　　四、传真机出路遇阻

第七章 学生文具
　　第一节 学生文具市场透析
　　　　一、学生用品消费步入“品牌时代”
　　　　二、农村学生急需中低档学习用品
　　　　三、走向国际的中国学生用品
　　第二节 各地区学生用品市场
　　　　一、开学初汕头学生文具用品热销
　　　　二、怪味笔侵扰南昌校园
　　　　三、杭城书包市场难寻本土品牌
　　第三节 学生文具发展前景及趋势
　　　　一、学生用品行业发展利好
　　　　二、学生用品市场发展空间广阔

第八章 制笔业
　　第一节 中国制笔业发展概述
　　　　一、我国制笔业的现况和发展
　　　　二、我国制笔装备的现况和发展
　　　　三、我国制笔业在世界中的地位
　　第二节 各地区制笔行业概况
　　　　一、丽水制笔业期待重塑辉煌
　　　　二、桐庐县制笔业概况及发展对策
　　　　三、温州制笔业已获全国半壁江山
　　　　四、义乌制笔业发展概述
　　第三节 制笔行业动态分析
　　　　一、制笔业构筑产业圈
　　　　二、制笔业通过会展实现跨越发展
　　　　三、我国制笔业有了“提速器”
　　　　四、制笔业着力以科技武装自身
　　　　五、我国制笔业着意构思出口文章
　　第四节 各种笔类市场概况
　　　　一、铅笔
　　　　二、中性笔
　　　　三、钢笔
　　第五节 制笔业发展建议
　　　　一、我国制笔名牌战略的剖析
　　　　二、中国制笔业必须国产化配套
　　　　三、中国制笔业需注重知识产权
　　　　四、培育制笔业特色区域经济

第九章 其它类型文具
　　第一节 打印纸
　　　　一、打印纸的分类
　　　　二、彩色喷墨打印纸定义及分类
　　　　三、立体名片打印纸市场可行性解析
　　　　四、打印纸市场格局分析
　　第二节 墨水
　　　　一、喷墨打印的墨水特性
　　　　二、溶剂型颜料墨水的行业发展前景
　　　　三、喷绘墨水的市场应用及趋势预测
　　第三节 墨盒
　　　　一、第二代国产墨盒搏击市场
　　　　二、墨盒市场怪圈透析
　　　　三、国产品牌墨盒渐成市场新贵
　　第四节 纸制文具
　　　　一、纸制文具市场现状
　　　　二、纸制文具销售方案剖析
　　　　三、纸制文具发展趋势
　　第五节 书包
　　　　一、书包的分类
　　　　二、“电子书包”市场投资分析
　　　　三、书包市场的特点和发展趋势

第十章 2003-2006年文具行业运行数据分析
　　第一节 2003-2006年文具产量数据分析
　　　　一、本册
　　　　二、自来水笔
　　　　三、木杆铅笔
　　　　四、书写印刷纸
　　　　五、油墨
　　第二节 2003-2006年文化用品制造业主要经济指标分析
　　　　一、累计工业总产值
　　　　二、累计企业单位数
　　　　三、累计资产总计
　　　　四、累计产品销售收入
　　　　五、累计利润总额
　　　　六、资产负债率
　　　　七、资金利税率
　　　　八、流动资产周转次数

第十一章 文具进出口情况分析
　　第一节 我国文具出口概况
　　　　一、文具产业出口面临新的壁垒
　　　　二、我国文具行业出口攻略
　　第二节 2001-2006年进出口总体数据分析
　　　　一、铅笔
　　　　二、圆珠笔
　　　　三、墨汁画笔
　　　　四、钢笔头及尖笔粒
　　　　五、帐本、笔记本、收据本、日记本及类似品
　　　　六、成卷或成张的新闻纸
　　第三节 2005－2006年我国重点省份进出口数据
　　　　一、铅笔
　　　　二、圆珠笔
　　　　三、墨汁画笔
　　　　四、钢笔头及笔粒尖
　　　　五、帐本、笔记本、收据本、日记本及类似品
　　　　六、成卷或成张的新闻纸
　　第四节 2005－2006年我国进出口的主要国家数据
　　　　一、铅笔
　　　　二、圆珠笔
　　　　三、墨汁画笔
　　　　四、钢笔头及笔粒尖
　　　　五、帐本、笔记本、收据本、日记本及类似品
　　　　六、成卷或成张的新闻纸

第十二章 文具营销
　　第一节 销售渠道分析
　　　　一、大型综合超市成为文具销售主力
　　　　二、文具加盟市场现状解析
　　　　三、文具零售业出现新业态
　　第二节 文具营销策略分析
　　　　一、办公文具企业的行业整合策略解析
　　　　二、文具促销策略分析
　　　　三、文具行业的营销商务平台
　　　　四、文具营销套路
　　第三节 品牌营销策略分析
　　　　一、使文具品牌成为销售冠军战略
　　　　二、文具品牌步入专业化组合时代
　　　　三、品牌国际化战略要领透析

第十三章 关联产业分析
　　第一节 中国塑料制品业发展现状
　　　　一、我国塑料制品业概述
　　　　二、我国塑料制品产品结构及产量
　　　　三、中国塑料制品业发展透析
　　第二节 中国塑料制品业态势分析
　　　　一、中国塑料制品业竞争能力分析
　　　　二、塑料制品业经营新特点
　　　　三、塑料制品业需求增大步入快车道
　　第三节 包装业现状分析
　　　　一、包装业市场竞争解析
　　　　二、外资垄断我国包装业
　　　　三、包装产业面临战略重组历史机遇
　　　　四、包装业生产与市场双重过度
　　第四节 包装业发展前景与趋势
　　　　一、包装业行业发展前景展望
　　　　二、透析包装业发展的明天
　　　　三、2006年我国包装业发展趋势
　　　　四、四大趋势打造包装业未来

第十四章 文具主要企业
　　第一节 中国第一铅笔股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展战略分析
　　　　三、机会与风险分析
　　　　四、2003－2006年第一铅笔财务状况分析
　　　　五、2003－2005年主要产品经营状况分析
　　　　六、2004－2005年主要市场经营状况分析
　　　　七、科技创新——第一铅笔发展的动力
　　第二节 山东晨鸣纸业有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、风险分析
　　　　四、2002－2005年晨鸣财务状况分析
　　　　五、2003－2005年各主要产品经营状况分析
　　　　六、2004－2005主要市场经营状况分析
　　第三节 宁波贝发集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、贝发集团战略目标分析
　　　　三、2003－2006年贝发集团经营状况分析
　　　　四、“中国名牌”对于贝发的意义
　　　　五、贝发集团双轮驱动求发展
　　第四节 上海丰华圆珠笔有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2003－2005年经营状况分析
　　第五节 汕头市齐心文具制品有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2003－2006年齐心文具经营状况分析
　　　　三、信息化助力齐心“大分销”
　　第六节 青岛昌隆文具有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2003－2006年经营状况分析
　　第七节 金光集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、APP的品牌整合的分析
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第十五章 趋势分析
　　第一节 产业发展趋势
　　　　一、建立以市场需求为导向的开发输入体系
　　　　二、文具营销形式多样化
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　　第三节 [⋅中⋅智⋅林⋅]产品设计趋势
　　　　一、以消费者为中心
　　　　二、新型文具产品-----电动文具

第十六章 行业SWOT分析
　　　　一、优势
　　　　二、劣势
　　　　三、威胁
　　　　四、机会
　　　　赠送部分：
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