
	2007-2008年中国玩具市场调查与投资咨询研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007-2008年中国玩具市场调查与投资咨询研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007-2008年中国玩具市场调查与投资咨询研究报告

	报告编号：
	0261993　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　中国玩具产业的地位
　　中国是一个玩具生产大国，但并不是一个玩具生产强国。缺乏规模大的玩具生产商，缺乏玩具开发人才，缺乏品牌效应是最大的问题。尽管中国玩具的出口量很大（全球75%的玩具在中国生产），但这些玩具基本上是以 OEM的形式进入国际市场的。在全国 8000 家玩具生产企业中，3000 家获得出口许可证，但其出口的七成以上玩具都属于来料加工或来样加工，即为国外品牌打工。
　　中国玩具产业统计
　　2004年，中国全部玩具制造业企业实现累计工业总产值54,791,319千元，全年累计利润总额达到1,421,485千元，比2003年同期增长了11％。2005年，中国全部玩具制造业企业实现累计工业总产值65,887,811千元，比2004年同期增长19％；全年累计利润总额达到1,599,343千元，比2004年同期增长了7.26％。2006年1-10月份，中国玩具制造业企业实现累计工业总产值63,255,912千元，比2005年同期增长16.08％；1-10月份累计利润总额为1,402,834千元。
　　中国玩具市场的需求
　　随着我国经济的发展，我国城乡居民的消费支出中，玩具类支出将越来越大。我国16岁以下儿童有3.6亿左右，占人口的比重约20%。目前中国儿童消费已占到家庭总支出的30%左右，全国0-12岁的孩子每月消费总额超过35亿元。中国14岁以下的儿童和青少年的人均年玩具消费仅20-30元人民币（2.4-3.6美元），远低于亚洲儿童人均年玩具消费13美元和全世界儿童人均年玩具消费34美元的水平。如果中国玩具消费达到亚洲平均水平，市场规模预计将突破300亿元人民币。内地玩具市场未来将以每年40%的速度增长，到2010年，销售额将超过1000亿元人民币。在玩具市场，尤其是国内玩具市场，99%生产儿童玩具，儿童玩具几乎一统天下，成人玩具几乎一片空白。而在美国，40%以上的玩具是专门为成人设计制造，而且有公司专门生产成人玩具。中国社会调查事务所最近的一项调查表明，64%的消费者表示如有条件，可以考虑购买适合自己的玩具，其中33%的成人认为自己喜欢并愿意购买玩具。成人玩具市场潜力巨大！
　　2006年，由国际玩具工业协会（ICTI）推出的《国际玩具协会商业行为守则》正式执行，加上原材料价格的上涨，中国玩具企业正在逐步丧失价格优势，玩具业面临行业洗牌。如何在当前形势下立足并发展强大，最终摆脱玩具界被西方先进国家文化殖民的现状在这种发展格局下，我国玩具业将面临怎样的机遇和挑战玩具的发展重点在哪里如何适应国家政策的改革玩具业将来发展潜力怎样投资者应该注意哪些问题投资策略又有哪些方面的变化呢本报告将会有很高的参考价值。
　　本研究报告共12章，283页，181个图表，并盖有研发机构的公章。如果客户收到的报告出现页码、章节、图表数量不符合的，均为盗版报告，本公司将追究相关法律责任。
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、轻工业统计局、全国商业信息中心、中国玩具业协会、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，首先介绍了玩具行业的定义、分类及历史演变等，接着分析了国际国内玩具制造业的发展概况，然后对中国玩具制造业的生产情况和市场运行情况做了具体细致的分析。随后，详细介绍了中国玩具行业各子行业的发展情况，并分别对国内主要地区玩具制造业的发展状况进行了具体分析，接着对玩具制造业做了进出口分析和营销分析，介绍了国际国内玩具制造重点企业的运营状况，最后对玩具制造业做了投资分析及未来发展前景分析。您若想对玩具市场有个系统的了解或者想投资玩具制造业，本报告是您不可或缺的重要工具。
　　本研究报告由中国玩具产业研究小组于2007年1月独家撰写完成。

第一章 中国玩具行业概述
　　第一节 玩具的发展及范畴
　　　　一、玩具的发展衍变
　　　　二、玩具的产品类别
　　第二节 中国玩具行业特性分析
　　　　一、生命周期的界定
　　　　二、行业盈利水平分析
　　　　三、玩具生产的特点
　　　　四、市场特点
　　　　五、行业进入壁垒分析
　　第三节 奥运“福娃”对我国玩具业的影响
　　　　一、“福娃”商机不容错过
　　　　二、“福娃”带动我国玩具产业销售额迅猛增长
　　　　三、“福娃”带动中国动漫业发展
　　第四节 玩具行业最新政策信息
　　　　一、欧儿童用品2007年起实施新标准
　　　　二、输美玩具环保要求
　　　　三、电玩具安全强制性国家标准
　　　　四、中国电子玩具出口欧盟严格控制

第二章 世界玩具市场
　　第一节 世界玩具市场分布
　　第二节 日本玩具市场状况
　　　　一、日本玩具市场特点解析
　　　　二、日本塑料模型玩具和无线电遥控设备
　　　　三、日本玩具和游戏工业
　　　　四、日本的糖果玩具业
　　第三节 法国玩具市场情况及我国出口调查建议
　　　　一、调查策略
　　　　二、法国玩具贸易概况
　　　　三、法国进口玩具货源分布
　　　　四、法国进口玩具品种构成
　　　　五、中国对法国玩具出口状况
　　第四节 俄罗斯玩具市场分析
　　　　一、玩具与儿童用品市场容量
　　　　二、玩具及儿童用品市场进口商品所占比例较大
　　　　三、玩具及儿童用品市场销售渠道有限
　　　　四、经营儿童用品的难点
　　第五节 中国玩具波兰市场情况分析
　　　　一、拥有较高的市场份额
　　　　二、波兰进口和安全方面壁垒
　　　　三、对我国企业的相关建议
　　第六节 其他国际市场情况分析
　　　　一、印度玩具市场
　　　　二、美国玩具市场状况
　　　　三、欧洲玩具市场分析

第三章 中国玩具企业经营状况分析
　　第一节 总体经营情况分析
　　第二节 2003－2006年不同规模企业经济指标比较分析
　　　　一、不同规模企业数量比较分析
　　　　二、不同规模企业收入比较分析
　　　　三、不同规模企业盈利能力比较分析
　　　　四、不同规模企业亏损情况比较分析
　　第三节 2003－2006年不同性质企业经济指标比较分析
　　　　一、不同性质企业数量比较分析
　　　　二、不同性质企业收入比较分析
　　　　三、不同性质企业盈利能力比较分析
　　　　四、不同性质企业亏损情况比较分析
　　第四节 2003-2006年玩具行业经营状况评价
　　　　一、盈利能力
　　　　二、偿债能力
　　　　三、营运能力
　　　　四、发展能力

第四章 玩具子产业及关联产业分析
　　第一节 布绒玩具
　　　　一、中国布绒玩具市场概况
　　　　二、布绒玩具中的致命缺陷
　　第二节 木制/塑料玩具
　　　　一、木制玩具
　　　　二、塑料玩具
　　第三节 电子玩具
　　　　一、中国电子玩具市场空间巨大
　　　　二、中国电子教育玩具急待开发
　　第四节 益智玩具
　　　　一、益智玩具概况
　　　　二、传统益智玩具分类
　　　　三、益智玩具市场
　　第五节 关联产业分析
　　　　一、塑料行业
　　　　二、电子行业
　　　　三、纺织行业

第五章 国内供需状况分析
　　第一节 中国玩具市场表观需求量分析
　　　　一、表观需求量的计算
　　　　二、对我国城市、农村玩具消费市场的调查
　　　　三、对各主要城市的消费市场调查
　　　　四、创建中国玩具内销市场的主渠道
　　第二节 中国不同年龄阶段消费者需求情况分析
　　　　一、儿童玩具市场需求的调查
　　　　二、成人玩具市场需求分析
　　　　三、老年人玩具市场需求分析
　　第三节 国内供给情况分析
　　第四节 玩具营销分析
　　　　一、主题玩具开拓市场新商机
　　　　二、传统路线将主导内销玩具市场
　　　　三、拿大玩具电子商务模式借鉴
　　　　四、玩具营销的渠道和未来

第六章 中国玩具业重点区域分析
　　第一节 广东玩具业
　　　　一、广东玩具业概况
　　　　二、2002-2006年广东玩具业进出口情况
　　　　三、2003-2006年广东省规模以上玩具企业分析
　　　　四、广东玩具行业发展的驱动因素
　　第二节 江苏玩具业
　　　　一、江苏玩具市场概况
　　　　二、2002－2006年江苏省玩具业进出口情况
　　　　三、2003－2006年江苏规模以上玩具企业运营情况
　　第三节 浙江玩具业
　　　　一、浙江玩具发展概况
　　　　二、2002－2006浙江省玩具业进出口情况
　　　　三、2003－2006年浙江规模以上玩具企业运营情况
　　　　四、浙江玩具行业发展的驱动因素分析
　　　　五、国际贸易壁垒提高对浙江省玩具业的影响
　　第四节 上海玩具业
　　　　一、上海玩具市场概况
　　　　二、2002－2006年上海市玩具业进出口情况
　　　　三、2003－2006年上海规模以上玩具企业运营情况
　　　　四、上海玩具业发展势态

第七章 中国玩具进出口分析
　　第一节 2001－2006年中国玩具进口情况分析
　　第二节 中国玩具出口情况分析
　　　　一、2001-2006年中国玩具出口数量、金额变化趋势
　　　　二、2001-2006年中国玩具出口国家分析
　　　　三、2001-2006年出口玩具产品结构分析
　　　　四、中国玩具出口的特点
　　第三节 中国玩具出口存在的问题与对策
　　　　一、存在的主要问题
　　　　二、增强玩具国际市场竞争力对策建议

第八章 2004-2006年我国玩具相关行业现状分析
　　第一节 2004-2006年动漫行业现状分析
　　　　一、动漫的定义与历史
　　　　二、玩具与动漫关联性分析
　　　　三、玩具联手动漫打天下
　　　　三、我国动漫市场现状分析
　　　　四、动漫产业发展现状与政策走向
　　　　五、美国网络游戏产业现状分析
　　　　六、中国动漫产业发展动作模式分析
　　　　七、我国动漫地带分析
　　　　八、我国动漫产业存在问题研究
　　第二节 我国游戏产业分析
　　　　一、我国网络游戏发展现状
　　　　二、我国网络游戏市场规模及预测
　　　　三、主要网络游戏运营商分析
　　　　四、手机游戏市场分析
　　　　五、中国PC单机游戏市场分析
　　　　六、我国游戏销售渠道分析
　　　　七、我国网游周边业的市场调查

第九章 玩具行业竞争格局
　　第一节 国外主要国家/地区竞争格局
　　　　一、美国玩具市场竞争格局
　　　　二、欧洲市场竞争格局
　　　　三、日本市场竞争格局
　　第二节 中国玩具行业内企业竞争力分析
　　　　一、2002-2006年中国玩具企业按总资产排名
　　　　二、2002-2006年中国玩具企业按销售收入排名
　　　　三、2002-2006中国玩具企业按利润总额排名
　　第三节 中国玩具市场竞争的特点

第十章 国内主力玩具厂商分析
　　第一节 江苏好孩子集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2006年经营状况分析
　　　　三、好孩子经营策略分析
　　　　四、好孩子全球扩张模式
　　　　五、最新动态
　　第二节 广东奥迪
　　　　一、公司简介
　　　　二、企业文化
　　　　三、2002－2006年经营情况分析
　　　　四、奥迪的经营战略
　　　　五、奥迪的市场营销策略
　　第三节 东莞龙昌玩具有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2005年东莞龙昌玩具有限公司经营状况分析
　　　　三、最新动态
　　第四节 中国香港隆成集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、2001－2004年隆成集团经营情况分析
　　　　三、集团未来的发展战略
　　第五节 中山隆成（专题）
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2006年中山隆成经营状况分析
　　第六节 东莞伟易达
　　　　一、公司简介
　　　　二、2002－2006年东莞伟易达电子厂经营情况分析
　　　　三、竞争优势
　　　　四、品牌策略
　　　　五、最新动态

第十一章 国际知名玩具企业分析
　　第一节 美国孩之宝公司
　　　　一、公司基本情况（Hasbro）
　　　　二、经营情况分析
　　　　三、孩之宝的市场策略
　　　　四、变形金刚与孩之宝公司
　　第二节 丹麦国际乐高集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营情况分析
　　　　三、乐高玩具
　　第三节 美国美泰、克莱克公司
　　　　一、美国美泰公司经营情况分析
　　　　二、关于美泰公司芭比娃娃（Barbie）
　　　　三、克莱克公司椰菜娃娃的成功经验
　　第四节 日本任天堂公司
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、经营状况
　　　　三、任天堂市场价值分析
　　　　四、营销策略分析

第十二章 玩具行业发展趋势投资策略分析
　　第一节 2006-2007年世界玩具流行趋势预测
　　　　一、流行服饰外观
　　　　二、首饰玩具
　　　　三、教育性玩具
　　　　四、集卡游戏
　　　　五、成人游戏
　　　　六、问答游戏
　　　　七、授权玩具
　　　　八、预制零件或模型
　　　　九、自创玩具
　　第二节 2006-2007年我国玩具行业趋势研究
　　　　一、2006年玩具市场流行趋势分析
　　　　二、玩具分级趋势
　　　　三、粤港玩具业日趋一体化
　　第三节 2006-2007年我国玩具行业投资策略分析
　　　　一、玩具行业市场投资定位
　　　　二、玩具行业销售渠道定位
　　　　三、玩具产业投资策略分析
　　　　四、投资玩具企业的经营管理建议
　　　　五、玩具企业如何应对《ICTI》守则
　　　　六、我国玩具租赁投资分析
　　第四节 加入WTO中国玩具业面临的挑战与发展对策
　　　　一、我国玩具业发展所面临的主要问题
　　　　二、迎接挑战，加快我国玩具业健康发展的对策
　　第五节 中智林^－玩具行业应对TBT风险预警系统研究
　　　　一、引言
　　　　二、国内外玩具安全风险预警系统现状及分析
　　　　三、玩具行业应对TBT风险预警系统的框架结构
　　　　四、关键技术分析
　　　　赠送部分：
　　　　附件：2006年中国玩具企业通讯名录
　　　　附件：2006年中国玩具企业经营情况数据库
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