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二、内容简介
　　从信息产业部经济运行数据来看，家用视听行业利润率虽然出现下降，但仍保持了1.8%的利润率，高于家电整体行业水平。平板电视因具有部分信息产品特点，被寄予厚望，但其最终发展模式仍以家电的低利润普及，大规模生产方式实现，单品利润率的调整不足为奇；与其相对的CRT产品已进入发展成熟期，尽管其无须更多资金投入，并已形成稳定赢利模式，但其并非高利润来源。CRT作为重要利润来源也是依靠占据彩电市场80%的市场规模支撑，相对而言，企业的高利润发展仍以平板电视为主。
　　从产品结构看，29英寸至32英寸液晶电视在低端市场已与34英寸CRT电视形成替代竞争，要想发展，必须
　　从价格入手。现在，32英寸液晶电视价格已在4000元左右，获利虽有减少，但可更广泛地取得CRT的固有市场。在大尺寸发展的趋势下，40英寸以上产品则成为高利润、高品质、高享受的产品。具有丰富产品种类，在高低两端都有
　　热销产品的企业，形成了合理的利润组合，而32英寸液晶负利润的个例只出现在产品单一被迫跟随的品牌当中。
　　另外，由于液晶电视是资金技术双密集型产业，这导致企业可能出现暂时亏损的表象，但正是液晶电视技
　　术上的不断更新，给产业带来了活力和新的利润。
　　低端产品的价格走低，为新兴产品腾出了市场空间。在2008年大规模应用数字电视的刺激下，液晶电视企业将获得产品结构新的利润点，厦华、长虹、海信、三星等主流企业已有产品符合数字电视的显示规格，并已通过权威部门检测认证。作为更适合数字电视趋势的平板电视，其利润附加值并不局限。
　　绪言
　　●104 冲刺！液晶电视领跑平板电视界
　　发展分析
　　●发展回顾
　　○105 2005年中国液晶电视市场销售情况分析
　　○84 2005年中国液晶电视用关键IC市场概况
　　○85 2005年中国液晶电视用液晶面板市场概况
　　○2005 年各品牌在渠道市场的销售状况
　　○2005年1-12月液晶电视机生产量
　　○2005年液晶电视价格降价情况分析
　　●2006年发展分析
　　○39 2006年上半年液晶走势综述
　　○2006年上半年平板电视市场分析
　　○2006年液晶电视销量分析
　　○2006年液晶电视市场现状分析
　　数据分析
　　●2006年各月液晶显示器生产量
　　●2006年1-5月全国液晶电视品牌市场占有率及均价
　　●2006年1-5月中南地区液晶电视品牌市场占有率及均价
　　●2006年1-5月西南地区液晶电视品牌市场占有率及均价
　　●2006年1-5月华南地区液晶电视品牌市场占有率及均价
　　●2006年1-5月华北地区液晶电视品牌市场占有率及均价
　　●2006年1-5月东北地区液晶电视品牌市场占有率及均价
　　●2006年1-5月全国液晶电视品牌市场占有率及均价
　　●2006年1-5月华东地区液晶电视品牌市场占有率及均价
　　产品市场结构
　　●液晶显示器正在成为市场主流
　　●等离子与液晶同室操戈
　　●中外液晶电视品牌的对弈
　　●液晶电视 消费需求从“量变”向“质变”提升
　　●国内家电零售业巨头激战加剧 加速液晶电视降价
　　●大屏液晶仍有两成以上降价空间
　　●液晶电视机将占市场主导地位
　　●中国液晶电视显现“价降量升”格局
　　品牌市场结构
　　●42 中外品牌抢食液晶电视盛宴
　　●60 液晶价值论8强争霸市场
　　●液晶电视：国内品牌前十占七优势明显
　　●国产品牌液晶电视深陷低价怪圈
　　●国产品牌领跑液晶电视市场
　　区域市场结构
　　●2006年辽宁液晶电视出口增长
　　●浙江宁波保税区形成中国重要液晶产业基地
　　主力厂商评价
　　●索尼液晶电视
　　●夏新液晶电视
　　●创维液晶电视
　　链式分析
　　●中国室内液晶电视产业链分析
　　●飞利浦高清晰液晶电视 Nexperia TV520系列混合型半导
　　●液晶电视让国内彩电巨头风光不再
　　●有线电视数字化将激活液晶和等离子电视市场
　　●彩电业的“液晶”革命
　　●国内液晶面板厂商扭亏前景乐观
　　●四大巨头联手 彩电企业再次抱团备战液晶屏
　　投资分析
　　●90 优派正式进军中国液晶电视市场
　　●LED液晶电视有待突破成本瓶颈
　　国际借鉴
　　●全球液晶电视盈亏分明
　　●全球液晶面板过剩 弃小保大或是出路
　　管理方略
　　●三大秘籍开拓液晶新市场
　　战略与策略
　　●资源整合：液晶电视的发展战略
　　发展趋势分析
　　●2007年平板电视市场零售额预测
　　●宽屏幕液晶市场前景分析
　　●全球液晶电2008年出货量预测
　　●2007年全球液晶电视市场的增速分析
　　●2007年中国液晶彩电市场增速分析
　　●国家信息中心预测液晶电视2007年销售量
　　专题研究
　　●京东方 投资液晶的得与失
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