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一、基本信息
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二、内容简介
　　概述
　　●生鲜农产品经营的一般特点和要求
　　○生鲜农产品经营的一般特点
　　○生鲜农产品经营的基本要求
　　●连锁经营概述
　　○连锁经营的涵义及其特点
　　○连锁经营的主要类型
　　○连锁经营出现的意义
　　●发展生鲜农产品连锁经营的现实意义
　　●供应链及供应链管理概念和内涵的发展
　　○供应链及供应链管理概念的发展
　　○生鲜农产品与生鲜农产品供应链
　　发展研究
　　●我国生鲜农产品连锁经营的发展历程
　　●我国生鲜超市连锁经营的发展
　　●我国生鲜超市连锁经营的现状分析
　　市场分析
　　●生鲜农产品零售网点的空间演变趋势
　　问题及对策
　　●生鲜农产品连锁经营发展中存在的问题
　　●我国发展生鲜农产品连锁经营的思路和对策
　　○宏观方面：国家要对发展农产品连锁经营提供支持
　　○微观方面：农产品连锁经营企业自身要提高整体综合素质
　　●我国生鲜超市连锁经营的问题分析
　　●生鲜超市连锁经营的物流与供应链的问题分析
　　●我国生鲜超市连锁经营物流与供应链优化研究
　　○生鲜连锁经营的供应链模式分析
　　○生鲜冷链物流的优化
　　○生鲜物流配送中心
　　○生鲜物流配送的优化研究
　　○基于泰勒制的生鲜供应链的标准作业管理
　　○信息技术在生鲜供应链中的应用
　　国际借鉴
　　●国外生鲜农产品流通渠道模式
　　○美国的生鲜农产品流通渠道模式
　　○日本的生鲜农产品流通渠道模式
　　竞争与品牌
　　●生鲜产品采用连锁经营方式的优势
　　投资分析
　　●生鲜连锁--配送型农产品供应链的空间分析
　　○生鲜加工配送中心--生鲜供应链资源整合的关键环节
　　○低空间-信息成本
　　○低空间-交易成本
　　环境分析
　　●推动生鲜农产品连锁经营发展的内部动力
　　●推动生鲜农产品连锁经营发展的外部动力
　　○市场因素
　　○企业自身因素
　　○政府因素
　　产业链分析
　　●批发市场型生鲜农产品供应链模式的空间成本
　　○高空间-信息沟通成本
　　○高空间-交易成本
　　○不同区位--高物流配送成本
　　●生鲜农产品批发市场的空间演变趋势
　　专题研究
　　●规模经济理论与生鲜农产品连锁经营
　　○交易费用理论与生鲜农产品连锁经营
　　○专业分工理论与生鲜农产品连锁经营
　　○信息经济理论与生鲜农产品连锁经营
　　○网络经济理论与生鲜农产品连锁经营
　　●生鲜超市连锁经营的物流与供应链的优化理论
　　○农业产业链
　　○生鲜经营供应链
　　○冷链物流
　　○配送中心理论
　　○物流配送理论
　　○准时物流理论
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