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二、内容简介
　　2005年以来，Web2.0技术的飞速发展造就了RSS、博客、SNS、WIKI等产品的诞生，其中最火热的当属博客。博客是建立在web2.0技术之上的个人网站，为每一个人提供了一个信息的发布、知识交流的传播平台，博客使用者可以很方便地用文字、链接、影音、图片建立起自己个性化的网络世界。博客被业界一直看好，它不仅是一种新的互联网增值业务，尤其是移动博客的出现，更加促进了互联网和移动通信业务的融合，作为移动互联网应用之一，博客也被业界寄予了未来增值业务的杀手锏应用。而且也迎合了网络生活社会化的趋势，博客更是一种新型媒体——个人媒体、互媒体，每个博客用户既是信息的创作者、发布者，又是使用者，完全不同于传统的媒体。博客概念最早产生于1999年的美国，在2002年进入中国，2005年以来全球内得到了飞速的发展。截至2006年7月，全球博客用户已经突破了5000万，而国内博客用户在2006年10月也已超过1600万，并将一直保持着很高的持续增长速度。博客作为web2.0的重要应用之一，受到了各类门户网站、移动运营商乃至风险投资商的青睐，虽然目前的商务模式尚不清晰，但市场潜力和前景是美好的。本报告中，我们介绍和分析了国内外博客及移动博客的发展状况及趋势，并对国内外博客用户的规模在未来的发展做出了预判，对博客的产业链及合作模式、多种盈利模式的对比及发展、博客服务提供商竞争格局、典型的博客服务提供商案例等进行了分析，着重对移动博客进行了研究。根据调研数据对博客用户的使用行为进行了分析，等，并对产业链上的主要成员在今后几年的发展方向和策略提出可靠的建议。
　　《2006年中国博客（blog）市场发展与商务模式研究报告》着重解决以下问题：
　　博客及移动博客与web2.0的概念及关系
　　全球博客发展及趋势预判n中国博客及移动博客发展及趋势预判
　　博客业务产业链构成及合作模式分析
　　博客多种盈利模式的对比分析及发展预判
　　博客用户使用行为调研分析
　　影响博客的关键因素分析
　　国内博客服务提供商竞争格局分析及典型案例
　　对产业链各环节的发展建议，等

第一章 . 研究发现与建议
　　1.2 研究发现
　　1.3 建议
　　　　1.3.1 对博客服务提供商的建议
　　　　1.3.2 对移动运营商的建议
　　　　1.3.3 对风险投资商的建议

第二章 . 博客（blog）及移动博客概述
　　2.1 博客及移动博客定义
　　2.2 博客及移动博客特点
　　2.3 博客与互联网web
　　2.4 博客环境分析
　　　　2.4.1 技术环境
　　　　2.4.2 市场环境
　　　　2.4.3 政策环境
　　　　2.4.4 人文环境
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第三章 . 全球博客市场发展研究
　　3.1 全球博客发展历程
　　3.2 全球博客发展规模及趋势
　　3.3 主要国家博客发展情况
　　3.4 全球典型博客服务提供商（BSP）分析
　　　　3.4.1 美国Myspace
　　　　3.4.2 中国Donews
　　　　3.4.3 其他BSP
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　　4.5 中国博客读者发展规模及趋势
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　　5.2 中国移动博客发展特点
　　5.3 中国移动博客服务提供模式
　　5.4 中国移动博客用户发展规模及趋势

第六章 . 中国博客发展趋势研究
　　6.1 博客将改变人们的生活和社会现实
　　6.2 移动博客引爆关联衍生业务，催生新的商业模式
　　6.3 博客引领社会互媒体成为主流
　　6.4 博客服务提供商将向三大方向发展
　　6.5 博客服务模式将不断成熟

第七章 . 博客产业链及商务模式研究
　　7.1 产业链构成及合作模式
　　7.2 博客服务商（BSP）盈利模式
　　7.3 博客及移动博客业务模式研究
　　　　7.3.1 博客及移动博客客户群定位和细分
　　　　7.3.2 博客及移动博客产品体系和分类
　　　　7.3.4 博客及移动博客与现有业务融合增值空间
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　　　　9.3.3 用户阅读博客的内容分析
　　　　9.3.4 用户阅读博客的体验情况分析
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第十章 . 博客及移动博客市场投资机会分析
　　10.1 投资机会
　　10.2 投资风险

第十一章 中智.林..建议
　　11.1 对BSP的建议
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