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二、内容简介
　　无线电邮业务在全球面临着良好的发展机遇。全球互联网及移动通信市场的快速发展正在为无线电邮业务营造着越来越好的发展氛围，截至2006年底，全球互联网用户达到10.9亿，同2001年相比较整整翻了一倍以上。与此同时，全球移动通信及增值电信服务市场快速增长，互联网移动化应用条件日益成熟。
　　截至2006年底，全球无线电邮用户量突破1200万，无线电邮业务已经成就了RIM公司的“黑莓”传奇，无线电邮引得微软、诺基亚、伟斯拓（Visto）等厂商纷纷加入战团，无线电邮解决方案市场群雄并起，让RIM公司感到了全球竞争的压力。
　　截至2006年底，中国互联网用户数量达到了1.37亿，移动用户量则达到了4.61亿，移动终端上的互联网用户也达到了1700万左右，中国无线电邮业务的环境氛围日益看好。中国联通与中国移动相继带头向无线电邮市场开拔，中国无线电邮产业链市场开始为无线电邮市场之争做着准备。
　　随着RIM、微软、Visto等厂商逐渐进入到中国市场，以中国移动与中国联通等运营商的主导之下，加之以信息化更多地深透到企业与个人消费领域，在中国移动通信用户市场以及互联网市场日益成熟化发展的过程中，中国无线电邮业务市场前景可期，我们预计到2011年中国无线电邮业务用户量将达到1000万户以上，而所形成的整体市场规模有望达到接近30亿元。
　　一、全球无线电邮市场概述
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