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二、内容简介
　　从2002年算起，中国的博客已经进入第六个年头。五年前，“博客”这个中文名字诞生，标志着博客开始正式进入中国，开始了博客文化和理念的启蒙。五年后，博客在中国已经与全球同步，实现了大众化和社会化，并且成为全球博客发展最活跃的国家之一。
　　2006年对于中国博客产业是具有关键意义的一年。这一年，中国博客继续保持着高速、持续的发展势头。博客规模突破6000万，同时各大门户网站纷纷开通博客服务，意味着博客已经成为基础性的互联网服务。同时，中国博客产业进一步成熟，博客商业模式实践取得了突破性进展。
　　在刚刚开始的2007年，五年来一直高速发展的中国博客产业将迎来怎样的一年门户网站全面进军博客市场后专业BSP将何去何从倍受关注的博客商业模式可能有哪些新的突破等等。关于这些问题，作为“博客”中文名诞生地的一直保持着密切关注，进行着长期跟踪研究。
　　凭借长期积累形成的趋势把握能力和理念创新能力，以及五年来围绕“博客”进行的系统研究和深入实践，推出了《中国博客发展研究报告（2006-2007）》，对2006年中国博客产业的发展进行了全面的回顾和深入的分析，对博客商业模式和商业应用进行了专题研究，并从博客规模、市场格局、商业模式等角度对2007年的中国博客的发展趋势进行了展望和预测。希望为行业相关人士提供决策参考，同时对推动中国博客产业健康发展发挥一如既往的积极作用。

第一章 2006年全球互联网与博客发展概述
　　1.1 互联网2.0浪潮进一步影响全球互联网发展
　　1.2 2006年国外博客发展综述
　　　　1.2.1 全球博客蓬勃发展 美日中分列前三甲
　　　　1.2.2 以博客为代表的新媒体迅速崛起
　　　　1.2.3 博客全面融入社会生活
　　　　1.2.4 世界主要国家博客发展概况
　　1.3 2006年中国博客发展概述
　　　　1.3.1 中国博客突破6000万 用户规模高速增长
　　　　1.3.2 博客市场竞争激烈 2006年出现拐点
　　　　1.3.3 博客商业模式实践获得突破
　　　　1.3.4 博客应用渗透到社会生活各个层面
　　　　1.3.5 博客成为基础性互联网服务
　　　　1.3.6 博客问题纷纷涌现博客 自律意义重大

第二章 中国博客产业环境和市场格局与趋势分析
　　2.1 中国博客产业环境分析
　　　　2.1.1 政府密切关注博客发展
　　　　2.1.2 网民持续增长扩大博客发展空间
　　　　2.1.3 博客社会影响力扩大加快博客大众化发展
　　　　2.1.4 支撑技术日益成熟
　　2.2 中国博客市场格局分析
　　　　2.2.1 2006年中国博客市场格局
　　　　2.2.2 主要竞争者分析
　　2.3 市场格局趋势分析
　　　　2.3.1 门户博客竞争将更加激烈
　　　　2.3.2 专业BSP面临生存危机
　　　　2.3.3 传统网站将借助博客实现网站转型
　　　　2.3.4 国外竞争者加快进入中国市场步伐
　　　　2.3.5 电信运营商发力移动博客市场

第三章 博客商业模式分析
　　3.1 中国现有博客商业模式分析
　　　　3.1.1 博客广告
　　　　3.1.2 博客增值
　　　　3.1.3 移动博客服务
　　　　3.1.4 企业博客服务
　　　　3.1.5 博客软件服务
　　3.2 典形案例分析
　　　　3.2.1 博客金行
　　　　3.2.2 SixApart
　　3.3 博客商业模式展望
　　　　3.3.1 探索未来博客商业模式的方向
　　　　3.3.2 具有潜力的博客商业模式展望

第四章 博客商业应用研究
　　4.1 企业博客应用广泛
　　　　4.1.1 企业博客的作用和应用领域
　　　　4.1.2 企业博客应用的背景和发展趋势
　　4.2 博客营销潜力无限
　　　　4.2.1 博客传播模式演进分析
　　　　4.2.2 博客营销的特点
　　　　4.2.2 博客营销典型案例
　　4.3 关注博客商业应用深层问题 未雨绸缪
　　　　4.3.1 如何应对博客公关危机
　　　　4.3.2 如何防止内部信息泄密

第五章 中⋅智⋅林⋅：2007年中国博客发展展望
　　5.1 中国博客发展的趋势分析
　　　　5.1.1 用户需求成为博客发展的首要驱动力
　　　　5.1.2 博客理念和产品形态的趋势分析
　　　　5.1.3 中国博客的发展演进的五个阶段全景分析
　　5.2 重要问题分析和展望
　　　　5.2.1 专业BSP出路何在
　　　　5.2.2 门户博客化福音与忧虑并存
　　　　5.2.3 博客衍生服务的“金子”在哪里
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