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二、内容简介
　　本研究报告主要包括中国移动的以下一些问题：
　　1. 2006年中国移动面临的经营环境的变化；
　　2. 2006年中国移动用户和收入的总体发展趋势及预测；
　　3. 2006年中国移动移动数据业务发展趋势及预测；
　　4. 中国移动热点业务：SMS，彩铃以及WAP业务的发展状况；
　　5. 中国移动网络容量的增长以及投资重点分析和预测；
　　6. 2006年中国移动在运营管理能力方面的成长；
　　7. 2007年中国移动业务发展预测；
　　8. 未来中国移动3G业务演进策略。

第一章 电信行业发展环境
　　1.1 3G猜想依然唱主旋律
　　1.2 转型
　　　　1.2.1 国际化
　　　　1.2.2 转身为大型SP
　　1.3 价格监管及移动举措
　　　　1.3.1 行业价格监管
　　　　1.3.2 移动资费价格战
　　1.4 行业规范管理及移动举措
　　　　1.4.1 行业SP监管
　　　　1.4.2 移动对SP的管理1.5新业务

第二章 中国移动业务发展综述
　　2.1 移动用户增长
　　　　2.1.1 总用户数增长趋势及用户结构
　　　　2.1.2 全球通用户发展趋势
　　　　2.1.3 神州行用户数发展趋势
　　　　2.1.4 动感地带用户数发展趋势
　　　　2.1.5 中国移动各省用户数发展趋势
　　2.2 移动收入增长
　　　　2.2.1 移动收入增长趋势及收入结构
　　　　2.2.2 全球通用户收入发展趋势
　　　　2.2.3 神州行用户收入发展趋势
　　　　2.2.4 动感地带用户收入发展趋势
　　　　2.2.5 中国移动各省公司收入发展趋势
　　2.3 ARPU值和MOU值变化
　　　　2.3.1 ARPU值变化
　　　　2.3.2 MOU变化
　　2.4 其他收入
　　　　2.4.1 互联互通结算
　　　　2.4.2 网元出租收入
　　2.5 2007年中国移动业务总体发展趋势预测

第三章 移动数据业务
　　3.1 移动数据业务用户发展
　　　　3.1.1 移动数据业务用户数发展趋势
　　　　3.1.2 移动数据业务分省用户数发展趋势
　　　　3.1.3 GPRS流量和用户数发展趋势
　　3.2 移动数据业务收入发展
　　　　3.2.1 中国移动数据业务收入及预测
　　　　3.2.2 GPRS收入增长趋势
　　3.3 短信业务
　　　　3.3.1 短信业务量发展趋势
　　　　3.3.2 短信业务收入发展趋势
　　3.4 彩铃业务
　　　　3.4.1 彩铃用户数增长趋势
　　　　3.4.2 彩铃收入增长趋势
　　3.5 WAP业务
　　　　3.5.1 WAP用户数增长趋势
　　　　3.5.2 WAP收入增长趋势
　　3.6 2007年中国移动数据业务预测

第四章 中国移动网络投资建设状况
　　4.1 中国移动CAPAX增长趋势
　　4.2 移动交换机容量增长
　　4.3 移动电话基站数发展
　　4.4 网络容量实装率

第五章 (中智.林)中国移动成长性研究
　　5.1 业务的成长
　　　　5.1.1 用户突破3亿
　　　　5.1.2 移动新业务的发展
　　5.2 运营管理的发展
　　　　5.2.1 广东移动更名
　　　　5.2.2 对SP的监管
　　5.3 中国移动2007年业务发展预测
　　5.4 中国移动的3G业务演进策略
　　　　5.4.1 发展3G业务SWOT分析
　　　　5.4.2 业务发展策略
　　　　5.4.3 终端合作策略
　　　　附录 文中涉及中国移动各经营指标解释研究报告数据采集流程和研究方法
　　　　1.研究范围与定义
　　　　2.数据来源我们的数据来源如下：
　　　　3.数据采集和分析流程
　　　　4.报告总体结构与研究方法研究报告所使用的研究方法如下
　　　　5.报告生产流程公司简介

图表目录
　　图2－1 2005－2006年中国移动用户增长趋势
　　图2－2 2006年中国移动各品牌用户比例
　　图2－3 2005－2006年全球通用户发展趋势
　　图2－4 2005－2006年神州行用户数发展趋势
　　图2－5 2005－2006年中国移动动感地带用户数发展趋势
　　图2－6 2005－2006年中国移动运营收入增长趋势
　　图2－7 2006年中国移动各品牌收入结构比例
　　图2－8 2005－2006全球通用户收入发展趋势
　　图2－9 2005－2006年神州行用户收入发展趋势
　　图2－10 2005－2006年中国移动动感地带用户收入增长趋势
　　图2－11 2005－2006年中国移动ARPU值变化
　　图2－12 2005－2006年中国移动MOU变化
　　图2－13 2003－2004年中国移动互联互通结算收入变化
　　图2－14 2003－2004年中国移动电路和网元出租收入变化
　　图2－15 2007年中国移动用户数和收入预测
　　图3－1 2005－2006年中国移动GPRS业务量增长趋势
　　图3－2 2005－2006年中国移动GPRS用户增长趋势
　　图3－3 2005－2006年中国移动数据业务收入增长趋势
　　图3－4 2005－2006年中国移动短信业务量增长趋势
　　图3－5 2005－2006年中国移动彩铃用户增长趋势
　　图3－6 2005－2006年中国移动WAP用户增长趋势
　　图3－7 2007年中国移动数据业务收入预测
　　图4－1 2003－2007年中国移动固定资产投资增长趋势
　　图4－2 2005－2006年中国移动交换机容量增长趋势
　　图4－3 2005－2006年中国移动移动电话基站增长趋势
　　图4－4 2005－2006年中国移动网络容量实装率

表目录
　　表1－1 2006年移动系列资费举措
　　表1－2 2006年移动系列SP管理举措
　　表2－1 2005－2006中国移动用户增长趋势
　　表2－2 2006年移动各品牌用户比例
　　表2－3 2005－2006年全球通用户发展趋势
　　表2－4 2005－2006年神州行用户数发展趋势
　　表2－5 2005－2006年动感地带用户数发展趋势
　　表2－6 2006年中国移动31个省用户数发展趋势
　　表2－7 2005－2006年中国移动运营收入增长趋势
　　表2－8 2006年移动各品牌收入比例
　　表2－9 2005－2006年全球通用户收入发展趋势
　　表2－10 2005－2006年神州行用户收入发展趋势
　　表2－11 2005－2006年动感地带用户收入增长趋势
　　表2－12 2006年中国移动31个省公司运营收入增长趋势
　　表2－13 2005－2006 年中国移动ARPU值变化
　　表2－14 2005－2006年中国移动MOU变化
　　表2－15 2005－2006年中国移动互联互通结算收入变化
　　表2－16 2005－2006年中国移动电路和网元出租收入变化
　　表2－17 2007年中国移动用户和收入预测
　　表3－1 2005－2006年中国移动数据业务用户增长趋势
　　表3－2 2006年中国移动数据业务分省用户增长趋势
　　表3－3 2005－2006年中国移动GPRS业务流量增长趋势
　　表3－4 2005－2006年中国移动GPRS业务用户增长趋势
　　表3－6 2005－2006年中国移动数据业务收入增长趋势
　　表3－7 2006年中国移动GPRS收入增长趋势
　　表3－8 2005－2006年中国移动短信业务量增长趋势
　　表3－9 2005－2006年中国移动短信业务收入增长趋势
　　表3－10 2005－2006年中国移动彩铃用户增长趋势
　　表3－11 2005－2006年中国移动彩铃收入增长趋势
　　表3－12 2005－2006年中国移动WAP用户增长趋势
　　表3－13 2005－2006年中国移动WAP收入增长趋势
　　表3－14 2007年中国移动数据业务收入预测
　　表4－1 2003－2007年中国移动固定资产投资增长趋势
　　表4－2 2006年中国移动各省公司固定资产投资
　　表4－3 2005－2006年中国移动交换机容量增长趋势
　　表4－4 2005－2006年中国移动移动电话基站增长趋势
　　表4－5 2005－2006年中国移动网络容量实装率
略……

了解《2006-2007中国移动年度运营投资分析与预测》，报告编号：0230831，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-02/R_2006_2007zhongguoyidongnianduyunyingBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




