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一、基本信息
	名称：
	2006-2007年中国平板电视市场研究年度报告

	报告编号：
	023A698　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9800 元　　纸介＋电子版：10000 元

	优惠价：
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	咨询电话：
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	Email：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
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二、内容简介
　　2006年中国平板电视市场开始进入快速增长期，伴随着大屏幕平板电视销量的快速增长。随之而来的是市场竞争的加剧。如何把握市场现状与市场发展趋势，如何应对市场竞争由单一的价格竞争转向品质、服务以及技术等全方位竞争，成为摆在广大平板电视厂商面前的难题。为此，我们发布的《2006-2007年中国平板电视市场年度研究报告》将在以下几个方面给平板电视相关厂商和投资机构化解疑难、创造价值。以科学设计、审慎实施的市场调查精准评估中国平板电视市场规模与特点，对主要品牌的市场竞争格局进行了精细刻画，使客户对中国平板电视市场有一个全面，准确的认识。
　　分析市场的驱动力与阻碍因素，结合用户的消费行为多角度深入剖析市场影响因素，使厂商及时把握市场发展趋势。精炼业内主要品牌2006年竞争表现，从品牌定位、渠道和营销策略等多个维度总结企业成败得失，评点市场领先要素。通过全面调研，获取具有统计意义的平板电视用户需求信息，帮助相关厂商精准把握用户需求，制定正确的产品、渠道、价格和促销策略。
　　一、2006年全球平板电视市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、欧洲
　　3、日本
　　二、2006年中国平板电视市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2002-2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 2006年市场结构分析
　　1、产品市场结构
　　2、价格段市场结构
　　3、区域市场结构
　　4、品牌市场结构
　　5、渠道市场结构
　　（三） 2006年中国液晶电视市场分析
　　1、2002-2006年规模与增长
　　2、2006年价格段市场结构
　　3、2006年产品市场结构
　　4、2006年区域市场结构
　　5、2006年品牌市场结构
　　6、2006年渠道市场结构
　　（四） 2006年中国等离子电视市场分析
　　1、2002-2006年规模与增长
　　2、2006年价格段市场结构
　　3、2006年产品市场结构
　　4、2006年区域市场结构
　　5、2006年品牌市场结构
　　6、2006年渠道市场结构
　　三、2007-2011年中国平板电视市场预测
　　（一） 影响未来市场发展的主要因素
　　（二） 2007-2011年中国平板电视市场趋势
　　1、产品与技术
　　2、市场竞争格局
　　3、渠道
　　4、价格
　　5、服务
　　（三） 2007-2011年中国平板电视市场规模预测
　　（四） 2007-2011年中国平板电视市场结构预测
　　1、产品市场结构
　　2、价格段市场结构
　　3、区域市场结构
　　4、渠道市场结构
　　四、细分市场研究
　　（一） 家用市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　（二） 商用市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　五、中国平板电视市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略分析
　　1、国内主要液晶电视生产厂商策略分析
　　（1） 海信
　　（2） 夏华
　　（3） 创维
　　（4） 长虹
　　（5） 康佳
　　（6） TCL
　　2、国内主要等离子电视生产厂商策略分析
　　（1） 松下
　　（2） 夏华
　　（3） 日立
　　（4） 海信
　　（5） 三星
　　六、中国平板电视用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品功能
　　（三） 价格期望
　　（四） 促销推广
　　（五） 购买渠道
　　七、建议
　　表目录
　　2006年中国平板电视市场销售情况
　　2007-2011年中国平板电视销量预测
　　2002-2006年中国液晶电视市场销售情况
　　2007-2011年中国液晶电视市场销量预测
　　2002-2006年中国等离子电视市场销售情况
　　2007-2011年中国等离子电视市场销量预测
　　……
　　图目录
　　2007-2011年中国平板电视销量预测
　　2007-2011年中国平板电视产品销售量结构预测
　　2007-2011年中国平板电视产品销售额结构预测
　　2006年中国液晶电视市场屏幕尺寸结构
　　2006年中国液晶电视市场价格结构
　　2006年中国液晶电视市场品牌结构
　　2006年中国液晶电视市场区域结构
　　2006年中国液晶电视市场渠道结构
　　2007-2011年中国液晶电视市场销量预测
　　2006年中国等离子电视市场屏幕尺寸结构
　　2006年中国等离子电视市场价格结构
　　2006年中国等离子电视市场品牌结构
　　2006年中国等离子电视市场区域结构
　　2005年中国等离子电视市场渠道结构
　　2007-2011年中国等离子电视市场销量预测
略……
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