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二、内容简介
　　2004年以来，全球大部分移动运营商都推出了基于2.5G和3G网络的流媒体手机视频业务，但受传输网络、业务标准及手机终端等多方面因素的制约，流媒体手机视频市场的发展并不尽如人意，直到2005年以后，基于卫星广播网络和数字广播电视网络的手机视频业务在全球范围内展开，手机视频业务进入一个新的阶段。而到2006年，作为典型的3G应用，手机视频业务逐步成为移动增值服务的重要组成部分。
　　在中国，手机视频业务已成为电信运营商和广电机构未来业务发展方向的重要部署。运营商方面，中国移动和中国联通先后与上海文广和中央电视台等传媒集团达成手机视频业务的战略合作；广电方面，各地广电部门也纷纷布局手机电视网络的建设工作。
　　随着手机视频概念的普及，运营商、设备制造商及内容提供商在终端、网络、内容上的布局，2006年中国手机视频市场蓄势待发。2007年3G牌照的发放将吹响手机视频业务快速发展的号角，市场预期达到高峰，看好手机视频业务的产业链各环节都将强势介入，手机视频市场跨入高速成长阶段。
　　面对市场的机会和挑战，我们发布的《2006-2007年中国手机视频市场及投资机会研究年度报告》，将从以下方面帮助电信运营商、终端设备制造商、内容提供商、投资者、政府管理部门更精确地把握中国手机视频市场发展规律、更深入地梳理细分市场的变迁轨迹——翔实的市场描述数据，从市场规模、用户数量、投资数量、细分市场、等多个角度刻画手机视频市场年度发展变化，洞察行业发展动向。
　　精炼主要品牌2006年竞争表现，从细分市场份额、竞争格局、竞争策略评述等多个维度总结企业成败得失，评点市场领先要素。对未来市场的深度量化预测，就整体和细分市场展开建模回归与专家校验，得出有价值的趋势分析与定量结果。细分市场的驱动力与阻碍因素，以及用户需求的多维剖析。
　　一、2006年全球手机视频市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　3、新技术应用
　　（二） 主要国家与地区
　　1、美国
　　2、日本
　　3、韩国
　　二、2005-2006年中国手机视频市场概况
　　（一） 市场规模与特点
　　1、2004-2006年市场规模与增长
　　2、2006年市场特点
　　（二） 2006年市场结构分析
　　1、节目类型
　　2、技术标准结构
　　3、手机终端结构
　　（三） 2005-2006年品牌市场份额分析
　　1、2005-2006年整体份额
　　2、2006年市场收入份额
　　3、2006年用户占有份额
　　三、2007-2011年中国手机视频市场预测
　　（一） 2007-2011年中国手机视频市场趋势
　　1、发展政策
　　2、运营模式
　　3、盈利模式
　　（二） 2007-2011年中国手机视频市场规模预测
　　（三） 2007-2011年中国手机视频市场结构预测
　　1、节目类型
　　2、技术标准结构
　　3、手机终端结构
　　四、细分市场研究市场影响因素分析
　　（一） 手机微视频市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　（二） 手机电视市场
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　五、中国手机视频市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略分析
　　1、中国移动
　　2、中国联通
　　3、上海文广
　　4、……
　　六、中国手机视频用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 使用习惯
　　（三） 潜在需求
　　七、2007-2011中国手机视频市场投资机会
　　（一） 产业投资价值评价指标
　　（二） 产业链细分领域投资价值评价
　　八、建议
　　表目录
　　手机视频不同发展阶段市场特征对比
　　2006年手机视频节目类型
　　2006年手机视频市场影响因素
　　手机电视应用标准对比
　　中国移动2006年市场营销策略列表
　　中国联通2006年市场营销策略列表
　　……
　　图目录
　　2004-2006年全球手机视频市场规模
　　2004-2006年美国手机视频市场规模
　　2004-2006年日本手机视频市场规模
　　2004-2006年中国手机视频市场规模
　　2006年中国手机视频技术标准结构
　　2006年中国手机视频网站节目类型结构
　　2006年中国手机视频市场竞争格局
　　2007-2011年中国手机视频市场规模
　　2007-2011年中国手机视频用户规模
　　2006年中国手机视频用户对节目类型的偏好
　　……
略……

了解《2006-2007年中国手机视频市场及投资机会研究年度报告》，报告编号：023A3A1，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-02/R_2006_2007shoujishipinshichangjitouziBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




