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二、内容简介
　　到2004年底，全球IPTV用户数已达到190万户；在未来两三年的时间里，IPTV业务将进入规模发展阶段，用户数将持续增长。而具有近4亿台电视用户的中国市场，为IPTV业务提供了广阔发展空间，IPTV赖以发展的用户基础正在形成，截至2005年12月底，中国网民数量达1.1亿，宽带用户数量已突破6000万。在宽带用户数量快速增长的同时，有利于IPTV发展的用户习惯正在形成，包括网络游戏和视频点播在内的休闲娱乐已经取代获取信息，成为中国宽带用户上网的主要目的；已有超过2/3的网民选择在家里上网。这种以休闲娱乐为目的在家上网的用户习惯，无疑为基于IP网络以音视频娱乐为主要内容的IPTV的发展打开了大门。
　　2006年底中国宽带上网用户已经达到了5189.9万户，比2005年同期增加了1454.9万户。随着宽带的进一步普及，固网运营商开始越来越多地关注各种宽带增值业务的开发，宽带应用产业链正逐步形成，面向大众市场围绕以休闲娱乐为主的内容开发成为市场关注的焦点。
　　2006年，中国IPTV商用市场规模启动，电信、网通纷纷开始部署省级规模IPTV商用网络。H.264逐渐成为当前IPTV商用标准主流，国有标准AVS获得中国网通强力支持。UT思达康、中兴继续发力IPTV商用市场。 截至12月底，中国IPTV用户达到55万户，同期增长达到106%。电信、网通仍然在不断扩大商用试点规模，综合供给和需求两方面的因素，中国IPTV产业发展正在跨入快速增长的“黄金时代”。2005年中国IPTV用户从2004年的不到5万增长到接近30万。未来五年，中国IPTV用户数仍将会保持翻番增长，到2009年，将会达到1453.9万户。快速增长的中国IPTV市场将会为运营商、内容提供商、设备制造商等提供巨大的市场机会。
　　本研究报告依据国家统计局、IPTV世界网、国家经贸委、国家海关总署、国民经济景气监测中心、全国及海外1100多种国内外相关报纸杂志的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对我国IPTV市场的发展运行、宏观环境、竞争格局以及投资等进行了分析，并对全球IPTV及IPTV企业相关市场等方面进行了深入探讨。是IPTV企业、IPTV经营企业以及相关企业和单位、计划投资于IPTV行业的企业和个人等准确了解目前中国IPTV市场发展动态，把握IPTV发展趋势，制定市场策略的必备的精品！
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