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二、内容简介
　　《中国出版产业集团化现状及发展对策研究报告（2007）》在多年出版行业研究结论的基础上，结合中国出版行业市场的发展现状，通过资深研究团队对出版市场各类资讯进行整理分析，并依托国家权威数据资源和长期市场监测的数据库，对出版行业进行了全面调研。
　　市场调研网发布的中国出版产业集团化现状及发展对策研究报告（2007）可以帮助投资者准确把握出版行业的市场现状，为投资者进行投资作出出版行业前景预判，挖掘出版行业投资价值，同时提出出版行业投资策略、营销策略等方面的建议。

第1章 产业集团化与产业国际竞争力的概念
　　第1节 产业集团化的概念
　　第2节 产业国际竞争力的概念

第2章 产业集团化与产业国际竞争力的关系
第2篇 发展分析
第1章 中国出版业总体概述
　　第1节 中国出版业的出版能力
　　第2节 中国出版业的组织与管理
　　第3节 中国出版业的管理体制

第2章 中国出版产业集团化现状
　　第1节 中国出版产业集团化的发展历程
　　第2节 中国现有主要出版集团的现状
　　第3节 中国出版产业集团化存在的问题

第3章 中国出版业集团现有模式
第3篇 品牌与竞争
第1章 中国出版业面临经济全球化下的国际竞争
　　第1节 国际出版界在中国的竞争现状
　　第2节 中国加入WTO后对出版的承诺
　　第3节 中国加入WTO后对出版业利弊的分析

第4篇 结构分析
第1章 中国出版业的产业市场结构分析
　　第1节 中国出版产业的市场集中度
　　第2节 中国出版产业的市场竞争状况
　　第3节 中国出版产业的地区布局状况

第5篇 动因分析
第1章 产业集团化对出版产业国际竞争力的提升作用
　　第1节 通过规模经济效应提高出版产业国际竞争力
　　第2节 通过提高产业的市场地位提高出版产业国际竞争力
　　第3节 通过增强物质基础提高出版产业国际竞争力
　　第4节 通过提高出版企业素质提高出版产业国际竞争力

第2章 出版集团组建的动因分析
　　第1节 资本扩张的要求
　　第2节 实现规模效应

第6篇 发展对策
第1章 改革出版业宏观管理体制
　　第1节 完善行政管理体制
　　第2节 加强出版市场管理
　　第3节 完善法律法规
　　第4节 给出版集团足够的优惠政策

第2章 提高应对新技术革命的能力
　　第1节 积极转变经营观念
　　第2节 加快出版产业信息化

第3章 积极开发出版资源以应对需求多元化
第4章 加强出版产业资本运作
第5章 加强出版产业品牌建设
第7篇 国际借鉴
第1章 典型国外出版产业管理体系
　　第1节 典型国外出版产业行政管理体系
　　第2节 典型国外出版产业法律管理体系
　　第3节 国外出版产业管理体系对我国的借鉴和启示

第2章 典型国外出版集团现状
　　第1节 贝塔斯曼出版集团
　　第2节 新闻集团
　　第3节 皮尔森集团
　　第4节 汤姆森集团

第3章 西方出版集团发展历程及模式研究
　　第1节 西方出版集团发展历程综述
　　第2节 西方出版集团发展模式分析

第8篇 比较分析
第1章 中外出版集团的比较
　　第1节 中国出版集团缺乏特色
　　第2节 中外出版集团形成的过程不同
　　第3节 中外出版集团面对的宏观管理体制不同

第9篇 经营方略
第1章 中国出版产业集团化的模式选择原则
第10篇 模式与机制
第1章 产业集团化的一般模式
第2章 出版产业集团化的组织模式
　　第1节 出版产业集团化之行政控制模式
　　第2节 出版产业集团化之资本控制模式
　　第3节 出版产业集团化之平台控制模式
　　第4节 出版产业集团化之共同控制模式

第11篇 发展评价
第1章 构建我国出版产业集团化市场绩效评价的指标体系
　　第1节 评价指标体系的建立原则
　　第2节 评价指标体系的建立

第2章 评价模型的选择
第3章 评价指标得分的获取
　　第1节 评价标准的建立
　　第2节 利用Delphi法获取指标得分

第4章 评价指标体系的建立
第5章 基于格栅获取和模糊Borda数的综合模糊评价的步骤
第12篇 战略与策略
第1章 中国出版产业集团化模式的策略选择
第2章 中国出版业集团目标模式的设定和运作构想
　　第1节 战略环境调查分析
　　第2节 目标模式的设定与运作构想
　　第3节 目标模式的具体运作

第13篇 实证研究
第1章 利用层次分析法进行评价的实证
第2章 中国出版产业国际竞争力评价实证
　　第1节 利用格栅获取和模糊Borda数来确定权重
　　第2节 [中-智林-]中国出版产业竞争力评价过程
略……
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