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二、内容简介
　　导言
　　●动画产品的复制性
　　○动画产品的文化属性
　　○动画产品复制费用的趋零性
　　●动画产品的分离性
　　●动画产品的传播性
　　○动画文化的源头
　　○发达国家动画文化的时空延伸
　　○发展中国家或地区动画文化的时空压缩
　　○发展中国家或地区动画文化的反向压缩
　　●动画产品的经济特性
　　○动画产品的人力资源
　　○动画产业的相关产业
　　○动画产品与消费者的接触方式
　　○动画公司的协同效应
　　发展分析
　　●中国动画产业发展的时空背景
　　市场分析
　　●发展动画产业的有利条件
　　○政府主导
　　○产业基础
　　○广阔的国内市场和较完整的电视播出体系
　　○丰富的中国历史文化宝藏
　　动因分析
　　●动画产品国际贸易的动力
　　○规模经济带来的超额利润
　　○成本差异带来的成本降低
　　○追求文化扩张
　　○追求文化需求的满足
　　问题分析
　　●中国动画产业发展的困境
　　○进口动画产品冲击下的“双重怪圈”
　　○动画文化缺失的制约
　　○国际市场的竞争日趋激烈
　　国际借鉴
　　●单向流动阶段
　　○美国真人电影的生产和销售分析
　　○美国电影动画产品的生产和销售分析
　　○单向流动阶段的特征
　　●双向流动阶段
　　○日本加入国际贸易
　　○双向流动阶段特征
　　●梯级循环阶段
　　○韩国和中国台湾地区加入国际贸易
　　○梯级循环阶段特征
　　●梯级循环延伸阶段
　　○中国内地、印度和欧洲加入国际贸易
　　○梯级循环延伸阶段特征
　　●梯级循环的特征
　　○在梯级循环中各个国家及地区的分布特征
　　○高梯级国家出口的特征
　　○低梯级国家出口的特征
　　○各梯级国家和地区加入国际贸易的规律分析
　　环境分析
　　●动画产品国际贸易的主要因素分析
　　○动画产品国际贸易的主要因素
　　○高梯级国家出口的成因分析
　　○低梯级国家出口的成因分析
　　●动画产品国际贸易相关因素分析
　　○微观因素与宏观因素之间的关系
　　○经济因素和文化因素之间的关系
　　战略与策略
　　●中国动画产业发展模式的构建
　　○“超越进化”模式的提出
　　○以“外包”为突破口
　　○以原创为核心竞争力
　　○培育动画文化
　　专题研究
　　●动画产品国际贸易理论的多元性
　　●经济属性的相关理论
　　○经济学理论
　　○营销学理论
　　●文化属性的相关理论
　　○传播学理论
　　○社会学理论
略……
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