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二、内容简介
　　导言
　　●物流理论综述
　　○物流的起源
　　○物流相关概念
　　●物流市场营销理论综述
　　○物流市场营销概念及研究的必要性
　　○物流与营销活动整合的必要性
　　○物流营销的原则及其特点
　　○物流营销策略组合4Cs
　　○物流服务营销理论
　　○物流关系营销理论
　　●第三方物流企业的合作营销理念
　　○第三方物流企业合作营销的基本理念
　　○第三方物流企业合作营销的常见模式
　　○第三方物流企业合作营销的工作要点
　　●第三方物流企业的服务营销理念
　　○第三方物流企业服务营销的特点
　　○第三方物流企业服务营销的价值
　　○服务营销的顾客满意度和忠诚度
　　○服务营销体系的“4Cs”策略
　　●第三方物流企业的社会营销理念
　　○第三方物流企业社会营销及其必要性
　　○第三方物流企业社会营销的内在要求
　　发展分析
　　●中国物流企业的战略营销现状
　　○中国物流企业的战略营销实施概况
　　○中国物流企业的战略营销模式
　　市场分析
　　●物流业需求方现状及分析
　　○工业物流需求分析
　　○商业物流需求分析
　　●物流业供给方现状及分析
　　○国内外资物流企业的现状
　　○我国国有大型物流企业的现状
　　○我国中小物流企业现状及分析
　　品牌与竞争
　　●我国物流企业SWOT分析
　　○有利因素
　　○不利因素
　　重点企业分析
　　●中远物流的营销现状
　　○中远物流公司背景简介
　　○中远物流营销创新
　　○中远物流三维营销创新体系构架
　　地域发展分析
　　●青岛市物流业营销分析
　　○青岛市物流业的发展状况
　　○青岛市发展物流业的优势条件及环境分析
　　○青岛市中小物流企业市场营销环境分析
　　○青岛市中小物流企业市场供需状况对比分析
　　○青岛市中小物流企业竞争力分析
　　○青岛市中小物流企业市场营销的若干问题及对策
　　动因分析
　　●战略营销模式建立的必要性分析
　　○中国物流企业的外部压力分析
　　○中国物流企业的内部动因分析
　　●战略营销模式建立的优越性分析
　　○中国物流企业的竞争力提高
　　○中国物流产业化进程的带动力增加
　　国际借鉴
　　●国外物流企业的战略营销实施概况
　　○国外物流企业的战略营销模式
　　○Schenker战略营销模式分析
　　○ABX战略营销模式分析
　　●国外物流业的发展现状及分析
　　○国外物流业的发展现状
　　○国外物流业的优劣势分析
　　模式与机制
　　●物流企业整合营销模式的提出
　　●物流企业整合营销模式的运行机制分析
　　●物流企业整合营销模式的基本内容
　　○客户资源整合
　　○竞争者资源整合
　　○产业资源整合
　　●第三方物流企业的一对一营销模式
　　○一对一营销的理论模式
　　○一对一营销的核心理念
　　○一对一营销模式产生的必要性
　　○一对一营销流程和模式的创新
　　●第三方物流企业的MLEC营销模式
　　○对MLEC营销模式相关知识探索
　　○MLEC营销模式的形成和创新
　　环境分析
　　●中国物流企业的营销环境分析
　　○宏观环境分析
　　○经营环境分析
　　○物流需求量分析
　　●中国物流企业自身资源分析
　　○企业的竞争环境分析
　　○企业的竞争者分析
　　○企业的市场定位分析
　　链式分析
　　●物流业发展所处的环境分析
　　○发展现代物流的经济环境
　　○发展现代物流的社会环境
　　○发展现代物流的内部环境
　　战略与策略
　　●物流企业整合营销模式的战略分析
　　○竞争者战略
　　○差异化战略
　　○CRM战略
　　○品牌战略
　　●物流企业整合营销模式的策略分析
　　●第三方物流企业产品策略
　　○第三方物流产品的层次结构
　　○第三方物流企业产品策略创新
　　○第三方物流企业产品策略创新的实施
　　●第三方物流企业定价策略
　　○第三方物流企业物流成本的主要构成
　　○第三方物流企业价格竞争策略的利弊
　　○第三方物流企业定价策略创新
　　●第三方物流企业渠道策略
　　○第三方物流企业渠道分析
　　○第三方物流企业渠道策略创新
　　●第三方物流企业促销策略
　　○第三方物流企业常见促销策略
　　○促销策略变化及其环境适应性
　　○第三方物流企业促销策略创新
　　专题研究
　　●理论借鉴
　　○战略管理理论
　　○战略营销理论
　　●战略营销概念分析
　　○战略营销的兴起
　　○战略营销的概念
　　○战略营销与市场营销分析
　　○战略营销与营销战略分析
　　●战略营销模式分析
　　○关系营销模式分析
　　○资源营销模式分析
　　●市场营销理论综述
　　○市场营销概念及其重要性
　　○市场调研
略……

了解《中国物流企业战略营销发展研究报告（2007）》，报告编号：02A008A，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2007-03/R_zhongguowuliuqiyezhanlueyingxiaofazhBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




