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二、内容简介
　　电子杂志是一种通过互联网平台发布的数字出版物，因其能够提供便捷、丰富的阅读体验而受到市场的重视。随着信息技术和材料科学的发展，现代电子杂志不仅在内容丰富性和交互性方面有所提升，还在提高生产效率和降低成本方面有所突破。目前，电子杂志不仅种类多样，还能根据不同应用场景进行定制化设计。
　　未来，电子杂志的发展将更加注重高效与个性化。一方面，随着新材料技术的应用，未来的电子杂志将采用更加高效的内容生产和发布技术，提高产品的内容丰富性和交互性。另一方面，随着个性化消费理念的普及，未来的电子杂志将更加注重个体差异，通过智能技术和个性化服务为不同用户提供定制化的阅读解决方案。此外，随着可持续发展理念的普及，未来的电子杂志将更加注重使用环保材料和技术，减少生产过程中的能源消耗和废弃物排放。
　　作为2006年最火热的一个关键词的电子杂志频频出现在人们的眼前，和博客相比，人们对电子杂志似乎并不陌生。早在1994年，就出现了世界上第一份电子杂志，这是第一代电子杂志；1997年，电子杂志行业的先驱索易公司开始发行电子杂志，这是第二代电子杂志。然而，前两代电子杂志自开创以来，就在艰难的经营着，始终没有在互联网行业里掀起什么波澜，也没有获得网民们的认可，先驱索易更是付出了倒闭的惨痛代价。
　　2005年，在汲取了前辈们的经验和教训之后，以P2P技术、互动技术和多媒体技术重新打造的第三代电子杂志卷土重来。从2005年开始，第三代电子杂志进入高速发展时期。短短两年时间，电子杂志平台商已经发展到三十家左右，大大小小的内容提供商有两千家左右。四大运营商POCO、Xplus、ZCOM和阳光导航赢得了投资者的青睐，各自获得大额的风险资金，奠定了行业领先的地位。高速度的增长，数千万的用户群体，巨额的风险资金投入和媒体的赞誉之词，标志着电子杂志产业真正迎来了发展的春天。
　　然而，在这片希望的蓝海里，风险和机遇齐飞。产业角色的混乱、收费之路的艰难和商业模式的不清晰，注定是电子杂志产业从混沌之中走向光明大道要扫除的拦路虎；庞大的用户群体、执著的产业参与者和多种IT技术的应用带来的增值服务，更是使人们对电子杂志产业的美好前景产生无穷的想象。
　　电子杂志产业的现状如何究竟要向何处发展它将会重蹈前两代电子杂志的覆辙，还是会创造互联网行业里的另一个奇迹
　　经过对国内外电子杂志产业的跟踪和研究，基于目前业内所能够获取和筛选的数据和事实，为关注电子杂志行业的人们提供了可以借鉴的参考依据。
　　从电子杂志产业和市场现状、用户群体、实现技术、产业链构成和商业模式等方面一一着手，分别解析，去伪存真，为读者展现一个清晰的产业画面；指出了电子杂志产业发展的有利因素和不利因素，预测了未来具有发展潜力的商业模式，分析了产业参与者的竟合关系，同时也为投资者提出了具体的投资建议，最后，探讨了2007年的产业发展趋势。
　　《中国电子杂志产业发展与投资研究报告（2006）》主要服务于中国的电子杂志产业参与者和希望进入中国电子杂志产业市场的投资者，另外对有志进入该产业的未来成员也能起到一定的指导作用。
　　《中国电子杂志产业发展与投资研究报告（2006）》对学术研究人士、研究公司及投资公司等机构具有同等的参考价值。
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