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二、内容简介
　　在全球的旅游市场中，亚太地区已成为全球最活跃的旅游市场和旅游业发展最快的地区。其中，中国旅游业发展最为强劲。2004年中国接待入境过夜旅游人数居全球第4位，旅游外汇收入居全球第7位。2005年中国接待入境过夜旅游人数4680万人次，比2004年增长12%；旅游外汇收入292亿美元，比上年增长13%。中国是世界上最大的国内旅游市场，2005年国内旅游人数达12亿人次，比上年增长10%。
　　同时，中国出境旅游增长强劲，2004年度全国出境旅游组团旅行社共组织出境游558.60万人次，2811.72万人天，2005年出境旅游人数达3100万人次，比上年增长7.5%，是亚洲第一大客源输出国，其出境旅游市场发展规模、速度和前景为世界各国所关注。2004年度全国出境旅游组团旅行社出境旅游业务营业收入184.03亿元，同比增长75.07%，占全国旅行社旅游业务营业收入总量的18.93％；出境旅游毛利润为9.86亿元，占全国旅行社旅游业务毛利润总额的16.57％。
　　2006年度全国入境旅游人数12494万人次，比上年增长3.9%。其中：入境过夜旅游者人数4991万人次，比上年增长6.6%；入境外国旅游者2221万人次，比上年增长9.7%。国际旅游（外汇）收入339.49亿美元，比上年增长15.9%。国内旅游：国内旅游总人次为13.94亿人次，比上年增长15.0%；国内旅游总收入为6230亿元，比上年增长17.9%。同时，国际国内旅游总收入：国际国内旅游总收入8935亿元，比上年增长16.3%。
　　目前我国旅游行业已经进入长期快速增长的上升通道。“十一五”时期是我国产业结构调整、构建和谐社会的重要时期，旅游业由于在增加就业、促进农村发展、缩小地区差距、节约资源等多方面的优势，将获得良好的发展机遇，进入黄金发展期。预计“十一五”期间旅游收入年均增长10%。而到2010年，中国旅游业总收入将达12260亿元人民币，年均增长10%左右，相当于GDP 的7%。到2020 年，中国将成为世界第一大旅游目的地国和第四大客源输出国，旅游业总收入达到25000 亿元人民币以上，年均增长7%，占GDP 的比重提高到8%左右。2010年和2020年国际旅游人数将分别增长到10亿人次和15.6亿人次，1995～2020年的平均增长速度将达到4.1%。
　　本研究报告依据国家统计局、中国旅游局、国家经贸委、国家海关总署、国民经济景气监测中心、全国及海外1100多种国内外相关报纸杂志的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对我国旅游市场的发展运行、宏观环境、竞争格局以及投资等进行了分析，并对全球旅游及旅游企业相关市场等方面进行了深入探讨。是旅游企业、旅游经营企业以及相关企业和单位、计划投资于旅游行业的企业和个人等准确了解目前中国旅游市场发展动态，把握旅游发展趋势，制定市场策略的必备的精品！

第一章 2006-2007年我国旅游市场特性及发展环境分析
　　第一节 旅游的定义与类型分析
　　　　一、旅游的定义
　　　　二、旅游类型
　　第二节 我国旅游产业组织结构的分析
　　　　一、我国旅游产业组织结构的现状和问题
　　　　二、我国旅游产业组织结构的特点
　　　　三、对我国旅游产业组织结构建设的建议
　　第三节 2006-2007年中国宏观经济环境分析
　　　　一、2006年宏观经济运行分析
　　　　二、2007年宏观经济发展预测
　　第四节 2008年奥运对旅游市场的影响分析
　　　　一、奥运会的旅游效应分析
　　　　二、奥运会对北京和中国旅游业的影响
　　　　三、奥运经济刺激着旅游酒店业
　　　　四、奥运促成旅游产业发展的商机分析

第二章 全球旅游市场发展分析
　　第一节 全球旅游业市场分析
　　　　一、全球旅游业的发展状况
　　　　二、影响全球旅游业的主要因素
　　　　三、全球旅游业的发展展望
　　第二节 国外农业旅游发展概况及借鉴
　　　　一、农业旅游的概念、特点及发展模式
　　　　二、国外农业旅游发展概况
　　　　三、对我国发展农业旅游的启示
　　第三节 全球各地区旅游业市场分析
　　　　一、亚太地区旅游业市场分析
　　　　二、欧洲旅游业市场分析
　　　　三、美洲旅游业市场分析
　　　　四、非洲旅游业市场分析
　　第四节 部分国家旅游业的发展对中国的影响
　　　　一、美国和墨西哥分时度假业的发展及其对中国的启示
　　　　二、2006年全球及西班牙旅游业发展现状看中国出入境游发展前景

第三章 2006-2007年我国旅游市场分析
　　第一节 2005-2007年我国旅游市场分析
　　　　一、2005-2006年我国旅游市场分析
　　　　　　（一）2005年我国全年旅游业各项统计情况
　　　　　　（二）2005-2006年我国旅游市场现状
　　　　二、2007年我国旅游市场分析预测
　　　　三、我国旅游业的发展趋势
　　　　　　（一）旅游市场－消费升级为主导
　　　　　　（二）三大子行业－资源整合、产业升级是发展方向
　　　　　　（三）人民币升值不会对我国旅游业造成重大影响
　　第二节 中国三大旅游市场分析
　　　　一、国内旅游市场分析
　　　　　　（一）我国是世界最大国内旅游市场
　　　　　　（二）国内旅游业发展现状和趋势
　　　　　　（三）2004-2006年中国国内旅游发展形势分析
　　　　　　（四）2005-2006年国内旅游基本状况分析
　　　　　　（五）2006年国内旅游客源市场分析
　　　　二、入境旅游市场分析
　　　　　　（一）我国入境旅游市场聚类分析
　　　　　　（二）我国入境旅游客流市场的竞争态分析
　　　　　　（三）2004-2006年中国入境旅游分析、预测与展望
　　　　三、2005-2006年出境旅游市场分析
　　　　　　（一）2005年中国出境旅游的发展现状与特点
　　　　　　（二）中国出境旅游市场的主要特征
　　　　　　（三）公民出境旅行目的地与购物消费分析
　　　　　　（四）2005-2006年我国出境旅游市场的发展趋势与结构特征分析
　　　　　　（五）2004-2006年中国出境旅游的现状分析与趋势预测
　　第三节 黄金周旅游市场分析
　　　　一、2006年“五一”黄金周旅游市场分析
　　　　二、2006年“十一”黄金周旅游市场分析
　　　　三、2007年春节黄金周旅游数据分析
　　第四节 2006-2007年在线旅游服务市场分析
　　　　一、2006年在线旅游服务市场状况分析
　　　　二、2007年在线旅游市场的发展方向预测

第四章 2006-2007年我国旅游市场细分行业市场分析
　　第一节 我国旅行社行业分析
　　　　一、2005年我国旅行社业的现状分析
　　　　二、旅行社业的国际竞争力分析
　　　　三、我国旅行社业发展对策浅析
　　　　三、旅行社业发展趋势分析
　　第二节 我国旅游酒店行业分析
　　　　一、2006中国饭店业运行分析
　　　　二、2006中国经济型饭店调查分析
　　　　三、2007年中国酒店产业发展趋势
　　第三节 我国旅游景区行业分析
　　　　一、全国旅游景区的现状
　　　　二、我国旅游景区产业结构分析
　　　　　　（一）旅游景区产业结构的特点
　　　　　　（二）旅游景区规模经济特性分析
　　　　三、我国旅游景区品牌创新分析
　　　　四、旅游景区营销模式分析
　　　　五、我国旅游景区发展趋势
　　第四节 2006-2007年我国交通运输行业分析
　　　　一、2006-2007年铁路运输市场分析
　　　　　　（一）我国铁路运输效率居世界第一
　　　　　　（二）我国铁路运输主要矛盾分析
　　　　　　（三）铁路运输业引入竞争机制的探讨
　　　　　　（四）2007年铁路运输发展状况
　　　　二、2006-2007年航空运输市场分析
　　　　　　（一）2005年我国航空运输市场区域发展现状与展望
　　　　　　（二）2005年民航机场生产统计分析
　　　　　　（三）2006年航空运输业分析
　　　　　　（四）2007年民航工作的基本蓝图
　　　　三、2006-2007年公路运输市场分析
　　　　　　（一）2005年公路行业运行动态分析
　　　　　　（二）2005-2006年公路运输业发展回顾分析
　　　　　　（三）我国公路运输业的前景
　　　　　　（四）2007年我国公路运输企业蓄势图强

第五章 2006-2007年其它旅游市场分析
　　第一节 旅游景点
　　　　一、旅游景点的管理
　　　　　　（一）自然保护区的管理
　　　　　　（二）风景名胜资源的管理
　　　　　　（三）文物的管理
　　　　　　（四）国家历史文化名城的管理
　　　　　　（五）森林公园的管理
　　　　二、旅游景点门票价格确定模式的探讨
　　　　　　（一）旅游景点门票体现的形式和存在的问题
　　　　　　（二）景点门票价格的含义及特点
　　　　　　（三）构成门票价格的基本因素
　　　　　　（四）旅游参观景点门票价格制定的基本原则
　　　　　　（五）决定旅游景点门票价格的模式
　　　　三、旅游景点投融资现状分析
　　第二节 主题公园
　　　　一、我国主题公园市场发展概述
　　　　　　（一）我国主题公园现状
　　　　　　（二）我国主题公园产业发展历程
　　　　　　（三）我国主题公园产业特性分析
　　　　　　（四）我国主题公园的发展方向
　　　　二、中国典型主题公园比较
　　　　　　（一）我国主题公园的经营模式概述
　　　　　　（二）苏州乐园的成功之道分析
　　　　　　（三）华侨城加快主题公园产业化
　　　　　　（四）主题公园上市公司比较分析
　　　　三、我国主题公园产业前景分析
　　第三节 红色旅游
　　　　一、红色旅游相关概述
　　　　　　（一）红色旅游的概念和界定
　　　　　　（二）红色旅游资源的特点
　　　　　　（三）红色浪潮的掀起
　　　　　　（四）开发红色旅游资源的价值与对策分析
　　　　二、红色旅游的线路分析
　　　　　　（一）北京旅游局推出了56条红色旅游线路简介
　　　　　　（二）2005年江西新推六大红色旅游线路
　　　　　　（三）四川红色旅游路线介绍
　　　　　　（四）2005年重庆红色旅游敲定10条线路
　　　　三、红色旅游的发展前景与趋势
　　　　　　（一）“红色旅游”景点即将重新布局
　　　　　　（二）2010年广西红色旅游规划创收80亿
　　　　　　（三）上海规划建全国重点红色旅游区
　　第四节 工业旅游
　　　　一、工业旅游在我国悄然崛起
　　　　二、在我国工业旅游成为新时尚
　　　　三、我国工业旅游现状与发展
　　　　四、我国工业旅游的特点与开发模式
　　　　　　（一）工业旅游的特点
　　　　　　（二）工业旅游的开发模式
　　　　五、我国发展工业旅游的思考
　　　　六、推进我国工业旅游发展的对策

第六章 2006-2007年我国旅游行业各个区域市场分析
　　第一节 长三角区域市场比较
　　　　一、长三角市场总体概况
　　　　二、上海旅游市场分析
　　　　三、苏杭旅游市场分析
　　　　四、南京旅游市场分析
　　第二节 珠三角区域市场比较
　　　　一、珠三角市场总体概况
　　　　二、广州旅游市场分析
　　　　三、深圳旅游市场分析
　　第三节 环渤海区域市场比较
　　　　一、环渤海市场总体概况
　　　　二、北京旅游市场分析
　　　　三、天津旅游市场分析
　　第四节 中西部地区市场比较
　　　　一、中西部地区旅游概况
　　　　二、湖南旅游市场分析
　　　　三、四川旅游市场分析
　　　　四、云南旅游市场分析
　　　　五、西藏旅游市场分析
　　第五节 其他地区市场比较
　　　　一、海南旅游市场分析
　　　　二、东北旅游市场分析
　　　　三、中国香港旅游市场分析
　　　　四、2005-2006年中国澳门旅游市场分析

第七章 我国旅游市场消费者分析
　　第一节 旅游消费者类型分析
　　　　一、旅游者总体类型分析
　　　　二、中国大学生旅游分析
　　　　　　（一）开发大学生旅游市场的可行性
　　　　　　（二）大学生旅游市场的特征
　　　　　　（三）大学生旅游市场的开发策略
　　　　三、老龄人口旅游分析
　　　　　　（一）人口老龄化给我们的旅游业带来的启示
　　　　　　（二）老龄人口旅游消费市场的特点
　　　　　　（三）老年旅游市场前景广阔
　　第二节 旅游消费者行为分析
　　　　一、旅游消费者及其购买行为
　　　　二、影响旅游消费者购买行为的因素
　　　　三、旅游消费者购买行为的模式
　　第三节 游客的旅游地选择与购买决策模型分析
　　　　一、游客的旅游地选择与决策的过程
　　　　二、影响游客的旅游地选择与决策的主要因素
　　第四节 我国旅游业信息化市场特征和服务需求分析

第八章 2006-2007年我国旅游市场的竞争分析
　　第一节 我国旅游业市场竞争概况
　　　　一、中国旅游业产业竞争力的现状分析
　　　　二、我国旅游市场价格竞争过度
　　　　三、旅游市场进入个性化竞争时代
　　　　四、竞争日趋激烈促使海南旅游转轨升级
　　第二节 中国旅游业的竞争战略
　　　　一、中国内资旅行社的市场竞争战略
　　　　二、旅游文化是我国旅游业参与国际竞争的关键
　　　　三、价格在内地旅游最具竞争力
　　　　四、应增强旅游业和企业的竞争力
　　　　五、科技成为旅游业未来的竞争力
　　第三节 2007年中国旅游业竞争态势
　　　　一、渠道竞争态势
　　　　二、技术竞争态势
　　　　三、价格竞争态势

第九章 2006-2007年我国旅游市场重点上市公司分析
　　第一节 中青旅
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2006年公司经营状况分析
　　　　　　（一）2005年经营状况分析
　　　　　　（二）2006年经营状况分析
　　　　三、2005-2006年公司主要财务数据分析
　　　　四、2007年公司发展预测
　　　　　　（一）乌镇旅游项目的拓展
　　　　　　（二）2007年公司各项业务的发展预测
　　第二节 首旅股份
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2006年公司经营状况分析
　　　　　　（一）2005年经营状况分析
　　　　　　（二）2006年经营状况分析
　　　　三、2005-2006年公司主要财务数据分析
　　　　四、奥运给公司带来的机遇分析
　　第三节 黄山旅游
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2006年公司经营状况分析
　　　　　　（一）2005年经营状况分析
　　　　　　（二）2006年经营状况分析
　　　　三、2005-2006年公司主要财务数据分析
　　　　四、黄山旅游的三大机遇分析
　　　　　　（一）市场转型的机遇
　　　　　　（二）交通条件显著改善的机遇
　　　　　　（三）杭州旅游发展西进战略机遇
　　　　五、2007年公司发展状况预测
　　第四节 桂林旅游
　　　　一、公司简介
　　　　二、2005-2006年公司经营状况分析
　　　　　　（一）2005年经营状况分析
　　　　　　（二）2006年经营状况分析
　　　　三、2005-2006年公司主要财务数据分析
　　　　四、2007年公司发展预测
　　　　　　（一）漓江游览：迎来新的发展机遇
　　　　　　（二）贺州温泉：2007年公司业绩新的增长点
　　　　　　（三）银子岩：将继续呈现快速增长势头
　　　　　　（四）其他业务
　　第五节 深圳华侨城控股股份有限公司
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