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二、内容简介
　　2005年我国中药工业销售收入达到了1103.37亿元，增长率为23.81%。2005年中药出口保持持续增长的好势头。据海关统计，中药出口总值达8.3亿美元，同比增长14.55％，占我医药类产品出口总值的6.01％；中药进口2.4亿美元，同比增长6.43％，占我医药类产品进口总值的2.02％；中药进出口总额10.7亿美元，同比增长12.62％。
　　《2007年中国中药投资与发展分析》是在中心“十一五”医药研究组课题研究成果基础上，结合我们对企业进行战略分析的基础上撰写而成。报告从2006年行业现状、2007年行业发展预测、竞争策略分析和投资机会与风险四大部分，为企业把握整个行业发展趋势以及提出基于趋势上可能战略选择。
　　本研究报告依据国家食品药品监督管理局、国家中医药管理局、中国药学会、中国医药商业协会、南方医药经济研究所、国家信息中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对医药行业所进行的市场调查大量资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国中药行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。在报告的成稿过程中得到中国医药商业协会和中药学会的专家、领导耐心的指导建议，在此一并表示感谢。
　　《2007年中国中药投资与发展分析》主要面向于医药生产企业、药店、医院及全国各大医疗单位，同时对于产业研究规律、产业政策制定和欲进入的金融投资集团具有重要的参考价值。

第一部分 2006年中国中药行业运行状况分析
第一章 中国中药行业概况
　　第一节 2006年1～10月份中药市场发展现状
　　　　一、总体供需状况分析
　　　　二、总体进出口状况分析
　　　　三、医药市场特点及影响因素分析
　　　　四、2007年全年运行态势预测
　　第二节 当前我国医药行业十大热点
　　第三节 中药行业的特征
　　第四节 中药行业产业链分析
　　　　一、中药材环节分析
　　　　二、中药下游环节分析

第二章 2007年国际中药行业发展现状分析
　　第一节 2006年全球医药企业销售情况分析
　　第二节 全球医药行业七大特征
　　　　一、各国政策对医药行业的影响很大
　　　　二、用于新药的研究开发费用相当大
　　　　三、新药的开发对医药企业影响巨大
　　　　四、科技发展是医药行业快速成长的强大动力
　　　　五、医药行业集中度较低，兼并重组势头强劲
　　　　六、行业周期性很弱
　　　　七、行业利润率非常高
　　第三节 2006年亚洲中药市场发展分析
　　　　一、日本中药市场概况
　　　　二、马来西亚中药市场概况
　　　　三、泰国中药市场概况
　　　　四、新加坡中药市场概况
　　第四节 2006年美国中药市场发展分析
　　　　一、2006年美国中药市场概况
　　　　二、中药进入美国市场五种申办形式
　　　　三、开拓美国中医药市场的几个要点
　　第五节 中国中药进入国际市场的战略分析
　　　　一、我国中药进入国际市场的有利条件
　　　　二、制约我国中药出口的不利因素
　　　　三、中药进入国际市场的策略分析
　　第六节 2006年国外中药基础性研究分析
　　　　一、2005年研究现状概况
　　　　二、全球中医药科技发展新趋势
　　　　三、2006年基础性研究发展趋势

第三章 2006年中药行业发展环境分析
　　第一节 中药行业的监管体系分析
　　　　一、主要监管体系及职能
　　　　二、中成药生产、质量监管方面的主要政策法规体系
　　第二节 中药行业政策导向
　　　　一、行业技术整体规划
　　　　二、针对外资的指引
　　第三节 推进中药行业的产业化与现代化
　　　　一、中药行业产业化
　　　　二、中药行业现代化

第四章 我国医疗体制改革及其影响
　　第一节 医疗保险体制改革
　　第二节 医药流通体制改革
　　第三节 药品采购集中招标制度

第二部分 2006年中药市场发展分析
第五章 2006年中成药市场发展分析
　　第一节 2006年中成药市场概况
　　　　一、中国占世界中成药销售市场的3%
　　　　二、我国传统中成药市场分析
　　　　三、中成药研制现状及其发展
　　第二节 2006年中成药制造企业经营状况分析
　　　　一、2005年中成药制造业销售收入前十个省份情况
　　　　二、2005年中成药制造业不同规模企业数据
　　　　三、2005年中成药制造业不同所有制性质企业数据
　　第三节 2005年中成药发展面临的问题
　　　　一、中成药发展存在四大问题
　　　　二、中成药亟待克服三大难题
　　　　三、中成药快检亟待“提速”
　　　　四、中成药注射液类药品存在的问题
　　第四节 2006年中成药市场发展策略与趋势分析
　　　　一、中成药成为未来持续的投资热点
　　　　二、我国中成药市场发展策略
　　　　三、我国中成药市场新发展态势
　　　　四、治骨关节炎类中成药市场空间大
　　　　五、中成药渐成美容保健市场趋势
　　　　六、中成药口腔速溶片市场广阔

第六章 2006年民族药市场发展分析
　　第一节 2006年民族药行业概况
　　第二节 2005年民族药面临的问题
　　　　一、两大瓶颈制约民族药发展
　　　　二、民族药面临两大难题
　　　　三、彝族药业面临生存危机
　　第三节 2005年我国部分区域民族药发展分析
　　　　一、贵州
　　　　二、新疆哈萨克族
　　　　三、川滇彝族药
　　第四节 2006年民族药市场发展策略与趋势分析
　　　　一、我国民族药发展取得主要成绩
　　　　二、中国民族药走向世界市场的渠道分析
　　　　三、2006年民族药发展趋势分析

第七章 2007年中药材市场发展分析
　　第一节 2006年中药材市场概况
　　　　一、2006年全国中药材市场回顾
　　　　二、2007年中药材市场前瞻
　　第二节 中药材发展面临的挑战
　　　　一、我国中药材市场疲软原因分析
　　　　二、中药材市场整顿需解决的问题
　　　　三、我国中药材种植面临的问题分析
　　　　四、中国中药材市场呼唤名牌产品
　　第三节 中药材种植业发展现状
　　第四节 中药材的GAP
　　　　一、中药材GAP的提出和制定
　　　　二、实施GAP是中药现代化、国际化的需要
　　　　三、实施中药材GAP的配套政策和措施
　　　　四、实施中药材GAP的建议分析
　　第五节 2006年中药材市场发展趋势
　　　　一、2006年中药材出口形势预测
　　　　二、2006年中药材发展趋势分析
　　　　三、2006年我国中药材市场发展前景

第八章 2006年中药饮片市场发展分析
　　第一节 2005年中药饮片市场概况
　　　　一、康美药业抢中药饮片市场先机
　　　　二、2005年中药饮片行业要强制认证
　　　　三、GMP认证是中药饮片企业的必由之路
　　第二节 2005年部分中药饮片单品的市场分析
　　　　一、枸杞
　　　　二、金银花
　　　　三、三七
　　　　四、当归
　　第三节 2006年中药饮片加工企业经营状况分析
　　　　一、2005年中药饮片制造业销售收入前十个省份情况
　　　　二、2005年中药饮片制造业不同规模企业数据
　　　　三、2005年中药饮片制造业不同所有制性质企业数据
　　第四节 2005年中药饮片发展问题分析
　　　　一、中药饮片存在的问题分析
　　　　二、中药饮片市场面临危机
　　　　三、中药饮片加工生产企业面临的问题
　　第五节 2006年中药饮片的发展趋势
　　　　一、中药饮片企业的对策及发展方向
　　　　二、中药饮片企业应审时度势
　　　　三、中药饮片加工企业把握市场的途径
　　　　四、中药饮片剂型改革分析

第三部分 2006年中药行业竞争策略分析
第九章 2005年中药行业发展影响因素分析
　　第一节 我国人口结构与中药技术人员因素分析
　　　　一、全国中老年人口分布状况分析
　　　　二、中医技术人员分类分析
　　第二节 中药行业营销因素分析
　　　　一、中药行业的价格因素分析
　　　　二、中药产品安全因素的影响
　　　　三、医药批发企业应明确角色定位，以图更大发展
　　　　四、整合零售药店，大力发展零售连锁企业
　　第三节 我国中药资源的开发面临着三大生态难题
　　第四节 医药知识产权保护现状及其发展趋势
　　　　一、现状
　　　　二、误区
　　　　三、趋势

第十章 中药行业市场竞争策略分析
　　第一节 医药物流
　　　　一、规模之阻：市场集中度低
　　　　二、体制之碍：条块分割路难行
　　　　三、管理之缺：缺乏核心竞争力
　　　　四、技术之失：“物”难“畅流”
　　第二节 医药医药－会议营销新模式
　　　　一、医药医药营销的现状
　　　　二、会议营销的前身
　　　　三、会议营销的切入点
　　　　四、如何运作会议营销
　　　　五、会议营销的利弊
　　　　六、会议营销的真正意义
　　　　七、会议营销的初步结果
　　第三节 渗透营销策略分析
　　第四节 2005年零售药业的热点发展策略
　　　　一、机遇与挑战分析
　　　　二、拓充渠道网络资源
　　　　三、降价吸引消费客户
　　　　四、资源优势的联合重组
　　第五节 战略管理新思维：四层级战略

第十一章 中药行业国内重点区域竞争策略分析
　　第一节 四川省中药行业特征分析
　　　　一、自然资源比较
　　　　二、研发实力比较
　　　　三、产业水平比较
　　　　四、战略定位与远景展望
　　第二节 吉林省中药行业特征分析
　　　　一、自然资源比较
　　　　二、研发实力比较
　　　　三、产业水平比较
　　　　四、战略定位与远景展望
　　第三节 甘肃省中药行业特征分析
　　　　一、自然资源比较
　　　　二、研发实力比较
　　　　三、产业发展水平比较
　　　　四、战略定位与远景展望
　　第四节 云南省中药行业特征分析
　　　　一、自然资源比较
　　　　二、研发实力比较
　　　　三、产业水平比较
　　　　四、战略定位与远景展望

第十二章 中药行业重点企业竞争策略分析
　　第一节 2006年大型国有控股医药上市公司业绩分析
　　第二节 同仁堂（600085）
　　　　一、公司最新动态概况
　　　　二、经营状况及主要财务指标
　　　　三、投资分析总评
　　第三节 云南白药（000538）
　　　　一、公司最新动态概况
　　　　二、公司主要财务指标
　　　　三、投资分析总评
　　第四节 九芝堂（000989）
　　　　一、公司最新动态概况
　　　　二、公司主要财务指标
　　　　三、投资分析总评
　　第五节 天士力（600535）
　　　　一、公司最新动态概况
　　　　二、公司主要财务指标
　　　　三、投资分析总评
　　第六节 中药类公司投资潜力大
　　　　一、医药产业发展呈现五大特征
　　　　二、各子行业蕴涵投资价值
　　　　三、中药类上市公司最具投资价值

第四部分 2006年中国中药行业投资机会与风险分析
第十三章 2006年医药产业的市场和竞争风险分析
　　第一节 医药产业市场竞争力分析
　　第二节 医药产业的依赖性
　　　　一、种植业发展对医药产业的影响
　　　　二、化工产业发展对医药产业的影响
　　　　三、医药流通产业发展对医药产业的影响
　　第三节 医药产业进入退出壁垒分析
　　　　一、医药产业进入门槛分析
　　　　二、医药产业退出门槛分析
　　　　三、医药流通产业向医药产业延伸的可能性

第十四章 2006年中药制造行业投资机会分析
　　第一节 中药制造行业的整体投资思路
　　　　一、产业规模的发展及投资需求量
　　　　二、产业总体效益判断
　　　　三、产业规模效益判断
　　第二节 行业潜在投资机会
　　　　一、与产业政策调整相关的投资机会
　　　　二、应重点关注的地区及相关产品
　　　　三、应重点关注的子行业及细分产品
　　　　四、应重点关注的企业类型
　　第三节 2005年投资风险防范的主要关注点
　　　　一、国内医疗改制政策风险
　　　　二、国内市场销售的风险
　　　　三、技术进步的风险
　　　　四、国际市场的进口政策风险

第十五章 2006年中药行业投资风险分析
　　第一节 中药行业系统性投资风险分析
　　　　一、政策性风险
　　　　二、医疗管理体制的影响
　　　　三、汇率风险
　　　　四、行业竞争风险
　　第二节 中智⋅林⋅　中药行业非系统性投资风险分析
　　　　一、主导产品单一风险
　　　　二、原材料采购风险
　　　　三、跨行业经营风险
　　　　四、管理风险
　　　　五、技术风险
略……
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