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二、内容简介
第一章 中国医疗器械行业相关概述
　　第一节 医疗器械的定义及分类
　　　　一、医疗器械的定义及使用目的
　　　　二、医疗器械的分类
　　第二节 我国医疗器械产业最近十年的结构性变化分析
　　　　一、结构调整稳步推进
　　　　二、人才及资金等投入力度加大
　　　　三、国际交流合作广泛
　　　　四、先进理念正在普及
　　　　五、技术结构调整加快
　　　　六、本土品牌渐显威力
　　　　七、监督管理体制建立
　　　　八、我国医疗器械行业规模分析
　　第三节 医疗器械行业发展亟待政策支持
　　　　一、六大因素制约医疗器械发展
　　　　二、医疗器械行业发展亟待政策支持
　　第四节 中国医疗器械产品走向国际市场的制约因素
　　　　一、基础工业薄弱
　　　　二、国际认证的积极作用
　　　　三、国际医疗器械巨头看好我国市场
　　　　四、本土医疗器械企业患“开放恐惧症”分析
　　第五节 中美医疗器械监管的比较与分析
　　　　一、中国医疗器械监管机构简介
　　　　二、中美医疗器械监管的类似与差异
　　　　三、启示和建议
　　第六节 医疗器械耗品库管理问题分析
　　　　一、库房耗晶管理流程
　　　　二、问题解决方案
　　第七节 医疗器械融资租赁分析
　　　　一、融资租赁——新型的设备引进方式
　　　　二、融资租赁的特点
　　　　三、融资租赁对医院的作用
　　　　四、国内医疗设备融资租赁的发展现状
　　第八节 医疗器械管理法规应给中华医学特色产品生存空间
　　　　一、中医含药类医疗器械“公民身份”亟待解决
　　　　二、支持、保护中医含药类医疗器械研发任重而道远

第二章 国际医疗器械发展状况分析
　　第一节 全球医疗器械产业分析
　　　　一、国际医疗器械产业概述
　　　　二、全球医疗器械产业市场分析
　　　　三、世界各国医疗器械不良事件监测现状比较
　　第二节 美国医疗器械行业分析
　　　　一、美国医疗器械法规介绍
　　　　二、美国纳米科技发展趋势和特点
　　　　三、美国调查影响医疗器械贸易的竞争条件
　　第三节 欧洲医疗器械现状分析
　　　　一、欧洲医疗器械占全球医疗设备市场30%
　　　　二、欧洲医疗设备市场竞争异常激烈
　　　　三、德国2004年医疗技术工业营业额增长8.1%
　　　　四、丹麦医疗器材市场现况
　　第四节 日本医疗器械现状分析
　　　　一、日本医疗器材市场规模庞大
　　　　二、医疗卫生服务提供体制
　　　　三、医疗服务收费标准体系
　　　　四、医疗保险制度
　　第五节 亚洲各国医疗器械市场分析
　　　　一、韩国医械产业发展分析
　　　　二、韩国医疗器材及用品市场不断发展
　　　　三、印度医疗仪器与设备市场概述
　　　　四、菲律宾医疗设备市场情况
　　　　五、越南近年医药及医疗市场潜力突现
　　　　六、巴基斯坦年度医疗器械进口战略确定
　　　　七、马来西亚有望成为我国医疗器械重点出口国家
　　第六节 加拿大医疗器械市场分析
　　　　一、加拿大医疗器械产品市场发展现状
　　　　二、加拿大医疗器械不良事件监测系统分析

第三章 我国医疗器械市场发展的综合分析
　　第一节 中国医疗器械市场概况
　　　　一、我国医疗器械行业整体概况
　　　　二、我国医疗器械科研资源状况
　　　　三、我国医疗器械监督管理状况
　　　　四、我国医疗器械产品状况
　　　　五、国内医疗器械市场存在问题
　　第二节 我国医疗器械行业发展现状分析
　　　　一、全球的医疗器械生产基地正向中国转移
　　　　二、医疗器械市场整顿规范成效显著
　　　　三、医疗器械行业步向GMP时代
　　　　四、全球医疗器械市场我国品牌市场份额极少
　　　　五、我国医疗器械销售每年递增14%
　　　　六、我国医疗器械产业的四大热点分析
　　　　七、医疗器械板块整体走强
　　　　八、中国医疗器械处于发展机遇期和矛盾突显期
　　　　九、中国大型医疗设备市场将遭遇严冬
　　　　十、未来10年中国医疗器械市场快速增长
　　第三节 我国医疗器械市场与价格情况分析
　　　　一、我国医疗器械市场基本情况
　　　　二、医疗器械市场价格方面存在的主要问题
　　　　三、价格管理面临的难点及政策建议
　　第四节 我国大型医疗设备配置现状分析
　　第五节 中国医疗器械灭菌包装现状分析
　　　　一、医械包装有特点
　　　　二、市场容量尚不明
　　　　三、业内认识待提高
　　　　四、人才培养须加强
　　　　五、设备技术要求高
　　第六节 翻新再用医疗器械市场监管分析
　　　　一、市场呼唤有序监管
　　　　二、安全成为关注焦点
　　　　三、产品质量需法规把关
　　　　四、解除禁令是医疗器械监管的总趋势
　　　　五、我国医疗器械产品翻新再用领域将放开
　　第七节 中国医疗器械市场分析
　　　　一、在市场的流通上
　　　　二、在产品的技术上
　　　　三、在资本的融通上
　　　　四、在售后服务上
　　　　五、2004年我国医疗器械行业发展状况
　　　　六、2005年中国医疗器械市场回顾
　　　　七、2005我国医械市场超600亿
　　第八节 2007年我国医疗器械发展预测分析
　　　　一、2007年医疗器械市场生变
　　　　二、2007年医疗器械市场产品需求潜力大
　　第九节 我国医疗器械产业现状的调查分析
　　　　一、现状与趋势
　　　　二、市场潜力巨大
　　　　三、市场竞争更趋激烈
　　　　四、国内企业竞争力堪忧
　　　　五、策略与建议
　　第十节 贵重医疗仪器设备使用现状调查与分析
　　第十一节 2005年医疗器械市场发展特点分析
　　　　一、世界医疗器材产业发展：诊断与治疗合一
　　　　二、数字化医院“成全”医械市场
　　　　三、中国医疗器械产业发展：少扶点，多持点
　　　　四、纳米技术微小化是医疗仪器发展趋势
　　第十二节 从数字看中国医疗器械市场
　　　　一、2005年1－2季度全国医疗器械运行态势分析
　　　　一、厂商超过1万家
　　　　二、年均销售额增长14%
　　　　三、1：1.9与1：5昭示巨大发展空间
　　　　四、以开放的心态迎接机遇和挑战
　　第十三节 我国医疗器械产业的发展趋势分析
　　　　一、医械市场潜力巨大，需求将持续增长
　　　　二、进口将持续增加，市场竞争将更趋激烈
　　　　三、一次性器械、常规装备需求持续增长，国产大型设备市场需求
　　　　持平或下降
　　第十四节 我国医疗器械市场的发展预测
　　　　一、国内市场的预测
　　　　二、国内市场的预测依据
　　　　三、发展战略

第四章 我国医疗器械区域市场分析
　　第一节 中国医疗器械形成三大区域产业群
　　　　一、珠江三角洲 走国际化道路
　　　　二、环渤海湾地区 诊断治疗技术引人注目
　　　　三、长三角地区 中小企业表现突出
　　第二节 华南医疗器械市场分析
　　　　一、江西省医疗器械产业发展分析
　　　　二、深圳成为我国高档医疗器械的重要制造基地
　　　　三、深圳医疗器械市场分析
　　　　四、深圳医疗器械产业技术结构优势明显
　　　　五、2006年1-7月深圳口岸医疗仪器进口减少
　　第三节 华北医疗器械市场分析
　　　　一、大连医疗器械专项检查产品多存在问题
　　　　二、天津医疗器械市场分析
　　　　三、徐州市医疗器械企业产品出口形势喜人
　　　　四、光电医疗器械等产业成吉林重点发展目标
　　第四节 华东医疗器械市场分析
　　　　一、厦门医疗器械产业分析
　　　　二、2004年杭州高精医疗器械进口激增
　　　　三、上海鼓励医疗器械等生产企业到非洲去
　　　　四、上海市进一步整顿和规范药品医疗器械市场秩序
　　　　五、上海医疗器械产业调整发展方向
　　第五节 我国西部地区医疗器械市场分析
　　　　一、洋医疗机构试水成都市场
　　　　二、重庆北部计划建设首个医疗器械集聚区
　　　　三、四川将对药品、医疗器械企业评信用等级

第五章 我国医疗器械细分市场分析
　　第一节 医疗器械租赁市场趋热
　　　　一、市场决定租赁业务火热
　　　　二、医械租赁市场仍待开拓
　　　　三、贵重医疗仪器设备使用现状调查与分析
　　　　三、数字助听器产品的市场现状与技术展望
　　　　五、牙根管充填物等医疗器械产品市场分析
　　第二节 中国超声诊断影像系统及设备市场分析
　　　　一、医院要求超声设备必须拥有完善功能
　　　　二、超声检查收费水平与发达国家无法相比
　　　　三、超声技术进步带来商机无限
　　　　四、中国的超声市场前景
　　　　五、临床超声医学的进展
　　第三节 激光医械市场将迎来繁荣期
　　　　一、激光医疗器械在国外应用广泛
　　　　二、我国激光医疗器械市场前景广阔
　　第四节 医用监护仪器的发展分析
　　　　一、监护仪基本原理
　　　　二、医用监护仪的分类
　　　　三、医用监护仪存在的问题
　　　　四、医用监护仪器的发展
　　第五节 生物芯片市场前景分析
　　　　一、生物芯片应用广泛
　　　　二、未来市场前景广阔
　　　　三、产业化并非轻而易举
　　第六节 美容减肥类医疗器械的发展和展望
　　　　一、目前减肥瘦身仪器市场的状况
　　　　二、未来美体瘦身仪器的发展趋势
　　　　三、选择减肥瘦身仪器时应该注意的事项
　　第七节 远程医疗装备及其车载系统的发展现状
　　　　一、远程医疗装备发展概况
　　　　二、远程医疗装备系统构成及其车载化关键技术
　　　　三、远程医疗装备的发展趋势

第六章 2004－2006年中国医疗器械进出口分析
　　第一节 2004-2006年我国医疗器械进出口分析
　　　　一、2004年医疗器械进出口总额60.60亿美元
　　　　二、2005年上半年中国医疗器械及设备出口继续快速增长
　　　　三、2005年中国医疗器械出口快步猛进
　　　　四、2006上半年我高科技医疗设备出口稳增市场比重增大
　　　　五、2006年7月中国医疗器械进口百强企业排名
　　　　六、2006年7月医疗器械出口重点企业排名
　　　　七、2006年1-11月中国出口医疗器械分省市数据
　　第二节 2005年医疗器械类医药产品进出口分析
　　　　一、按摩器具出口份额拨头筹
　　　　二、彩超仪进口份额领先
　　　　三、美国居三大贸易伙伴之首
　　　　四、贸易方式相对集中
　　　　五、上海海关贸易量大
　　第三节 2006年我国医疗器械进出口统计分析
　　第四节 2006年我国医疗器械进出口首次出现顺差
　　　　一、进出口继续平稳增长
　　　　二、贸易呈现四大特点
　　第五节 中国医疗器械产业进口增长分析
　　　　一、进口与国内新产品增长加速
　　　　二、实现医疗器械行业不断增长的策略
　　　　三、山东省2004年医疗器械出口达2.36亿元
　　第六节 进口医疗器械暴利短期之内难根治

第七章 中国医疗器械市场需求分析
　　第一节 我国医疗市场供给需求关系的分析
　　　　一、从经济学角度分析卫生资源配置问题
　　　　二、什么是资源和卫生资源
　　　　三、卫生资源所包括的内容
　　　　四、卫生资源市场化配置问题
　　　　五、影响医院进入市场的因素
　　　　六、从医疗市场供求关系看卫生事业现状
　　　　七、怎样判断卫生资源配置是否合理
　　　　八、如何处理好计划和市场的关系问题
　　　　九、医疗市场是供给与需求共同作用的结果
　　第二节 我国医疗器械市场需求分析
　　　　一、我国医疗器械需求量将呈持续上升态势
　　　　二、中国医疗器械的巨大市场潜力已经显现
　　　　三、国外产品继续垄断高档市场
　　　　四、国外产品变脸要占中档市场
　　　　五、2005年我国医疗器械需求量呈上升态势
　　　　六、医疗器械市场失衡
　　第三节 综合医院医疗装备患者利用分析
　　　　一、资料与方法
　　　　二、结果和分析
　　　　三、结果说明

第八章 跨国医疗器械企业在我国的发展分析
　　第一节 跨国医疗器械企业在我国的现状与分析
　　　　一、三驾马车分享市场
　　　　二、深度合作实现双赢
　　　　三、人才本土化有利发展
　　第二节 跨国巨头发力农村医疗器械市场
　　　　一、市场即将扩大
　　　　二、巨头相继出手
　　　　三、障碍仍然存在
　　第三节 跨国医疗器械巨头在华扩张受阻
　　第四节 跨国医疗器械企业正加速在华市场攻略

第九章 WTO与我国医疗器械市场
　　第一节 我国医疗器械市场入世
　　　　一、进口关税降低，市场竞争加剧
　　　　二、进口关税的降低，贸易逆差将出现上升趋势
　　　　三、取消大型医疗器械设备的特定管理，相关企业的市场占有
　　　　率递减
　　　　四、注重知识产权的合理应用避免侵权
　　第二节 加入WTO对我国医疗器械市场的影响
　　　　一、“上游”、“下游”行业的影响
　　　　二、经济因素的影响
　　　　三、技术水平的影响
　　　　四、医疗管理体制的影响
　　　　五、加入WTO的影响
　　　　六、医学发展的影响
　　　　七、医学模式的转变

第十章 我国医疗器械市场竞争格局分析
　　第一节 医疗器械行业五十年回顾分析
　　　　一、手术器械
　　　　二、医用X线机
　　　　三、心电图机
　　　　四、病人监护仪
　　　　五、医用超声诊断仪
　　　　六、X-CT装置
　　　　七、MRI系统
　　　　八、其它种类
　　　　九、医用激光仪器
　　　　十、医用光学仪器
　　　　十一、医用内窥镜
　　　　十二、医用检验与生化分析仪器
　　　　十三、人工器官
　　　　十四、手术室设备
　　　　十五、一次性使用输液器具
　　第二节 我国医疗器械行业竞争格局
　　　　一、医疗器械企业缺乏竞争力期待政策支撑
　　　　二、外资分销医疗器械国企龙头求变
　　　　三、中外企业将角逐医疗器械低端市场
　　　　四、国内高端医疗设备贸易行业竞争激烈
　　　　五、我国高端医疗设备研发突破追随国外品牌格局
　　　　六、中印争夺医疗器械外包业务
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