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二、内容简介
第一章 OTC市场行业现状分析
　　第一节 国内OTC市场用药现状
　　第二节 中、西药市场占有状况
　　第三节 美国OTC市场近况
　　第四节 日本OTC市场近况
　　第五节 世界其他OTC市场概况

第二章 OTC产品和市场的特点
　　第一节 OTC产品的特点
　　第二节 OTC市场的主要影响因素
　　　　　　（一）疾病模式
　　　　　　（二）消费者
　　　　　　（三）产品研发深度
　　　　　　（四）企业综合竞争力
　　第三节 市场的几个经验规则
　　　　　　（一）不同于处方药的营销模式
　　　　　　（二）品牌和标示物
　　　　　　（三）产品结构

第三章 主要的大类药品的市场构成及品种更迭趋势
　　第一节 化学药
　　　　　　（一）感冒药和呼吸道用药
　　　　　　（二）维生素与矿物质类药
　　　　　　（三）皮肤用药
　　　　　　（四）肠胃用药
　　　　　　（五）其他
　　第二节 中成药
　　　　　　（一）化痰药
　　　　　　（二）妇科药
　　　　　　（三）清热药
　　　　　　（四）理血药
　　第三节 医药

第四章 市场规模与竞争
　　第一节 国内总体市场容量与增长速度
　　第二节 国内OTC市场集中度分析－主要品牌及其市场占有率
　　第三节 OTC药物的国际市场规模

第五章 OTC商业渠道
　　第一节 几种商业渠道的基本模式
　　第二节 中间商的活动动机

第六章 中国的连锁药店
　　第一节 概况
　　第二节 发展模式
　　第三节 连锁经营的几种形式
　　　　　　（一）直营连锁
　　　　　　（二）自由连锁
　　　　　　（三）特许经营
　　第四节 药店中药品的配置与陈列
　　第五节 零售药店未来发展的特点和趋势
　　第六节 我国医药连锁企业存在的问题及解决措施

第七章 OTC药品的营销战略与营销模式
　　第一节 我国OTC市场上几种曾经成功的典型模式
　　第二节 如何制定切合实际的营销模式
　　　　　　（一）品种
　　　　　　（二）目标人群
　　　　　　（三）竞争程度
　　　　　　（四）可用资源
　　第三节 市场分析方法
　　第四节 价格策略
　　第五节 OTC产品的广告
　　第六节 产品的生命周期
　　第七节 案例分析

第八章 市场政策及相关法规
　　第一节 国家经贸委对医药行业的宏观管理
　　第二节 国家基本药物制度
　　第三节 处方药（Rx）与非处方药（OTC）分类管理制度
　　第四节 对药品广告的审查管理制度更加严格
　　第五节 执业药师资格制度作出新的调整
　　第六节 实施公费医疗改革的影响
　　第七节 关于基本医疗保险定点零售药店管理暂行办法
　　第八节 OTC药品的包装要求

第九章 新产品开发与市场未来发展趋势
　　第一节 新产品开发的模式和方向
　　　　　　（一）处方药向OTC药物的转化
　　　　　　（二）开发新制剂
　　　　　　（三）现代化中药与中成药
　　　　　　（四）几类OTC药品的开发
　　第二节 中.智林.－未来市场规模和市场需求预测
　　图表 及部分目录省，如需详细目录，请来电索取！
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