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一、基本信息
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	报告编号：
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	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元
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二、内容简介
　　《2007年中国家电行业研究报告》旨在为国内商业银行信贷决策服务，通过对国际和国内家电行业的现状及发展趋势的描述和分析，得出我国商业银行对家电行业的信贷建议。报告并没有对家电行业的有关专题展开研究和探讨。
　　《2007年中国家电行业研究报告》分三部分，共十一章，其中第一部分 为第一章 和第二章 ，主要介绍了家电业的基本情况，分析了家电行业的基本特性，第三章 到第十章 为第二部分 ，主要介绍了我国家电业的行业现状、市场现状、行业基本特征、行业上下游产业影响、行业财务状况及特点、行业发展环境、行业增长机会、面临的风险预测等；第十一章 为报告的第三部分 ，主要依据根据上述八章的描述与分析，得出我国商业银行对家电行业的信贷建议，包括整体思路、市场拓展及产品策略、信贷风险和信贷融资方案等内容。
　　《2007年中国家电行业研究报告》3.6万余字，共56页，其中表8个，图11个。于07年3月完稿。
　　《2007年中国家电行业研究报告》的主要观点有：
　　我国家电业是一个正由成长期向成熟期转换的行业，行业未来的总体增长率将低于国民经济的增长。家电行业内部，不同产品的增长率将有较大的差异：白色大家电的增长率将低于行业整体的情况，年增长率在4－5％左右；小家电在近三年内会保持较高的增长率，年增长率10－15％，长期内家电行业的增长率将下降到国民经济增长率的水平甚至更低。
　　未来较长的时期内，中国家电业的发展过多依赖于压缩成本、降低价格的状况将逐渐转变，高附加值的高新技术产品将成为拉动家电行业发展的驱动。
　　家电市场是一个高度竞争的市场，家电产品同质化，尤其是近年原材料价格上涨，上挤下压下家电企业的利润率进一步降低，家电行业的整体销售利润率在8％左右，近年来呈逐年下降趋势。
　　家电产品的价格波动情况因子行业而异，冰箱和空调业价格波动较大，价格一直走低，而洗衣机价格比较平稳。
　　全球家电行业的生产中心和研发中心将进一步向中国转移。为了进一步释放家电行业的发展潜力，国家在家电行业实行“国退民进”政策，给了民营资本极大的发展空间。
　　家电企业的数量会缓慢下降，家电产量将向规模较大的企业进一步集中，但行业的竞争程度不会减弱。家电企业的盈利受原材料价格变动比较大，所以2005年以来的钢铁等上游产品的涨价对家电业造成了较大的影响，由于市场竞争的激烈，成本的上升无法通过价格转移给顾客，大企业仅通过规模来降低成本，而小企业大多通过限产来应对。加入WTO对中国家电业是一个利好，出口关税壁垒降低，有利于家电行业过剩生产能力的释放，增加利润增长点，国际市场已经成为推动家电业增长的重要力量。家电业上市公司的盈利能力较低，偿债能力与营运能力较好。家电业上市公司未来的盈利能力将维持在现有的较低水平上。
　　我国商业银行对家电业的信贷支持应坚持控制规模和结构优化的原则，在现有的银行贷款利率条件下，信贷重点应投向具有农村市场开拓能力和新产品研发能力的企业。
　　从区域选择上，我国商业银行在对家电业的信贷的区域应选择产业集聚效应明显的地区，包括：珠江三角洲地区，长江三角洲地区，环渤海地区，江浙、厦门等东南沿海地区。
　　从企业规模上看，由于家电企业易受上游原材料价格波动的影响较大，而家电产品价格时而难定。造成较大的利润风险，因此信贷重点应为具有规模优势的企业。
　　我国商业银行要充分利用各项产品，如票据业务（包括银票和商票）、国内保理、买方信贷等，积极向家电行业的上下游拓展。

第一章 家电行业发展现状
　　　　　　（一）06年主要家电产品产量持续增长，热水器、洗衣机、小家电
　　　　　　增速最快
　　　　　　（二）原材料价格持续上涨，行业利润进一步压缩
　　　　　　（三）农村市场、国际市场成为拉动家电业发展的强有力驱动
　　　　　　（四）家电技术结构进一步升级
　　　　　　（五）产业集聚效应明显，产业结构不断优化
　　　　　　（六）渠道竞争白热化
　　　　　　（七）产业集中趋势明显
　　　　　　（八）知识产权阻碍中国家电进军国际市场

第二章 家电行业基本特征分析
　　第一节 家电行业的成熟度分析
　　第二节 家电行业的进入退出壁垒分析
　　第三节 家电行业的基本特征小结

第三章 家电行业的经营状况分析
　　第一节 整体经营状况分析
　　　　　　（一）行业规模分析
　　　　　　（二）经济效益分析
　　第二节 供给能力
　　第三节 产品结构分析
　　第四节 技术创新分析
　　第五节 产业集中度分析

第四章 家电行业的竞争分析
　　第一节 家电行业上游产业对家电行业的影响分析
　　第二节 家电行业的价格策略分析
　　第三节 家电行业合并重组现状分析
　　第四节 家电行业销售渠道对行业的影响分析
　　第五节 外资家电现状分析
　　　　　　（一）外资家电概况
　　　　　　（二）全球空调机市场概况
　　　　　　（三）中国台湾家电产业市场概况
　　第六节 家电行业国际化分析
　　第七节 我国平面电视机冰山一角的竞争-售后服务
　　　　　　（一）我国售后服务-三包规定
　　　　　　（二）藉由提升售后服务来吸引消费者与提高市场占有率
　　　　　　（三）面板换修费高，可仰赖良率来平衡获利
　　　　　　（四）售后服务-冰山一角的竞争
　　　　　　（五）我国数字电视的地面传输标准
　　第八节 台日韩面板厂积极在中国大陆布局电视用LCM
　　　　　　（一）台、日、韩主要面板厂在中国大陆的布局
　　　　　　（二）对于中国台湾面板产业的影响

第五章 我国家电行业的财务分析
　　第一节 我国家电行业的资产负债结构
　　第二节 我国家电行业的偿债能力分析
　　第三节 我国家电行业的营运能力分析
　　第四节 我国家电行业的盈利能力分析
　　第五节 我国家电行业的发展能力分析

第六章 家电行业的政策分析
第七章 家电行业的预测
第八章 2007年家电行业投资机会
　　第一节 家电行业投资机会分析
　　第二节 家电行业投资风险分析

第九章 家电行业信贷建议
　　第一节 家电行业的整体信贷思路
　　第二节 我国家电行业的市场拓展思路和产品策略
　　第三节 家电行业的信贷风险分析
　　　　　　（二）经营风险
　　　　　　（三）技术风险
　　　　　　（四）进入退出壁垒
　　第四节 中.智.林－家电行业的信贷融资方案
　　表题
　　表3-1 2000—2006年家用电器制造业经营状况及增长率单位：千元
　　表3-2 2006年主要家电产品销售收入和工业总产值表
　　表3-3 2006年我国家电行业主要产品产量
　　表4-1 历年中国台湾家电设备产销结构
　　表4-2 我国三包规定主要内容
　　表4-3 我国厂商与SONY自订的售后服务内容
　　表4-4 台、日、韩主要面板厂在中国大陆投资设 LCM 厂
　　表4-5 2003~2006全球大尺寸液晶面板市占率分析
　　图题
　　图3-1 2001--2006年家电行业总产值
　　图3-2 2002-2006年家电行业劳动生产率
　　图3-3 2001-2006年家电行业利润增长变化图
　　图3-4 2001-2006年外商及港澳台投资企业数量及比重
　　图4-1 2001-2006年家电行业成本收入变化图
　　图4-2 规模-利润逻辑关系图
　　图4-3 RAC全球市场成长趋势
　　图4-4 PAC全球市场成长趋势
　　图4-5 我国数字广播时程规划
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