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二、内容简介
　　2007年2月国务院总理温家宝签署第485号国务院令，公布《商业特许经营管理条例》，自2007年5月1日起施行，届时特许零售企业将面临大洗牌。统计显示，目前，中国已有2320个特许体系，涉及行业60余种，加盟店铺总数达到16.8万个，从而一举成为世界上特许体系最多的国家。目前，特许加盟经营已成快餐业主流模式，其发展前景看好，预测2007年及未来几年快餐业特许加盟经营将呈现快速增长的趋势。
　　自进入21世纪以来，中国快餐业就取得了持续快速地发展。据调查统计，我国快餐业年营业额已经超过2000亿元，连锁网点突破100万个，并以每年20%的增长速度快速发展着。随着中国餐饮业、特别是快餐业的发展，处在第二集团的中式快餐已经在发力。2006年中国餐饮业市场运行以17%左右的速度增长，并突破1万亿元大关。而商务部的调查显示，东部省市快餐营业规模明显超过正餐，广东快餐的市场份额高达90%，江苏、上海、辽宁、北京、浙江、山东等省市也已达到50%以上。2006年11月初，真功夫全球华人餐饮连锁北京新世界店正式开业，真功夫总裁蔡达标表示，到2008年要在北京开到35家店，2010年在全国开到1000家店。像真功夫这样曾高调宣布开店的国内快餐连锁企业不在少数，且都曾生意红火一时，然而经营几年后，却相继出现收缩店面或销声匿迹的情况。那么中式快餐该怎样才能避免再出现类似的情况，并根据市场发展趋势制定发展策略呢
　　预测2007年及未来几年快餐业仍将保持快速增长。近年来，快餐企业之所以获得快速发展，与快餐企业的投资回报率较高有关。由于快餐行业的经营模式具有标准化、规模化的特点，因此，企业在货料的统一采购、统一配送、批量生产方面比正餐企业具有更低的成本优势。此外，一些快餐店采用特许加盟的方式扩店，扩张速度及市场占有情况比正餐店要快得多。重视快餐以其营养与味美兼容的特性更加受到国人欢迎。随着社会经济发展和人民生活水平的不断提高，人们的餐饮消费观念逐步改变，外出就餐更趋经常化和理性化，选择性增强，对消费质量要求不断提高，更加追求品牌质量、品位特色、卫生安全、营养健康和简便快捷。快餐的社会需求随之不断扩大，市场的消费大众性和基本需求性特点表现得更加充分。可以预见，2007年及未来几年中国的快餐市场仍然充满机遇，当然竞争也将更加激烈，那么中国及来华投资者该如何把握市场趋势并在未来的发展中获得丰厚回报呢
　　本研究咨询报告依据国家统计局、中国消费者协会、中国烹饪协会、中国烹协快餐委员会、中国各省市餐饮协会、全国商业信息中心、国内外多种相关报纸杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，立足于全球快餐市场，从中国快餐业发展情况、中国快餐市场发展情况、主要城市快餐市场现状、快餐企业发展情况以及快餐业未来发展趋势、发展策略等多方面深度剖析，全面展快餐业现状，揭示快餐业市场潜在需求与潜在机会。本报告是快餐企业、经营快餐的相关企业和单位以及计划投资于快餐业的企业和投资者等准确了解目前中国快餐市场发展动态，把握快餐行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资料。

第一部分 行业发展分析
第一章 全球快餐业发展分析
　　第一节 全球快餐业发展历程
　　　　一、美、日两国快餐业发展的历史背景
　　　　二、美、日两国快餐业实现快速市场扩张的经济条件
　　　　三、从跨国快餐业的营销看全球化趋势
　　第二节 美国快餐业发展趋势
　　　　一、2006年美国快餐业正经历考验
　　　　二、2006年美国快餐集团瞄准早餐市场
　　　　三、2007年美国餐饮业规模预测
　　第三节 日本快餐业发展情况
　　　　一、2006年日本餐饮业发展情况
　　　　二、日本快餐业巨头拓展海外市场
　　　　三、日本快餐市场具备强大发展潜力
　　第四节 中式快餐全球发展情况
　　　　一、中式快餐店在美扩张迅速
　　　　二、中式快餐在东南亚发展情况
　　　　三、中式快餐在非洲发展情况

第二章 中国快餐业发展分析
　　第一节 宏观经济环境分析
　　　　一、2006年经济运行形势分析
　　　　二、2006年经济运行的主要变化及存在问题
　　　　三、2007年经济政策基本走势
　　　　四、2010年中国人均GDP预测
　　第二节 我国快餐行业发展情况分析
　　　　一、中国快餐业现状分析
　　　　二、行业发展的现状特点分析
　　　　三、2006年度中国快餐业发展大事记
　　　　四、快餐业发展前景光明
　　第三节 中国快餐业规模分析
　　　　一、中国快餐业规模分析
　　　　二、中国快餐业规模远超正餐
　　　　三、2007年节 日餐饮业消费情况
　　　　四、2010年中国餐饮规模预测
　　第四节 中国快餐业经营模式分析
　　　　一、中国快餐业主要经营模式
　　　　二、特许加盟已成快餐业主流模式
　　第五节 中国快餐业连锁化经营分析
　　　　一、中国餐饮连锁经营步入高速增长期
　　　　二、2006年连锁餐饮业八大热点事件回顾
　　　　三、2006年中国连锁餐饮高速增长引发风投热
　　　　四、我国快餐业发展特许经营的优势分析
　　　　五、快餐企业连锁经营的动因分析
　　　　六、中国餐饮连锁企业的标准关和上市观
　　　　七、2007年《商业特许经营管理条例》开始实施
　　　　八、2007年餐饮连锁发展情况预测
　　第六节 中国快餐业发展中存在的主要问题

第二部分 快餐市场分析
第三章 中国快餐市场分析
　　第一节 中国餐饮市场的整体状况
　　　　一、餐饮市场运行情况分析
　　　　二、餐饮市场主要特点分析
　　　　三、2006年全国餐饮业整体发展情况
　　　　四、2006年住宿和餐饮业企业景气指数
　　第二节 中国快餐市场供需方分析
　　　　一、中国餐饮业的市场细分
　　　　二、中国快餐市场供应方分析
　　　　三、中国快餐市场的客源结构分析
　　第三节 中国快餐市场的消费特征分析
　　　　一、快餐消费频率分析
　　　　二、主要城市快餐消费类型与时间对比分析
　　　　三、各年龄段快餐消费类型和时间对比分析
　　　　四、快餐选择考虑的主要因素
　　第四节 中国快餐市场竞争态势与竞争策略
　　　　一、市场竞争态势分析
　　　　二、市场定位
　　　　三、行销定位策略
　　　　四、行销组合策略
　　　　五、2006年国内餐饮业亟待构筑核心竞争力
　　　　六、2006年中国香港中式餐饮内地反击洋快餐

第四章 中国主要城市快餐市场现状
　　第一节 北京快餐市场现状
　　　　一、自然环境
　　　　二、面积和行政划分
　　　　三、人口和民族
　　　　四、居民消费水平
　　　　五、2006年北京经济增长实现历史性突破
　　　　六、2006年北京3.4万餐饮企业纳入分级管理
　　　　七、2008年京城西餐业的最大机遇
　　　　八、北京市中式快餐行业市场调研报告
　　　　九、北京餐饮市场进入策略分析
　　第二节 上海快餐市场现状
　　　　一、自然环境
　　　　二、面积和行政划分
　　　　三、人口
　　　　四、产业结构
　　　　五、2006年上海市国民经济发展情况分析
　　　　六、2006年上海餐饮业概况
　　　　七、上海快餐业市场调查分析
　　　　八、新兴快餐企业进入上海市场的策略
　　第三节 广州快餐市场现状
　　　　一、自然环境
　　　　二、面积和行政划分
　　　　三、2006年广州餐饮业概况
　　　　四、广州餐饮的市场格局
　　　　五、广东快餐市场份额分析
　　第四节 深圳快餐市场现状
　　　　一、自然环境
　　　　二、人口和民族
　　　　三、经济增长
　　　　四、产业结构
　　　　五、基础设施建设
　　　　六、居民消费水平
　　　　七、深圳餐饮业概况
　　　　八、深圳餐饮市场格局
　　　　九、深圳外送餐饮市场潜力巨大空间广阔
　　第五节 2006年其他省市快餐市场发展情况
　　　　一、南京
　　　　二、四川
　　　　三、天津
　　　　四、湖北
　　　　五、重庆
　　　　六、山西
　　　　七、宁波

第三部分 快餐企业分析
第五章 中国快餐企业分析
　　第一节 2005年度我国餐饮百强企业分析
　　　　一、百强企业经营情况分析
　　　　二、百强企业所有制性质分析
　　　　三、百强企业业态发展情况分析
　　　　四、中国快餐领先企业分析
　　　　五、百强企业营业额增长速度分析
　　　　六、百强企业连锁经营情况分析
　　　　七、存在的问题及趋势
　　第二节 对快餐企业的调查结果分析
　　　　一、快餐市场的经营主体
　　　　二、快餐企业所有制形式
　　　　三、不同快餐品种的目标客户群体
　　　　四、快餐企业经营方式
　　　　五、快餐企业经营模式
　　　　六、快餐连锁经营的加盟店数量分布
　　　　七、连锁快餐企业投资额
　　　　八、连锁快餐企业加盟店主要地区分布
　　　　九、快餐企业日销售额
　　　　十、快餐企业采取的生产体制
　　　　十一、快餐企业主要经营操作方式
　　第三节 中式快餐企业的发展现状
　　　　一、中式快餐的SWOT分析
　　　　二、中式快餐——迎来品牌时代
　　　　三、浅谈中式快餐店的经营管理
　　　　四、中式快餐发展的三道坎
　　　　五、中式快餐：连锁与信息化需同步
　　　　六、论中式快餐企业的绿色营销战略
　　　　七、2008年北京奥运中式快餐竞争策略
　　　　八、中式快餐企业发展策略分析
　　第四节 西式快餐企业的发展现状
　　　　一、西式快餐巨头错位竞争避免恶战
　　　　二、汽车餐厅成为洋快餐市场竞争新焦点
　　第五节 中、中西快餐经营模式比较
　　　　一、西式快餐
　　　　二、中式快餐
　　　　三、西式快餐与中式快餐比较
　　　　四、中洋竞争的局势
　　　　五、思考

第六章 快餐企业案例分析
　　第一节 肯德基经验对促进我国餐饮业现代化发展的启示
　　　　一、肯德基进入中国的基本情况
　　　　二、肯德基在中国的发展经验
　　　　三、肯德基经验的启示
　　第二节 成功中西式快餐企业案例分析
　　　　一、麦当劳在中国的特许经营
　　　　二、德克士三大战略成就西式快餐第三品牌
　　　　三、马兰拉面--挑中式快餐大梁
　　　　四、丽华快餐成功案例
　　　　五、永和大王-要做中式快餐第一店
　　　　六、大娘水饺走过十年创业发展的历程
　　第三节 失败案例分析—红高粱快餐兴亡反思

第四部分 发展趋势及策略
第七章 中国快餐行业发展趋势
　　第一节 加入WTO后国内快餐业的发展趋势
　　　　一、以品质经营为基础，不断加强餐饮品牌建设
　　　　二、以品牌为纽带，着力组建餐饮连锁店，走规模化道路
　　　　三、建立现代餐饮企业管理制度
　　第二节 中国快餐行业发展趋势
　　　　一、我国餐饮业正在走向多元化和国际化
　　　　二、中国餐饮业：发展与创新并重
　　　　三、国内快餐业生产应走标准化和专业化道路
　　　　四、我国快餐业取得的经验与体会
　　　　五、快餐发展遇到了前所未有的良好时机
　　第三节 企业动态
　　　　一、2007年两大洋快餐巨头再战本土化
　　　　二、麦当劳力争北京奥运年成千家店
　　　　三、美国第二大快餐企业汉堡王进军中国大陆
　　　　四、2007年丽华进军楼宇商务市场
　　　　五、2007年丽华快餐服务引进GPS全球卫星定位系统
　　　　六、2007年真功夫拟引亿元风投谋全球扩张

第八章 中国快餐业发展策略
　　第一节 快餐市场营销策略
　　　　一、快餐市场营销的内容
　　　　二、浅谈餐饮企业营销手段
　　　　三、快餐行业的市场营销策略
　　第二节 我国中式快餐连锁企业的发展之道
　　　　一、我国中式快餐连锁企业发展历程
　　　　二、我国中式快餐连锁企业的SWOT分析
　　　　三、我国中式快餐连锁企业的发展之道
　　第三节 中智.林.－中式快餐市场区域特征及战略模式的选择
　　　　一、由传统走向现代的中国快餐业
　　　　二、当前快餐业探索中的几种模式分析
　　　　三、市场区域特征决定战略模式的选择
　　　　四、大市场才能孕育大品牌

附录
　　附录一 《中国快餐业发展纲要》摘录
　　附录二 中式快餐企业适用技术总体规划要点
　　附录三 2007年《商业特许经营管理条例》
　　附录四 国家计委关于规范餐饮连锁企业价格管理的通知
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