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二、内容简介
　　《2007年中国日化用品行业研究报告》旨在为国内日化行业企业决策及有意投资日化行业的投资商服务，通过对国际和国内日化行业的现状及发展趋势的描述和分析，得出我国日化行业新的发展趋势，并对我国日化行业提出投资建议。报告并没有对日化行业的有关技术专题展开研究和探讨。
　　《2007年中国日化用品行业研究报告》共88页，近4.6万字，图24个，表31个；完成时间07年3月。报告分四部分，其中第一部分 为第一章 ，主要介绍了国际日化行业的发展概况，包括香料香精、洗涤用品和化妆品市场三个方面；第二章 到第五章 为第二部分 ，主要分析了我国日化行业的生产状况，行业内各子行业的市场和竞争情况，日化产品的进出口以及行业内的重点企业的经营状况；第六章 到第七章 为报告的第三部分 ，主要分析了我国日化行业的政策环境和行业发展趋势；第七章 为报告的第四部分 ，主要是根据上述各章的描述与分析，得出我国投资日化行业的建议。
　　《2007年中国日化用品行业研究报告》的主要观点有： 中国日化市场需求潜力巨大，市场规模稳步增长，市场结构日趋优化。2005年中国日化市场规模将超过2004年。综观2005年日化市场，日化市场出现 化妆品、洗涤用品和口腔清洁用品“三足鼎立，平分秋色”的态势 。中国日化产业目前已初步形成了几个产业集群，两大制造业板块。产业集群主要是以广东为中心的珠江三角洲地区和以上海为龙头的长江三角洲地区。珠江三角洲是我国最多最大的日化产品生产地，长江三角洲正成为外商联系海外市场与进军内地市场的非常有利的地区。在制造业方面，中国日化行业基本已形成两大板块，其中以广东为主的华南区约占全国70％左右，以上海、江浙为主的华东地区约占20％左右，其它区域约占10％左右。
　　2005年，全国香料香精产量19.8万吨，其中香料产量10.3万吨，全国香精产量约9.5万吨。但是中国香精缺少品牌，香精供应缺口达到47%，近一半需求靠进口来满足。 中国是目前世界上洗发水生产量和销售量最高的国家，国内市场上的洗发水品牌超过3000个，洗发水市场规模估计超过200亿元，家庭洗发水年年平均购买次数为5次，中国洗发水成品产量达到40万吨。中国牙膏行业（品类）市场容量巨大，九十年代中后期开始，市场规模即以年均5%的比例保持快速增长，而一年之中的市场季度变化较平稳。2005年我国牙膏规模可达40亿支。
　　2005年全年化妆品销售额超过680亿元，较去年增长约18%。随着中国人消费水平的升级，化妆品行业发展也已经进入新的里程，呈现出了十分良好的发展势头，今后几年化妆品市场的销售额将以年平均13%以上的速度增长，这种增长幅度显然大于经济速度；预计到2008年，我国化妆品市场销售总额可达到800亿元左右。目前，面对中国日化用品需求量趋增的中、低端市场，国外品牌一改高端产品定位，开始向中低端市场渗透。面对这种格局，本土企业将如何面对这种挑战和竞争，是企业生存的必然思考。

第一章 国际日化用品行业发展概况
　　第一节 香料香精行业发展概述
　　　　　　（一）现状及特点
　　　　　　（二）国际香精香料市场发展分析
　　第二节 洗涤剂行业发展概况
　　第三节 世界化妆品市场概况
　　　　　　（一）美国化妆品市场发展概况
　　　　　　（二）法国化妆品市场概况
　　第四节 世界食用香料工业的特点及其发展方向
　　　　　　（一）食用香料工业的特点
　　　　　　（二）食用香料的未来发展方向

第二章 中国日化市场概况
　　第一节 日化市场竞争格局分析
　　第二节 日化行业现状分析
　　　　　　（一）近年来发展概况
　　　　　　（二）2004年中国日化市场规模
　　　　　　（三）2005年日化市场呈现“三足鼎立”态势
　　第三节 产业转型期市场状况分析

第三章 日化行业各子行业的发展及竞争分析
　　第一节 香料香精行业发展分析
　　　　　　（一）香精香料行业现状
　　　　　　（二）我国食用香精香料行业存在的主要问题
　　第二节 洗发水行业市场竞争分析
　　第三节 牙膏行业市场竞争与发展分析
　　　　　　（一）市场容量
　　　　　　（二）市场结构
　　　　　　（三）主要品牌市场占有率
　　　　　　（四）国产牙膏市场的重组和并购
　　第四节 化妆品行业竞争分析
　　　　　　（一）市场规模
　　　　　　（二）国际品牌对本土品牌的强大冲击
　　　　　　（三）国内化妆品行业存在问题

第四章 日化用品进出口贸易分析
　　第一节 贸易政策及关税
　　　　　　（一）精油降税情况
　　　　　　（二）工业香精食品或饮料工业用香精降税情况
　　　　　　（三）各种洗浴用品降税情况
　　第二节 我国与东盟化妆品贸易情况
　　　　　　（一）进出口产品及结构
　　　　　　（二）中国与东盟化妆品贸易主要特点
　　第三节 东盟国家化妆品降税情况
　　　　　　（一）马来西亚
　　　　　　（二）印尼
　　　　　　（三）泰国
　　　　　　（四）菲律宾

第五章 行业内重点企业分析
　　第一节 宝洁公司
　　　　　　（一）全球宝洁公司
　　　　　　（二）中国宝洁公司
　　第二节 欧莱雅
　　　　　　（一）欧莱雅全球财务状况
　　　　　　（二）欧莱雅中国
　　第三节 联合利华
　　　　　　（一）联合利华全球概况
　　　　　　（二）联合利华在中国
　　第四节 国内日化用品重点企业
　　　　　　（一）南风化工集团
　　　　　　（二）纳爱斯集团

第六章 我国日用化工行业的发展趋势
　　第一节 生产企业的整合能力
　　第二节 新产品的开发趋势
　　　　　　（一）多样化的功能开发
　　　　　　（二）新原料的开发
　　　　　　（三）产品结构的调整
　　第三节 中国日化行业的发展前景分析

第七章 行业发展政策影响因素分析
　　第一节 许可证制度的影响
　　第二节 标准化制度的影响
　　第三节 新科技的影响
　　第四节 06年新政策
　　　　　　（一）《染发剂原料名单（试行）》06年实施
　　　　　　（二）《口腔保健用品认证管理办法》（征求意见稿）公布

第八章 行业分析结论
　　第一节 我国日用化工行业发展阶段分析
　　第二节 日化行业特点及细分市场分析
　　第三节 日用化工行业投资价值与风险分析
　　第四节 中智林：日化行业未来持续竞争力的分析
　　表 题
　　表1-1 世界10大香料公司销售额
　　表1-2 世界各大地区香料香精销售情况
　　表1-3 1999-2004年世界香料香精产品销售额
　　表1-4 世界名牌日化品牌一览
　　表3-1 目前我国部分日化企业产品品牌
　　表3-2 目前中国部分日化企业生产机构分布状况
　　表3-3 2005年中国洗发水市场品牌等级分布情况
　　表3-4 洗发水市场本土和外资品牌的知名度、市场占有率比较
　　表3-5 国内牙膏市场品牌结构
　　表3-6 2005年国产牙膏市场品牌的重组和并购
　　表4-1 2005-2010年精油降税情况
　　表4-2 2005-2010年工业香精食品或饮料工业用香精降税情况
　　表4-3 2005-2009年各种洗浴用品降税情况
　　表4-4 2005年我国自东盟进口的化妆品产品金额及结构
　　表4-5 2005年我国向东盟出口的化妆品产品金额及结构
　　表4-7 2005-2012年印尼化妆品产品降税情况
　　表5-1 宝洁公司概况
　　表5-2 中国宝洁公司产品情况一览
　　表5-3 中国宝洁公司工厂及生产产品一览
　　表5-8 联合利华食品类细分市场及品牌
　　表5-9 联合利华家用和个人护理用品主要品牌
　　表5-10 联合利华在中国的主要业务
　　表5-11 南风化工集团主要产品
　　表6-1 目前我国日用化工产品市场的流通业态
　　表7-1 许可证审批过程
　　表7-2 美国、日本、欧盟许可证监管状况比较
　　图 题
　　图1-1 1990-2004年世界香精香料销售额
　　图1-2 美国化妆品的产品结构
　　图1-3 美国化妆品销售渠道构成
　　图2-1 中国日化行业制造区域构成
　　图2-2 2003-2006年中国日化用品市场规模及增长
　　图2-3 2004-2005年日化用品细分市场规模比较
　　图2-4 2004年日化用品细分市场规模构成
　　图2-5 2005年日化用品细分市场规模构成
　　图2-6 90年代中期我国日化企业所有制结构
　　图3-1 1995-2005年全国香料香精产量及增长情况
　　图3－2 食品香精香料市场份额
　　图3－3食品香精香料所有制分布
　　图3-4 国内牙膏市场品牌占有率结构
　　图3-6 国内化妆品生产商所有制结构
　　图4-1 2005年我国自东盟进口的化妆品产品金额结构
　　图4-2 2005年我国向东盟出口的化妆品产品金额结构
　　图4-3 我国向东盟出口化妆品主要目的地结构
　　图5-1 欧莱雅集团全球销售收入构成
　　图8-1 行业发展历程示意图
　　图8-2 按不同材料成分细分各类日用化工产品发展阶
　　图8-3 按不同功能细分各类日用化工产品发展阶段
　　图8-4 目前中国日化产品各细分行业投资收益与投资风险示意图
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