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二、内容简介
　　润滑油行业是机械制造、交通运输、能源化工等领域不可或缺的配套产业。随着节能环保政策的强化和技术进步，润滑油产品正逐步向着高性能、长寿命、可再生和环保友好型方向发展。当前，市场上高端全合成油、生物基润滑油、节能型液压油等产品层出不穷，旨在提高设备运行效率、减少磨损、降低能耗和排放。未来，润滑油行业将进一步聚焦科研创新，研发更多适应严苛工况和特殊需求的产品，同时也将关注循环经济和可持续发展战略的实施。
　　2006年底，中国按照入世时的承诺，对外资全面开放国内成品油批发市场。毫无疑问，外来石油石化公司在中国市场新一轮的布局即将掀开大幕，而这也将对中国石油石化市场一块重要拼图——中国润滑油市场2007年的发展与布局产生影响。可以预见的是，润滑油外资品牌将持续发力，本土中小品牌的发展面临着一个临界点，而本土名牌也将面临实现新飞跃的机遇与挑战。谁又能在这个需要英雄的时代脱颖而出预计全球润滑油需求至2010年前将会以年平均率2%的速度成长。未来润滑剂市场需求主要将来自中国；具国家统计局的数据显示，2006年中国润滑油表观消费量为680.6万吨，同比小幅增长1.9%，2006年中国润滑油产量占表观消费量的比例为84.1%，同比下降0.7个百分点。今后三五年，中国高端润滑油市场每年的增长速度将达到5%，其市场份额将占到整个车用润滑油的50%以上；预计到2008年之前市场增量近20%。
　　发展迅猛的中国润滑油市场，已成为国外润滑油企业群雄逐鹿的竞技场。尤其是利润丰厚的汽油机油高端市场，长久以来一直为国际大品牌只手遮天，而经过2005和2006年以昆仑为首的本土润滑油大型企业的艰辛拓展，国际大牌在高端市场80%的份额已经下降到60%。为此，在新一轮升级之战来临之际，国产润滑油企业若想稳固原有市场、进军高端市场攫取更大分额，必须发挥本土经验丰厚、产品技术本土适应性强的固有优势，洞悉市场先机、掌握市场主动权，才能与国际大牌一决高下。而中国润滑油品牌向高端市场进军的战略，也标志着国内润滑油行业的一次起身试飞，将是国内润滑油行业从渠道竞争逐步转化为品牌竞争的起点。在这场品牌传播对抗战中，市场的竞争会日趋开放和活跃。如何挑战国外品牌润滑油，占领润滑油高端市场
　　经过2006年的市场洗牌，2007年外资与国产润滑油企业的PK已经明显升级，争夺的重点将会更加集中到拥有高技术含量的新产品上。面对此种态势，中国润滑油行业必须把握时机，加速国际化进程，迎接严峻挑战。国内润滑油企业鲜明地提出了国际化的概念，这无疑暗合了中国能源产业链2007年与国际融合的趋势。本土润滑油企业正在迅速崛起，企业和品牌实力不断增强，已具备走上国际化大舞台的能力。在2007年，本土润滑油企业应致力于做强自主品牌、强化研发生产实力、加强管理，在做强中国润滑油市场的同时，通过赞助国际汽车、体育赛事以及产品外销的方式，实施"走出去"战略。
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国石油化工科学研究院、中国石化行业有关协会、国内外相关报纸杂志的基础信息以及全国各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料。报告内容丰富翔实，引用大量的基础信息和统计数据，运用图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，从宏观着眼、以微观入手，两方面对中国润滑油行业面临的市场环境、行业供给与需求、各子行业发展状况、进出口形势、消费与市场、竞争与发展机会、行业整合状况、行业领先企业、市场营销策略、行业发展趋势等进行了独到的、深入详细的研究与分析，重点剖析了我国润滑油企业的发展策略和市场竞争态势，揭示了我国润滑油行业投资风险和投资建议，以及WTO给中国润滑油市场带来的变化等。本报告是润滑油生产、经营企业及相关单位准确了解目前中国润滑油市场发展动态，把握行业发展方向、制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。
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