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二、内容简介
　　数据业务掀起浪潮、资费一轮轮下调、政策监管不断变化、新兴农村市场开疆扩土……中国通信市场在喧嚣中走过了2006年，2007年值得期待的大事更多。手机实名制、3G牌照发放、资费下调、手机单向收费、运营商国内上市、运营商重组……都已经站到了十字路口，随时可发动引擎。但由于环境不同，对运营商的要求不同，这些大事中有些可能变为现实，而另外一些则需要继续等待。
　　2006年全国电话用户总数突破8亿户，移动电话用户总数突破4亿户。2006年我国增值电信业务市场总规模超过1600亿元，其中，中国移动增值业务市场占60%，而移动数据增值业务市场规模占到总体移动增值市场规模的90%，移动语音增值业务市场规模占总体市场规模的10%。可以说，移动数字业务向纵深方向发展。2007年，以3G商用为契机，一些新兴移动增值业务的发展步伐将逐步加快，国内移动增值业务收入占移动运营商业务总收入的比重有望达到26%左右，移动增值业务多元化的利润增长点将逐步形成。
　　展望2007年，国内3G网络建设已经拉开帷幕。显然，国内移动通信网络从2.5G向3G的演进，将为移动增值业务的发展开辟更广阔的空间。3G网络将不仅能够承载更加丰富的移动增值业务，而且将为手机电视等视讯业务提供更有效的支撑，移动增值业务将步入多元化发展的新阶段。
　　进入2007年，包括短信在内的2G业务依然有非常广阔的发展空间。可以断言，将来在3G商用之后，随着移动数据业务的日趋丰富，虽然短信业务在整个移动数据业务收入中所占的比例会逐步减小，但短信业务量将继续保持稳步增长的态势。与此同时，彩铃、炫铃和IVR等语音增值业务将加速走向普及，成为拉动移动增值业务收入增长的一支重要力量。
　　随着3G商用帷幕的拉开，2007年，对网络带宽要求较高的手机网络游戏、音乐下载等无线娱乐业务的发展步伐将明显加快，无线娱乐业务将成为移动增值业务中的最大亮点。特别是在解决了网络带宽的瓶颈之后，手机网络游戏业务有望真正进入一个较快的增长期，用户规模将大幅度增长。同时，在移动运营商的积极推动下，诸如手机即时通信、手机邮箱、无线搜索等从互联网移植而来的业务应用也将会获得较快的发展，移动支付、移动定位等业务的应用范围将不断扩大，发展前景十分广阔。
　　中国移动与联通已经踏上了3G征程，电信与网通也在积极筹划，3G牌照的发放引来了各种预测，但市场格局又会变得怎样呢本研究咨询报告依据国家统计局、国家信息产业部、国务院发展研究中心、国家发改委、中国邮电通信、中国通信网、国内外相关刊物的基础信息以及各省市通信管理局、产业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国移动通信运营现状、电信增值业务发展状况、全球运营形势等进行了全面的论述和分析。报告综合分析了移动通信业务、移动数据业务、短信（SMS）业务、WAP业务、彩铃业务、彩信（MMS）业务、IVR业务、3G业务、移动位置服务（LBS）、手机游戏业务、手机电视业务等众多细分业务的发展格局，对我国移动通信运营现状，及其运营前景与竞争趋势做了详尽而独到的阐述，是移动通信运营企业、电信相关企业、SP服务商、移动通信运营研究单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。

第一部分 国际市场发展现状分析
第一章 国际移动运营与电信增值行业发展
　　第一节 全球移动市场发展现状
　　　　一、2006年全球移动用户地区分布概况
　　　　二、法国移动市场发展现状
　　　　三、非洲移动通信发展分析
　　第二节 日韩移动增值市场的发展
　　　　一、日本移动市场发展现状
　　　　二、韩国通信市场发展分析
　　第三节 国际运营商发展动向分析
　　　　一、沃达丰发展动向
　　　　二、DoCoMo发展动向
　　　　三、英国电信发展动向
　　　　四、德国电信发展动向
　　　　五、AT&T发展动向
　　第四节 移动运营商竞争战略
　　　　一、沃达丰战略重心大挪移
　　　　二、全球GSM/CDMA运营商竞争分析

第二部分 国内市场发展现状分析
第二章 中国移动通信市场分析
　　第一节 中国移动通信市场发展分析预测
　　　　一、2006年全国通信业发展现状
　　　　二、2006年国内移动运营业发展分析
　　　　三、2007年中国通信市场发展走势预测
　　第二节 移动运营商的业务发展情况
　　　　一、中国移动业务发展状况
　　　　二、中国移动国际化转型
　　　　三、中国移动固定资产投资策略评估与分析
　　　　四、中国联通业务发展状况
　　　　五、北京联通收费服务调整
　　第三节 中国移动运营商发展策略
　　　　一、运营商品牌经营探讨
　　　　二、中国移动通信市场竞争分析
　　　　三、电信运营商3G发展策略建议
　　　　四、移动运营商品牌细分策略建议
　　第四节 中国SP发展分析

第三章 中国移动增值业务发展综述
　　第一节 中外移动增值业务发展对比
　　　　一、2006年移动增值市场发展概况
　　　　二、Vodafone移动数据业务发展分析
　　第二节 市场环境及发展策略
　　　　一、移动增值业务期待突破临界点
　　　　二、2006年增值业务市场分析
　　　　三、移动增值业务发展策略
　　　　四、移动增值业务渠道功能的转变
　　第三节 移动增值业务发展趋势及探讨
　　　　一、移动增值业务系统发展趋势分析
　　　　二、移动博客市场分析及盈利模式探讨
　　　　三、行业用户对移动数据业务的需求
　　　　四、移动数据新业务USSD

第三部分 细分市场发展现状分析
第四章 中国新兴移动增值业务市场发展现状
　　第一节 2006年中国移动通信增值业务发展概况
　　　　一、2006年主要增值业务
　　　　二、2006年中国个人用户移动应用现状
　　　　三、中国企业移动增值业务分析
　　第二节 移动即时通信业务市场
　　　　一、手机即时通信业务市场分析
　　　　二、2006年中国移动IM调查分析
　　　　三、移动IM综合平台前景分析
　　第三节 无线广告业务市场
　　　　一、无线广告市场现状分析
　　　　二、手机广告精准营销
　　　　三、手机广告模式有待探索
　　第四节 移动视讯业务市场
　　　　一、手机视讯应用发展分析
　　　　二、手机音乐市场增长分析
　　　　三、2007年手机音乐趋势分析
　　第五节 其它移动增值业务市场
　　　　一、无线搜索市场调查研究
　　　　二、移动搜索市场发展态势
　　　　三、移动商务应用市场调查
　　　　四、移动电邮市场调查分析
　　　　五、手机二维码增值业务市场分析

第五章 短信彩信彩铃业务分析
　　第一节 短信业务发展概述
　　　　一、短信业务市场发展概况
　　　　二、垃圾短信治理办法将出台
　　　　三、2006年短信市场调查分析
　　第二节 中国彩信业务发展现状
　　　　一、彩信市场发展概况
　　　　二、彩信市场发展的可靠途径
　　第三节 彩信市场发展调查与研究
　　第四节 彩铃市场发展分析
　　　　一、彩铃业务市场发展状况
　　　　二、彩铃市场消费心理及行为调查
　　　　三、彩铃用户成倍增长形成产业链

第六章 WAP业务分析
　　第一节 WAP业务概述
　　　　一、WAP相关概念
　　　　二、WAP应用结构
　　　　三、WAP发展历程
　　　　四、WAP业务价值链结构
　　第二节 WAP业务发展状况
　　　　一、手机广告分析
　　　　二、手机媒体精确锁定用户
　　　　三、WAP新增长点分析
　　　　四、手机上网迎来高峰
　　　　五、2006年度中国WAP资源统计
　　第三节 WAP在中国的发展现状
　　　　一、WAP时代来临
　　　　二、WAP服务用户分析
　　　　三、网民调研分析
　　　　四、免费WAP市场发展分析
　　第四节 WAP市场发展趋势
　　　　一、中国移动通信WAP市场规模预测
　　　　二、2007-2008年免费WAP趋势分析
　　　　三、中移动治理WAP业务

第七章 IVR业务分析
　　第一节 国内IVR市场发展现状
　　　　一、IVR业务谋求变革
　　　　二、IVR语音增值业务研究
　　第二节 IVR业务市场状况及竞争分析
　　　　一、整体市场情况介绍
　　　　二、市场竞争分析
　　　　三、固话IVR业务市场状况及分析
　　第三节 IVR业务市场调查分析

第八章 3G业务分析
　　第一节 3G业务发展分析
　　　　一、中国3G业务定位分析
　　　　二、3G业务多元发展趋势
　　　　三、3G时代最具潜力的增值业务
　　　　四、短信寻址技术的发展机遇
　　　　五、3G时代的增值服务市场分析
　　第二节 我国3G市场发展态势
　　　　一、我国电信业备战3G
　　　　二、移动联通3G布局
　　　　三、3G产业链对我国运营商竞争关系的影响
　　　　四、2007年我国3G市场发展的前景预测
　　第三节 全球3G发展现状分析
　　　　一、全球主要地区发展概况
　　　　二、国际3G运营商营销策略
　　　　三、2007年3G发展态势
　　　　四、从Vodafone看全球3G业务
　　第四节 国外3G运营策略分析
　　　　一、欧盟日韩3G运营商的营销策略
　　　　二、国外3G运营的特征和经验
　　　　三、日本移动通信运营商资费策略
　　　　四、韩国3G发展及其对我国的启示
　　第五节 后3G市场发展分析
　　　　一、欧美国家后3G发展纵览
　　　　二、TD-HSDPA商用产品即将面市
　　　　三、TD-HSDPA厂商实力解析
　　　　四、HSDPA的全球商用情况
　　　　五、我国加强4G研究

第九章 移动位置服务（LBS）分析
　　第一节 移动位置服务概述
　　　　一、移动定位业务发展概况
　　　　二、移动位置服务发展现状
　　第二节 移动定位服务调查
　　第三节 移动位置服务市场发展状况
　　　　一、移动联通大规模启动定位服务
　　　　二、手机定位实用服务稳步推进
　　　　三、手机导航市场潜在规模分析

第十章 手机游戏业务分析
　　第一节 手机游戏业务概述
　　　　一、手机游戏的类型
　　　　二、手机游戏产业链及收费模式
　　　　三、手机游戏市场驱动力量分析
　　　　四、中国手机游戏商业模式
　　第二节 手机游戏市场发展现状
　　　　一、日韩手机游戏业务发展状况
　　　　二、国内手机游戏业务日渐崛起
　　　　三、手机游戏产业焦点面临井喷
　　　　四、无线游戏产业面临的挑战与机遇
　　　　五、2006手机游戏行业发展新“引擎”
　　第三节 手机游戏业务的发展趋势
　　　　一、手机游戏市场潜力分析
　　　　二、全球手机游戏市场预测
　　　　三、手机网游发展前景分析
　　第四节 手机游戏用户调查分析
　　　　一、用户对手机游戏的消费特征
　　　　二、用户对单机手机游戏产品的使用习惯和偏好
　　　　三、用户对手机网络游戏的使用习惯和偏好
　　　　四、用户对手机游戏的付费意愿
　　　　五、用户对手机游戏市场推广手段的偏好

第十一章 手机电视业务分析
　　第一节 手机电视业务概述
　　　　一、手机电视业务发展概述
　　　　二、手机电视的发展现状与思考
　　　　三、手机电视业务发展策略
　　第二节 手机电视业务发展状况
　　　　一、手机电视在美国发展情况
　　　　二、手机电视发展瓶颈分析
　　　　三、手机电视可以借鉴IPTV
　　第三节 手机电视业务的发展趋势
　　　　一、运营商欲借MBMS破局
　　　　二、未来几年我国手机电视商业模式
　　　　三、手机电视前景分析

第四部分 电信及增值业发展分析
第十二章 电信业发展分析
　　第一节 2007年世界电信业展望
　　第二节 我国电信业发展分析
　　　　一、电信行业业务发展分析
　　　　二、我国国际电信业务市场发展现状与策略
　　　　三、我国电信业发展趋势分析
　　　　四、中国电信运营商的业务转型与提升

第十三章 电信增值业务发展分析
　　第一节 我国电信业发展环境分析
　　第二节 电信增值市场发展状况
　　　　一、中国增值电信市场发展分析
　　　　二、增值电信业务市场发展趋向分析
　　　　三、电信增值将迎来外资潮

第十四章 固定电话网增值业务分析
　　第一节 固网运营商发展策略分析
　　　　一、固网运营商大力发展增值业务
　　　　二、固网运营商争夺商务客户
　　　　三、固网运营商降低客户流失率策略
　　　　四、固网运营商服务转型的关键
　　　　五、固网运营商的ICT转型
　　　　六、固网运营商的3G竞合策略
　　第二节 固网增值业务发展分析
　　　　一、固网增值业务发展探析
　　　　二、固网增值业务发展策略研究
　　　　三、固网运营商寻求“杀手级”应用
　　第三节 固网增值业务分析
　　　　一、典型固网增值业务
　　　　二、中国呼叫中心产业发展现状
　　　　三、视频业务须深度挖掘
　　　　四、视频会议系统发展机遇
　　　　五、固网增值业务发展趋势预测

第五部分 电信增值业发展趋势分析
第十五章 电信增值市场发展趋势与变化
　　第一节 电信业发展趋势分析
　　　　一、三网融合相互进入是主流
　　　　二、3G时代小灵通发展去向
　　第二节 增值新业务发展趋势分析
　　　　一、IPTV技术及业务发展现状分析
　　　　二、中国电信IPTV业务前景分析
　　　　三、运营商加速备战IPTV
　　　　四、全球VoIP市场发展阶段预测
　　　　五、VoIP发展趋势分析
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