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二、内容简介
　　2006年全国移动电话用户总数突破4亿户。2006年我国增值电信业务市场总规模超过1600亿元，其中，中国移动增值业务市场占60%，而移动数据增值业务市场规模占到总体移动增值市场规模的90%，移动语音增值业务市场规模占总体市场规模的10%。可以说，移动数字业务向纵深方向发展。2007年，以3G商用为契机，一些新兴移动增值业务的发展步伐将逐步加快，国内移动增值业务收入占移动运营商业务总收入的比重有望达到26%左右，移动增值业务多元化的利润增长点将逐步形成。
　　展望2007年，国内3G网络建设已经拉开帷幕。显然，国内移动通信网络从2.5G向3G的演进，将为移动增值业务的发展开辟更广阔的空间。3G网络将不仅能够承载更加丰富的移动增值业务，而且将为手机电视等视讯业务提供更有效的支撑，移动增值业务将步入多元化发展的新阶段。
　　进入2007年，包括短信在内的2G业务依然有非常广阔的发展空间。可以断言，将来在3G商用之后，随着移动数据业务的日趋丰富，虽然短信业务在整个移动数据业务收入中所占的比例会逐步减小，但短信业务量将继续保持稳步增长的态势。与此同时，彩铃、炫铃和IVR等语音增值业务将加速走向普及，成为拉动移动增值业务收入增长的一支重要力量。
　　随着3G商用帷幕的拉开，2007年，对网络带宽要求较高的手机网络游戏、音乐下载等无线娱乐业务的发展步伐将明显加快，无线娱乐业务将成为移动增值业务中的最大亮点。特别是在解决了网络带宽的瓶颈之后，手机网络游戏业务有望真正进入一个较快的增长期，用户规模将大幅度增长。同时，在移动运营商的积极推动下，诸如手机即时通信、手机邮箱、无线搜索等从互联网移植而来的业务应用也将会获得较快的发展，移动支付、移动定位等业务的应用范围将不断扩大，发展前景十分广阔。
　　本研究报告依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、国民经济景气监测中心、电信研究院、信息产业部，全国及海外1100多种国内外相关报纸杂志的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对我国移动运营市场的供给与需求状况、竞争格局等进行了分析，并对国际移动运营市场、及加入WTO后中国移动运营市场变化等方面进行了深入探讨。是移动运营经营企业以及相关企业和单位、计划投资于移动运营的企业和个人等准确了解目前中国移动运营市场发展动态，把握移动运营行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品！

第一章 2006-2007年中国移动通信运营产业环境分析
　　第一节 2006-2010年我国电信业发展环境分析
　　第二节 2006年中国电信行业现状分析
　　　　一、2006年电信行业发展主要指标分析
　　　　二、2006年电信业发展主要特点
　　　　　　（一）电信业务总体增长平稳，市场份额进一步集中
　　　　　　（二）固定电话新增用户继续下降，移动电话用户保持高速增长
　　　　　　（三）投资规模小幅回升，投资效益逐年提高
　　　　　　（四）电信发展的区域特征明显，中西部发展加快
　　　　　　（五）全面推进农村信息化，有效支撑社会主义新农村建设
　　　　　　（六）各省（区、市）主要指标发展情况排名

第二章 2006-2007年全球移动运营市场分析
　　第一节 2006年全球移动通信行业发展综述
　　第二节 2006年全球3G的发展状况分析
　　　　一、2006年整体状况分析
　　　　二、重点区域市场发展状况分析
　　　　　　（一）欧洲3G市场发展分析
　　　　　　（二）美洲3G市场发展分析
　　　　　　（三）亚洲3G市场的发展分析
　　　　　　（四）大洋洲3G市场发展分析

第三章 2006-2007年我国移动运营行业发展分析
　　第一节 2006-2007年中国移动通信业运营状况分析
　　　　一、2006年中国移动通信业运营状况分析
　　　　二、2007年中国移动通信业发展趋势分析
　　第二节 2006-2007年移动用户发展分析
　　　　一、2006-2007移动用户增长分析
　　　　二、移动用户区域分布
　　　　三、现阶段移动用户消费特征分析
　　　　四、用户满意度分析
　　第三节 2006-2007年中国手机市场分析
　　　　一、2006年中国手机市场回顾
　　　　　　（一）2006年中国手机市场销量首次突破1亿部
　　　　　　（二）2006年中国手机市场的主要拉动力
　　　　　　（三）2006年中国市场畅销机型
　　　　二、2007年中国手机市场预测
　　第四节 2006-2007年中国通信设备市场分析

第三章 2006-2007年中国移动增值业务发展分析
　　第一节 中外移动增值业务发展对比
　　　　一、2006年移动增值市场发展概况
　　　　二、Vodafone移动数据业务发展分析
　　第二节 市场环境及发展策略
　　　　一、移动增值业务期待突破临界点
　　　　二、2006年增值业务市场分析
　　　　三、移动增值业务发展策略
　　　　四、移动增值业务渠道功能的转变
　　第三节 移动增值业务发展趋势及探讨
　　　　一、移动增值业务系统发展趋势分析
　　　　二、移动博客市场及盈利模式分析
　　　　三、行业用户对移动数据业务的需求
　　　　四、移动数据新业务USSD

第四章 2006-2007年中国新兴移动增值业务市场发展分析
　　第一节 2006年中国移动通信增值业务发展概况
　　　　一、2006年主要增值业务
　　　　二、2006年中国个人用户移动应用现状
　　　　三、中国企业移动增值业务分析
　　第二节 移动即时通信业务市场
　　　　一、手机即时通信业务市场分析
　　　　二、2006年中国移动IM调查分析
　　　　三、移动IM综合平台前景分析
　　第三节 无线广告业务市场
　　　　一、无线广告市场现状分析
　　　　二、手机广告精准营销
　　　　三、手机广告模式有待探索
　　第四节 移动视讯业务市场
　　　　一、手机视讯应用发展分析
　　　　二、手机音乐市场增长分析
　　　　三、2007年手机音乐趋势分析

第五章 2006-2007年3G业务分析
　　第一节 3G全球和我国的发展状况简介
　　　　一、十一五政策导向
　　　　二、信产部对我国3G市场预测
　　　　三、各大运营商对3G建设的部署
　　第二节 联通的两网未来是发牌的重要影响因素
　　　　一、拆分联通的可能性变小
　　　　二、未来1－2年出售C网的可能性增大
　　第三节 3G网络投资的对比决定发牌数量
　　　　一、3G牌照发放数量和方式的可能性预测
　　　　二、四张3G牌照的可能性

第六章 2006-2007年短信彩铃业务分析
　　第一节 短信业务发展概述
　　　　一、短信业务市场发展概况
　　　　二、垃圾短信治理办法将出台
　　　　三、2006年短信市场调查分析
　　第二节 中国彩信业务发展现状
　　　　一、彩信市场发展概况
　　　　二、彩信市场发展的可靠途径
　　第三节 彩铃市场发展分析
　　　　一、彩铃业务市场发展状况
　　　　二、彩铃用户调查

第七章 2006-2007年WAP业务分析
　　第一节 WAP业务发展状况
　　　　一、手机广告分析
　　　　二、手机媒体精确锁定用户
　　　　三、手机上网迎来高峰
　　　　四、2006年度中国WAP资源统计
　　第二节 WAP在中国的发展现状
　　　　一、WAP时代来临
　　　　二、WAP服务用户分析
　　　　三、网民调研分析
　　　　四、免费WAP市场发展分析
　　第三节 WAP市场发展趋势
　　　　一、中国移动通信WAP市场规模预测
　　　　二、2007-2008年免费WAP趋势分析
　　　　三、中移动治理WAP业务

第八章 IVR业务分析
　　第一节 国内IVR市场发展现状
　　　　一、IVR业务谋求变革
　　　　二、IVR语音增值业务研究
　　第二节 IVR业务市场状况及竞争分析
　　　　一、整体市场情况介绍
　　　　二、市场竞争分析
　　　　三、固话IVR业务市场状况及分析
　　第三节 IVR业务市场调查分析

第九章 移动位置服务（LBS）分析
　　第一节 移动位置服务概述
　　　　一、移动定位业务发展概况
　　　　二、移动位置服务发展现状
　　第二节 移动位置服务市场发展状况
　　　　一、移动联通大规模启动定位服务
　　　　二、手机定位实用服务稳步推进
　　　　三、手机导航市场潜在规模分析

第十章 手机游戏业务分析
　　第一节 手机游戏业务概述
　　　　一、手机游戏的类型
　　　　二、手机游戏产业链及收费模式
　　　　三、手机游戏市场驱动力量分析
　　　　四、中国手机游戏商业模式
　　第二节 手机游戏市场发展现状
　　　　一、日韩手机游戏业务发展状况
　　　　二、国内手机游戏业务日渐崛起
　　　　三、手机游戏产业焦点面临井喷
　　　　四、无线游戏产业面临的挑战与机遇
　　　　五、2006手机游戏行业发展新“引擎”
　　第三节 手机游戏业务的发展趋势
　　　　一、手机游戏市场潜力分析
　　　　二、全球手机游戏市场预测
　　　　三、手机网游发展前景分析
　　第四节 手机游戏用户调查分析
　　　　一、用户对手机游戏的消费特征
　　　　二、用户对单机手机游戏产品的使用习惯和偏好
　　　　三、用户对手机网络游戏的使用习惯和偏好
　　　　四、用户对手机游戏的付费意愿
　　　　五、用户对手机游戏市场推广手段的偏好

第十一章 手机电视业务分析
　　第一节 手机电视业务概述
　　　　一、手机电视业务发展概述
　　　　二、手机电视的发展现状与思考
　　　　三、手机电视业务发展策略
　　第二节 手机电视业务发展状况
　　　　一、手机电视在美国发展情况
　　　　二、手机电视发展瓶颈分析
　　　　三、手机电视可以借鉴IPTV
　　第三节 手机电视业务的发展趋势
　　　　一、运营商欲借MBMS破局
　　　　二、未来几年我国手机电视商业模式
　　　　三、手机电视前景分析

第十二章 2006-2007年IPTV市场分析
　　第一节 2006 年IPTV 产业发展现状
　　　　一、运营模式走向成熟
　　　　二、运营商积极推动IPTV 产业发展进程
　　　　三、设备供应商对IPTV 推波助澜
　　　　四、国内IPTV 用户数的开始启动
　　第二节 IPTV 产业发展重要影响因素
　　　　一、产业链和业务模式
　　　　二、行业政策管制
　　　　三、成本、价格和盈利点
　　第三节 2007 年IPTV 产业发展态势
　　　　一、IPTV 市场快速增长
　　　　　　（一）国内IPTV 用户数快速增长
　　　　　　（二）用户对服务质量要求越来越高
　　　　　　（三）用户消费水平逐步提高
　　　　二、技术改造持续
　　　　三、IPTV 投资市场回归理性
　　　　四、电信与广电内容提供商融合和掣肘持续存在

第十三章 2006-2007年中国移动通信行业竞争格局分析
　　第一节 2006-2007年中国移动通信市场竞争格局
　　　　一、2006-2007中国移动通信市场竞争特点分析
　　　　二、运营模式从“一体化”向“专业化”过渡
　　第二节 中国移动通信市场竞争行为分析
　　　　一、手机补贴
　　　　二、竞争的阶段
　　　　三、产业链的竞争
　　　　四、CDMA1X与GPRS竞争
　　　　五、回避价格战
　　第三节 2006年主要运营商在移动运营市场竞争态势分析
　　　　一、中国移动和中国联通比较分析
　　　　二、中国电信和中国网通

第十四章 2006-2007年国内主要移动运营商分析
　　第一节 中国移动
　　　　一、经营状况分析
　　　　　　（一）运营状况分析
　　　　　　（二）移动业务发展现状
　　　　　　（三）竞争力分析
　　　　二、中国移动运营市场策略分析
　　　　三、解析“动感地带”
　　第二节 中国联通
　　　　一、业务发展状况分析
　　　　二、3G业务发展分析
　　第三节 中智⋅林⋅：其他运营商分析
　　　　一、中国电信
　　　　　　（一）经营状况分析
　　　　　　（二）、小灵通市场策略
　　　　　　（三）建立新运维体系
　　　　　　（四）试验3G
　　　　　　（五）推广“家家e”
　　　　二、中国网通
　　　　　　（一）经营动态
　　　　　　（二）小灵通业务
　　　　　　（三）调整发展战略
　　　　　　（四）部署CDMA
　　　　三、铁通和卫通
　　　　　　（一）、中国铁通
　　　　　　（二）、中国卫通
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