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二、内容简介
　　《2007年中国连锁零售行业研究报告》意在为商业银行信贷，对有兴趣投资中国连锁零售行业的投资商及其连锁零售行业的企业发展提供参考服务，报告分析了中国连锁零售业发展的概况，分业态分析了连锁零售发展的情况和特征，对中外零售企业的竞争力进行了探讨。对核心城市及地区零售业发展的情况进行了分析，重点讨论了北京奥运会对北京市零售业的影响。对连锁零售行业投资及其发展趋势方面提出了本报告的观点。本报告观点仅供参考。
　　《2007年中国连锁零售行业研究报告》共分三部分，共有94页，约6.4万字，其中有表12个，图14个。报告于2007年3月份完成，共有十章，第一部为第一至第四章 ，首先对国际连锁零售业的发展概况进行了介绍，对我国连锁零售行业的发展现状，零售业IT投资方面发展的问题进行了探讨，对连锁零售业网络市场的发展进行了深度的分析，同时探讨了我国连锁零售业的发展环境；第二部分 为第五章 至第七章 ，深度分析了我国连锁零售不同业态的发展状况，对连锁零售业业态及规模竞争的相关问题进行了分析，得出我国连锁零售业市场的竞争态势，分析了主要核心城市零售业的市场发展概况；第三部分 为第八至第十章 ，通过对连锁零售业重点企业的市场、财务、品牌方面发展的分析，折射出我国连锁零售业各企业的发展现状及格局，对连锁零售的发展趋势、发展前景进行了预测，同时本报告对产业投资及信贷方面的问题提出了建议性的观点。本报告所持有的观点：
　　2005年连锁百强企业中，有近20家已组建的企业集团或大企业进行了重组，包括资产重组、基本管理架构和机构设置重组等。区域型企业有其独特的竞争优势。在发达国家的零售业中，一直有大量的区域企业保持旺盛的生命力。2007年零售业将以信息化带动产业升级，总IT投资预计将超过一百亿元。POS-ERP是IT建设的重点，对其总投资预计可达15亿元；外资连锁零售企业在中国开展网络市场具有规模和资金优势、品牌优势、技术和管理优势等，我国电子商务发展相对滞后在一定程度上制约了中国连锁零售企业开拓网络市场，另外诸如法律、物流体系不发达及消费者自身的特点成为制约我国连锁零售业开拓网络市场的制约因素；为提高我国零售行业集中度、增强与外资零售企业抗衡的能力及规范市场竞争行为，政府相继出台多项行业法规，涉及零售企业资产重组、培育大型商业企业集团、商业网点规划、零售企业与供应商关系及促销行为等多方面内容。06年我国GDP209407亿元，比增10.7%，经济继续高速发展，社会投资环境良好；外资零售业的影响下，超市（含便利店）、专业（卖）店、购物中心等新业态相互角逐，并不断蚕食着传统百货业的原有领地，其中超市（含便利店）发展最为迅猛；整体而言，我国零售企业跨地区、跨所有制的商业战略重组和整合虽如火如荼，一些大型商业企业集团相继出现，原有市场格局亦渐趋紧凑，但从规模角度看与国外零售巨头仍不可同日而语，而且集中度仍然较低；
　　“十一五”期间，城乡居民收入快速增长，消费升级加速，而扩大内需的宏观政策，也将推动零售行业景气度不断提升。未来三年零售行业上市公司经营业绩仍将以30%左右的较高速度增长；2007年零售行业并购将会明显升温，在内资企业加快行业并购重组整合的同时，外资零售巨头和外资战略投资者也将迈开对零售类上市公司进行实质性并购步伐。伴随着并购重组的演绎，零售行业的市场集中度将逐步提高；内资零售业信用体系不健全，缺乏资金融通能力，吸引外资在零售行业并不是一个可行的方法，因为外国零售企业通常会直接进入中国市场。上市只能是已经上市的零售企业的集资办法，但这是非常有效的集资方式。

第一章 国际连锁零售业的发展
　　第一节 连锁经营在各国的简况
　　　　　　（一）连锁经营在美国
　　　　　　（二）连锁经营在欧洲
　　　　　　（三）连锁经营在日本
　　第二节 世界连锁零售业巨头概况
　　　　　　（一）美国沃尔玛
　　　　　　（1）财务状况
　　　　　　（2）业务拓展
　　　　　　（二）法国家乐福

第二章 我国连锁零售发展现状
　　第一节 连锁零售企业基本情况
　　　　　　（一）发展概况
　　　　　　（1）并购重组－连锁企业规模扩张的重要方式
　　　　　　（2）布局全国，外资企业优势渐显
　　　　　　（3）聚集区域，内资企业稳中求进
　　　　　　（二）企业平均规模
　　　　　　（三）业态情况
　　第二节 “十五”时期我国连锁经营业发展所呈现的特点
　　第三节 连锁零售快速发展的原因
　　第四节 我国零售业IT投资情况分析

第三章 连锁零售业网络市场发展分析
　　第一节 国际连锁零售业巨头在中国的发展优势分析
　　　　　　（一）规模优势和资金优势
　　　　　　（二）品牌优势
　　　　　　（三）技术优势
　　　　　　（四）管理优势
　　第二节 中国连锁零售企业网络市场制约因素分析
　　　　　　（一）互联网的网络体系不完善
　　　　　　（二）金融体系支撑不足
　　　　　　（三）社会化信用体系不健全
　　　　　　（四）法律法规的不健全
　　　　　　（五）物流配送体系不发达
　　　　　　（六）消费者自身特点的制约

第四章 连锁零售商业发展环境分析
　　第一节 宏观环境分析
　　　　　　（一）产业政策
　　　　　　（二）经济环境
　　第二节 微观环境分析
　　　　　　（一）产业生命周期分析
　　　　　　（二）产业结构分析
　　　　　　（三）市场消费需求分析

第五章 我国连锁零售行业各业态发展状况分析
　　第一节 连锁百货
　　　　　　（一）百货企业基本数量及基本情况
　　　　　　（二）企业地区分布情况
　　　　　　（三）进入/退出分析
　　　　　　（四）特色营销
　　第二节 连锁超市
　　　　　　（一）企业概况
　　　　　　（二）企业地区分布情况
　　　　　　（三）进入/退出分析
　　　　　　（四）规模经济效应
　　　　　　（五）品牌开发
　　　　　　（六）市场竞争分析
　　第四节 连锁便利店
　　　　　　（一）连锁便利店基本数量及增长情况
　　　　　　（二）竞争优势分析
　　　　　　（三）进入/退出分析
　　　　　　（四）平均利润水平和投资分析
　　　　　　（五）加油站便利店发展情况
　　第四节 连锁家电零售
　　　　　　（一）连锁家电零售基本数量及基本情况
　　　　　　（二）业态的成长性
　　　　　　（三）资本运作和扩张
　　　　　　（四）竞争者分析
　　第五节 连锁药店
　　　　　　（一）连锁药店基本情况
　　　　　　（二）市场空间与成长性
　　　　　　（三）进入/退出分析
　　　　　　（四）规模优势和扩张
　　　　　　（五）平均利润水平
　　　　　　（六）连锁药品零售行业发展趋势
　　第六节 连锁建材市场
　　　　　　（一）连锁建材市场基本数量及基本情况
　　　　　　（二）进入/退出分析
　　　　　　（三）规模经济效益
　　　　　　（四）平均利润水平和竞争分析
　　　　　　（五）中国建材市场发展趋势
　　第七节 连锁餐饮
　　　　　　（一）连锁餐饮行业的基本情况
　　　　　　（二）餐饮行业市场分析
　　　　　　（三）市场细分
　　　　　　（四）竞争分析
　　　　　　（五）行业集中度和利润水平
　　　　　　（六）餐饮市场趋势分析

第六章 连锁零售业竞争态势分析
　　第一节 零售业态与规模竞争分析
　　　　　　（一）主要零售业态竞争格局分析
　　　　　　（1）百货商店
　　　　　　（2）连锁超级市场
　　　　　　（3）仓储式商场
　　　　　　（4）专业店
　　　　　　（5）便利店
　　　　　　（6）购物中心
　　　　　　（二）零售企业规模竞争格局
　　　　　　（三）零售市场业态与规模政策
　　　　　　（1）业态政策选择
　　　　　　（2）规模政策选择
　　第二节 外资连锁零售企业在中国的发展
　　　　　　（一）外资连锁零售在中国的发展步伐
　　　　　　（1）小股东合资－初探时期
　　　　　　（2）控股合资－逐渐提速
　　　　　　（3）独资阶段
　　　　　　（4）资本并购－大力拓展阶段
　　　　　　（二）外资连锁零售业在中国市场概况
　　　　　　（三）外资零售业在华扩张背景
　　第三节 中国零售企业竞争力分析

第七章 不同地区/市场连锁经营比较
　　第一节 北京市市场分析
　　　　　　（一）市场总体概况
　　　　　　（二）北京市零售业的产业政策分析
　　　　　　（三）08年奥运会给北京市流通业带来的商机
　　　　　　（1）奥运会对北京现代化水平的影响
　　　　　　（2）奥运会对北京流通业的拉动作用
　　第二节 上海市市场分析
　　　　　　（一）市场总体发展
　　　　　　（二）消费品市场概况
　　　　　　（三）商业行业市场
　　第三节 其他重点地区市场分析

第八章 零售重点企业分析
　　第一节 北京物美投资集团有限公司
　　　　　　（一）物美基本情况
　　　　　　（二）物美企业扩张与资本运作
　　　　　　（1）坚持区域化发展的战略
　　　　　　（2）进军百货业
　　　　　　（3）加速全国网点布局
　　　　　　（三）平均利润与成本控制
　　　　　　（四）品牌建设
　　　　　　（五）营运及物流配送
　　　　　　（六）前景与策略
　　第二节 苏宁电器连锁集团有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）经营概况
　　　　　　（二）行业分析
　　　　　　（三）营运分析
　　　　　　（四）成本控制
　　　　　　（五）物流配送
　　　　　　（六）品牌建设
　　　　　　（七）发展前景

第九章 连锁零售发展趋势分析
　　第一节 连锁零售业发展总趋势
　　第二节 连锁零售业发展前景
　　　　　　（一）商业零售业景气度提升
　　　　　　（二）十一五商业零售行业景气度将不断提升
　　　　　　（三）06年前三季度业绩呈现稳定增长，07年行业增长有望维持20%－30%
　　　　　　（四）2007年宏观经济、奥运经济等因素将带动国内消费市场持续繁荣

第十章 连锁零售业投融资分析
　　第一节 行业壁垒
　　第二节 连锁零售业融资分析
　　第三节 投资机会
　　第四节 中:智:林:－投资风险
　　　　　　（一）宏观层面风险
　　　　　　（二）微观层面风险
　　　　　　（1）市场分析风险
　　　　　　（2）管理风险
　　　　　　（3）成本风险
　　　　　　（4）来自于竞争者的风险
　　　　　　（三）风险规避
　　表 题
　　表4－1　近期我国零售行业产业政策及解读
　　表5－1　我国主要连锁家电基本情况
　　表5－2　主要连锁药店基本情况
　　表5－3　进入连锁经营百强的连锁家居建材企业
　　表5－4　2004、2005年限额以上连锁餐饮企业基本情况
　　表6－1　主要外资连锁零售企业基本情况
　　表7－1 奥运因素对北京现代化水平的影响的预测
　　表7－2 2004年－2007年奥运会直接投资年度分布（单位：亿美元）
　　表7－3 2003－2007年奥运会直接投资带动的北京市GDP的增长额
　　表7－4 北京市6部门影响力系数和感应度系数
　　表7－5 奥运因素下旅游业对商业和餐饮业的拉动
　　表7－6 2002－2010年社会消费平零售额增量
　　图 题
　　图2－1 2001-2007年我国连锁百强销售额变化趋势
　　图2－2 2000-2006 连锁百强门店总数
　　图2－3 连锁百强企业平均规模
　　图2－4 百强不同业态销售额占比情况
　　图4－1　2002－2006年国内生产总值及其增长速度
　　图4－2 2001-2006年连锁百强销售额占社会消费品总额的比例
　　图4－3 2001-2006年社会消费品零售总额变化趋势
　　图5－1 连锁百强中百货连锁企业的地区分布
　　图5－2 中国专业家电连锁渠道销售额占家电销售总额的比例
　　图5－3　限额以上连锁餐饮企业餐费收入比例分配情况
　　图7－1　2000－2006年北京市社会消费品零售总额变化趋势
　　图7－2 北京市零售额各业态占比
　　图8－1　2006年苏宁电器不同产品毛利率情况
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