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二、内容简介
　　目前我国珠宝玉石首饰行业已经初具规模，发展势头良好，预计2007及未来几年我国珠宝玉石首饰行业将持续增长。2007年，随着中国经济的发展，人民消费水平的提高，珠宝首饰正在成为继住房、汽车之后中国老百姓的第三大消费热点，近年来中国珠宝首饰销售量以年均10%的速度增长，已成为世界上少数几个珠宝首饰饰品年消费额超过100亿美元的国家之一。中国内地消费群体庞大，调查显示：世界四大时尚之都以及东京、中国香港等城市的饰品年贸易总量近1000亿美元，但中国女性饰品人均占有率不足5%，可见市场潜力十分巨大。今后一个时期，中国黄金珠宝首饰市场的消费增长将主要靠婚庆、钻饰消费和境外来华游客消费等三个需求来拉动。另外，全国每年有近1000万对新人喜结良缘，因结婚产生的消费高达2500亿元。特别是人口出生率高达21%的八十年代中后期出生的人群将于2007至2012年左右进入婚龄，仅婚庆珠宝消费就前景可观！
　　预测2007及未来几年珠宝首饰将由原来的以钻石、铂金、黄金占有较大份额向翡翠、玉石和流行饰品发展。现在珠宝零售产品以镶嵌类的首饰为第一大种类，而玉石产业则居第二位。但是，玉石产品所占份额正逐年扩大。我国有7000多年的玉文化史，当今人们的珠宝玉石首饰消费正由时尚消费向文化消费转移。预测2007及未来几年农村珠宝玉石首饰消费异军突起。据国家统计局数据，2006年11月份，我国金银珠宝零售额比上年同月的增长额度，城市为20.6%，农村为24.2%。与上年同期相比，城市增长19.3%，农村增长21.1%。随着国务院对建设社会主义新农村的政策倾斜，农民的经济收入将持续上涨，这也必然带动农村奢侈品消费的增长，而珠宝玉石首饰作为奢侈品消费的主流行业，也必然迎来一个发展的春天。
　　预测2007及未来几年珠宝玉石首饰行业的技术水平和从业人员素质将不断提高。现在国内市场因为不成熟，技术上还有好多模仿中国香港和外国的痕迹。未来几年内，国内黄金珠宝首饰的加工水准将逐渐提高。在行业人才培训上，虽然目前处于初级阶段，但是，有关部门正在大力加强这方面的力度，因此，从业人员素质也还将大幅度提高。预测2007及未来几年珠宝玉石行业的售后服务将更加完善。珠宝玉石首饰是贵重物品，广大消费者对其售后服务要求很高。现在，由于各大商场纷纷推出售后服务的各项承诺，消费者对珠宝玉石首饰的投诉呈下降趋势。随着国内珠宝玉石首饰行业的逐渐成熟，珠宝玉石首饰行业的售后服务将呈现新的亮点，广大消费者对此将更加满意，更加放心。
　　可以预见，2007及未来几年，中国珠宝玉石首饰行业必将迎来一个充满生机的全新发展时期。但是，面对巨大机遇的同时，2007年及未来几年中国珠宝市场竞争也将不断加剧，并将导致市场重新洗牌。那么我国珠宝玉石首饰企业该如何把握时机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢
　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国黄金协会、中国珠宝玉石首饰行业协会、全国商业信息中心、中国黄金协会、上海黄金交易所、世界黄金协会、国际铂金协会、中国香港贸易发展局、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及各省市相关统计单位与行业协会等公布和提供的大量资料和实地调查获取的第一手信息，对我国珠宝首饰行业的发展状况、需求状况、营销状况、消费变化、珠宝首饰企业的战略选择以及珠宝首饰市场发展趋势进行了详细的分析和预测，并对国内珠宝首饰子产业和重点市场的发展、国内外著名品牌企业的经营管理、税制改革及市场开放后行业面临的机遇与挑战等方面进行了深入探讨。本报告是珠宝首饰原料供应、生产加工和市场经营企业或单位及计划投资于珠宝首饰行业的企业、单位和个人等准确了解目前国内外珠宝首饰市场发展动态，把握珠宝首饰行业消费现状与趋势，制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要参考价值。

第一部分 行业现状分析
第一章 珠宝首饰行业概论
　　第一节 珠宝首饰的分类
　　第二节 珠宝首饰行业的投资特性
　　　　一、珠宝首饰与投资保值
　　　　二、处于幼稚时期的朝阳产业
　　　　三、投资大、利润高
　　　　四、要素密集性极高
　　　　五、进入壁垒和退出壁垒高

第二章 珠宝首饰国际市场现状
　　第一节 子产业全球市场现状
　　　　一、全球黄金市场
　　　　二、全球钻石市场
　　　　三、全球珍珠首饰市场
　　　　四、全球翡翠市场
　　　　五、全球铂金市场
　　第二节 主要国家和地区市场现状
　　　　一、欧洲
　　　　二、美国
　　　　三、澳大利亚
　　　　四、日本
　　　　五、泰国
　　　　六、斯里兰卡
　　　　七、俄罗斯
　　　　八、印度
　　第三节 中国香港
　　　　一、中国香港珠宝首饰业的生产和销售
　　　　二、中国香港仍是中国珠宝首饰出口最大市场
　　　　三、2006年中国香港珠宝业销售情况
　　　　四、2006年中国香港珠宝商内地投资情况

第三章 我国珠宝首饰行业发展现状
　　第一节 我国珠宝首饰业宏观环境
　　　　一、持续稳定发展的国民经济
　　　　二、政策的调整
　　　　三、教育培训、技术研究的发展
　　第二节 珠宝首饰行业发展概况
　　　　一、中国珠宝玉石首饰行业发展现状分析
　　　　二、中国珠宝玉石首饰行业发展趋势
　　　　三、中国珠宝玉石首饰行业发展瓶颈
　　第三节 珠宝首饰市场发展概况
　　　　一、销售市场，稳定增长
　　　　二、市场供需居世界前列
　　　　三、产品多样化格局已经形成
　　　　四、个人拥有珠宝首饰数量少，发展潜力大
　　　　五、政策逐步放开，市场化走向成熟
　　　　六、2006年饰品市场的运行分析
　　第四节 我国珠宝首饰生产加工业现状
　　　　一、我国珠宝加工业发展概况
　　　　二、我国珠宝加工企业分布状况
　　　　三、我国珠宝设计现状
　　　　四、国际珠宝业巨头加速在华圈地
　　第五节 我国珠宝首饰行业存在的问题
　　　　一、未有强势品牌
　　　　二、劳动生产率低
　　　　三、机器设备陈旧，设计理念落后
　　　　四、管理显得滞后
　　　　五、员工素质有待提高
　　　　六、珠宝业：标准缺失暴利遍布急需立法

第四章 珠宝首饰行业进出口分析
　　第一节 珠宝首饰进出口现状
　　　　一、我国珠宝首饰行业进出口概况
　　　　二、2006年我国珠宝首饰出口情况
　　　　三、2006年我国各类珠宝首饰进口数据
　　　　四、2006年我国各类珠宝首饰出口数据
　　第二节 未来我国珠宝首饰业进出口发展

第二部分 细分行业分析
第五章 黄金行业
　　第一节 我国黄金行业运行情况分析与预测
　　　　一、2006年黄金行业经济运行情况
　　　　二、2006年黄金行业主要运行特点
　　　　三、2007年黄金行业发展预测
　　　　四、2007年中国黄金协会工作重点
　　第二节 黄金政策环境分析
　　　　一、2006年国家调整岩金矿资源税
　　　　二、2006年上海黄金交易所会员结构多元化改革
　　　　三、2007年中国黄金交易延长夜市交易时间
　　　　四、2007年上海黄金交易所手续费下调
　　　　五、2008年年底前我国将基本完成矿产资源整合工作
　　　　六、中国黄金协会鼓励外商参与国有黄金企业改造
　　第三节 我国黄金生产和消费情况分析
　　　　一、我国黄金生产和消费快速增长
　　　　二、2006年我国黄生产情况
　　　　三、滇黔桂交界“金三角”成为世界卡林型金矿矿产地
　　　　四、“十一五”期间我国黄金产量预测
　　第四节 国际黄金市场分析
　　　　一、2007年中国香港将建中国香港黄金库与业界携手创黄金时代
　　　　二、2007年俄罗斯黄金与外汇储备预测
　　　　三、2007世界金饰潮流在维琴察发布
　　　　四、2007年海外企业看好我国黄金产业
　　　　五、哈黄金储量丰富中哈合作前景好
　　　　六、世界黄金协会建议中国取消17%的金条销售增值税
　　第五节 我国黄金市场分析
　　　　一、中国黄金市场回顾
　　　　二、中国黄金市场：从商品交易走向金融交易
　　　　三、2007年金银币出现新一轮强劲走势
　　　　四、男性黄金饰品悄然升温
　　第六节 2006-2007年我国黄金区域市场分析
　　　　一、浙江
　　　　二、深圳
　　　　三、烟台
　　　　四、重庆
　　　　五、新疆

第六章 钻石行业
　　第一节 我国钻石行业分析
　　　　一、钻石行业总体现状
　　　　二、中国钻石首饰零售业的现状
　　　　三、钻石行业存在的问题
　　　　四、钻石行业前景
　　第二节 钻石政策环境分析
　　　　一、2006年我国出台新的钻石及上海钻交所税收政策
　　　　二、钻石新政催化中国钻石业
　　　　三、税收新政见效山东口岸钻石进口大增
　　第三节 2006-2007年国际钻石市场分析
　　　　一、美国
　　　　二、印度
　　　　三、以色列
　　　　四、迪拜
　　　　五、印尼
　　　　六、加纳
　　第四节 我国黄金市场分析
　　　　一、国际钻石界看好中国市场
　　　　二、国际钻石看货商的中国本土化运作
　　　　三、2006年上海钻石交易所交易量大增
　　　　四、2007年我国钻石市场发展预测

第七章 珍珠行业
　　第一节 我国钻石行业分析
　　　　一、中国珍珠业分析
　　　　二、三大海水珍珠养殖基地
　　　　三、中国淡水珍珠产地重心转移
　　　　四、中国珍珠产业大问题
　　　　五、我国淡水珍珠市场现状和发展趋势
　　　　六、我国珍珠首饰行业发展策略
　　第二节 珍珠政策环境分析
　　　　一、中国淡水珍珠标准研制工作已进入实质阶段
　　　　二、淡水珍珠今后可对照样品买珍珠
　　第三节 珍珠主要产区分析
　　　　一、雷州
　　　　二、诸暨
　　　　三、常德

第八章 其他细分行业分析
　　第一节 翡翠行业
　　　　一、2006年我国翡翠行业发展情况分析
　　　　二、2006年我国翡翠市场分析
　　　　三、我国翡翠加工业现状
　　　　四、翡翠行业发展趋势
　　　　五、翡翠市场发展对策
　　　　六、投资和消费内地翡翠市场正当时
　　　　七、2007年翡翠市场定价将有参照
　　第二节 铂金行业
　　　　一、2006年铂金市场回顾
　　　　二、2006年苏南地区黄铂金饰品发展势头良好
　　　　三、2007年铂金市场展望
　　第三节 白银行业
　　　　一、我国白银工业发展现状
　　　　二、我国的白银产量分析
　　　　三、白银需求增长快于供给
　　　　四、我国白银市场的现状
　　　　五、白银市场开放刺激消费增长
　　　　六、国际市场成为重要发展空间
　　　　七、白银市场未来值得期待

第三部分 主要市场及消费者分析
第九章 我国珠宝首饰主要市场发展概况
　　第一节 深圳珠宝首饰行业发展概况
　　　　一、深圳珠宝业发展迅速
　　　　二、得天独厚的珠宝首饰产业环境
　　　　三、深圳珠宝行业存在的问题
　　　　四、2006年深圳罗湖筹建黄金珠宝学校
　　第二节 上海珠宝首饰市场发展概况
　　　　一、上海在我国珠宝业的地位
　　　　二、上海珠宝首饰产业的环境优势
　　　　三、上海珠宝首饰零售格局
　　　　四、2006年上海金银珠宝类销售情况分析
　　　　五、2007年上海欲建大规模珠宝批发平台
　　第三节 北京珠宝首饰市场发展概况
　　　　一、2007年北京珠宝首饰销售情况分析
　　　　二、北京珠宝市场的竞争态势
　　　　三、北京首饰消费特点
　　　　四、营销现状
　　　　五、珠宝市场存在的问题
　　　　六、北京珠宝批发市场的发展趋势
　　第四节 广东珠宝市场发展概况
　　　　一、广东珠宝加工业现状与特点
　　　　二、番禺珠宝产业现状
　　　　三、花都珠宝产业现状
　　　　四、广东金银珠宝首饰出口特点
　　　　五、广东珠宝业提高附加值才是出路
　　　　六、2006-2007年广州珠宝销售情况分析
　　第五节 2006-2007年其他地区珠宝市场发展概况
　　　　一、山西
　　　　二、内蒙古
　　　　三、杭州
　　　　四、银川
　　　　五、甘肃
　　　　六、济南
　　　　七、武汉
　　　　八、乌鲁木齐
　　　　九、云南
　　　　十、呼和浩特
　　　　十一、辽宁

第十章 珠宝首饰业消费者分析
　　第一节 我国消费品市场形势分析
　　　　一、居民收入水平
　　　　二、居民消费倾向
　　　　三、居民消费信心
　　　　四、居民消费结构
　　　　五、2010年奢侈品消费预测
　　第二节 珠宝首饰的两大消费群体分析
　　　　一、旅游群体分析
　　　　二、婚嫁群体分析
　　第三节 消费心理与消费选择的特点
　　　　一、消费观念的总体变化
　　　　二、珠宝首饰的消费市场特征
　　　　三、珠宝首饰消费趋势
　　第四节 以珍珠为例分析消费行为
　　　　一、价格消费特征
　　　　二、购买目的
　　　　三、消费认知度
　　　　四、颜色喜好
　　　　五、款式与服务的满意度
　　第五节 我国现阶段首饰消费心理分析及应对策略
　　　　一、青年人的消费心理分析及应对策略
　　　　二、中年女性的消费心理分析及应对策略

第四部分 行业竞争分析
第十一章 行业竞争格局分析
　　第一节 我国珠宝业总体格局
　　　　一、京、沪、粤主导市场格局
　　　　二、黄金、铂金、宝石镶嵌饰品主导产品格局
　　　　三、名牌企业显示出很强的示范作用
　　第二节 市场开放形成的竞争格局
　　第三节 洋、港台、本土品牌竞争格局
　　　　一、中国珠宝市场形成三分格局
　　　　二、2006年洋、港台、本土品牌竞争形势分析
　　　　三、洋、港台、本土品牌竞争策略

第十二章 珠宝首饰业的营销现状与策略
　　第一节 我国珠宝首饰业的营销现状
　　　　一、营销手段现状
　　　　二、品牌现状
　　　　三、营销人才现状
　　第二节 珠宝首饰业销售渠道分析
　　　　一、销售渠道现状
　　　　二、中国饰品业的主要销售形式
　　　　三、拍卖会成为珠宝消费新途径
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