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二、内容简介
第一章 医疗器械概述
　　1.1 　医药行业的相关定义
　　　　1.1.1 　医药商业的基本概念
　　　　1.1.2 医药商业经营活动的特点
　　1.2 　医疗器械的相关概念
　　　　1.2.1 　医疗器械的定义
　　　　1.2.2 　医疗器械的分类
　　　　1.2.3 　医疗器械的使用目的
　　　　1.2.4 　医疗器械的行业特点
　　1.3 　医疗器械分类规则

第二章 医疗行业分析
　　2.1 　国际医药行业发展总体概况
　　　　2.1.1 　近两年全球医药工业发展的回顾
　　　　2.1.2 　全球医药行业发展概况
　　　　2.1.3 　国际医药行业的特征
　　　　2.1.4 　世界医药工业分工逐渐明晰
　　2.2 　2006年中国医药行业的发展回顾
　　　　2.2.1 　2006年医药行业运行总体分析
　　　　2.2.2 　2006年医药行业的发展热点
　　　　2.2.3 　2006年中国医药行业对外贸易发展分析
　　　　2.2.4 　中国医药产业发展的特征
　　2.3 　中国医药行业现状
　　　　2.3.1 　2006年中国医药行业高增长态势变化
　　　　2.3.2 　医药业的困境分析
　　　　2.3.3 　2006年医药经济仍将平稳增长
　　　　2.3.4 　医药行业十一五发展趋势及重点领域竞争态势
　　2.4 　中国医药行业发展存在的问题及对策
　　　　2.4.1 　中国医药行业存在的问题
　　　　2.4.2 　中国医药行业面临模式的转变
　　　　2.4.3 中国医药行业发展的危机
　　　　2.4.4 　中国医药行业效益下滑的原因及对策
　　　　2.4.5 国医药行业的发展措施

第三章 医疗器械行业分析
　　3.1 　国际医疗器械行业分析
　　　　3.1.1 　国际医疗器械行业快速发展
　　　　3.1.2 　欧洲医疗成像显示器市场
　　　　3.1.3 　日本医疗器械行业分析
　　　　3.1.4 　巴基斯坦加强医疗器械进口管理
　　3.2 　国内医疗器械行业概况
　　　　3.2.1 　中国医疗器械行业的七个特征
　　　　3.2.2 　中国医疗器械的三大区域分析
　　　　3.2.3 　医疗器械行业期待政策扶持
　　　　3.2.4 　中国医疗器械产业政策的制约因素及应对措施
　　　　3.2.5 　2006年医械行业开始全面实行GMP认证
　　3.3 　2005年中国医疗器械行业整体状况分析
　　　　3.3.1 　2005中国医疗器械行业发展回顾
　　　　3.3.2 　2005年中国医疗器械市場需求量上升
　　　　3.3.3 　2005年医疗器械行业评出首个中国名牌
　　3.4 　医疗器械行业的高额利润状况
　　　　3.4.1 　医疗器械行业的惊人暴利
　　　　3.4.2 　医械利润空间大导致腐败严重
　　　　3.4.3 　斩断医械行业的利益链势在必行
　　　　3.4.4 　杜绝医疗器械行业暴利成共同呼声
　　3.5 　国家对医疗器械价格的干预
　　　　3.5.1 　国家对植入类医疗器械价格进行干预
　　　　3.5.2 　限价令使医疗器械行业再次面临考验
　　　　3.5.3 　医疗器械限价受阻原因归结加价率
　　　　3.5.4 　医械行业限价计划将延期
　　3.6 　医疗器械行业发展中存在的问题
　　　　3.6.1 　医疗器械行业环节中存在的问题
　　　　3.6.2 　进口医疗器械入境问题多
　　　　3.6.3 　国产货不敌进口货面临严峻挑战
　　　　3.6.4 　国内医疗器械行业发展的难题

第四章 医疗器械市场分析
　　4.1 　全球医疗器械市场
　　　　4.1.1 　世界医疗器械行业市场分析
　　　　4.1.2 　印度医疗器械市场概述
　　　　4.1.3 　飞利浦进军我国医疗器械市场
　　4.2 　中国医疗器械市场概况
　　　　4.2.1 　中国医疗器械市场回顾
　　　　4.2.2 　中国医疗器械市场基本概述
　　　　4.2.3 　中国医疗器械市场数据分析
　　　　4.2.3 .1 2004-2006医药/医疗器械生产企业数量分析
　　　　4.2.3 .2 2005-2006医疗器械工业总产值
　　　　4.2.3 .3 2005-2006医疗器械工业按地区工销售收入
　　　　4.2.3 .4 2005-2006医疗器械工业按地区利润状况
　　　　4.2.3 .5 医疗器械工业按地区成本费用增长分析
　　　　4.2.3 .6 医疗器械工业按地区排名
　　　　4.2.3 .7 2005年中国医疗器械市场容量大
　　4.3 　翻新再用医疗器械的市场监管
　　　　4.3.1 　市场呼唤有序监管
　　　　4.3.2 　安全成为关注焦点
　　　　4.3.3 　产品质量需法规把关
　　　　4.3.4 　翻新再用医疗器械的相关趋势
　　4.4 　中国医疗器械市场中存在的问题
　　　　4.4.1 　中国医疗器械产品出口的问题
　　　　4.4.2 　国产医疗器械国内市场空间减少
　　　　4.4.3 　低水平竞争导致医械市场结构性饱和
　　　　4.4.4 　医疗器械市场的回扣之风
　　　　4.4.5 　医疗器械市场发展的误区
　　　　4..5　中国医疗器械市场面临的机遇
　　　　4.5.1 　医疗市场机遇问题很重要
　　　　4.5.2 　政府规划中国大型医疗设备市场
　　　　4.5.3 　国际医疗器械巨头看好中国市场

第五章 医疗诊断、监护及治疗设备制造
　　5.1 　总体市场发展概述
　　　　5.1.1 　中国全自动生化分析仪实现产业化
　　　　5.1.2 深圳研发出世界第一台图像引导伽玛刀
　　　　5.1.3 　医学可调谐激光器市场将快速发展
　　　　5.1.4 　理疗技术设备在国内外的发展
　　5.2 　超声诊断仪器市场分析
　　　　5.2.1 　超声诊断概述
　　　　5.2.2 　超声诊断类型
　　　　5.2.3 　超声诊断仪简述
　　　　5.2.4 　中国超声诊断设备市场
　　　　5.2.5 　超声诊断仪器产业
　　5.3 　 CT机市场分析
　　　　5.3.1 　CT机概述
　　　　5.3.2 　CT机的发展史
　　　　5.3.3 　目前中国国内CT机市场概况
　　　　5.3.4 　中国成为世界第三的CT生产国
　　　　5.3.5 　二手CT机进口质量问题不能忽略
　　　　5.3.6 　中国螺旋CT机市场占有率东软集团居亚军
　　5.4 　磁共振成像装置市场分析
　　　　5.4.1 　磁共振成像
　　　　5.4.2 　磁共振成像的发展历程
　　　　5.4.3 　低场磁体技术的现状
　　　　5.4.4 　磁共振成像仪的新用途
　　　　5.4.5 　磁共振成像技术将代替血管造影术
　　　　5.4.6 　世界磁共振成像设备的销售重心转向中国市场
　　5.5 　监护产品市场分析
　　　　5.5.1 监护仪的概述及分类
　　　　5.5.2 　欧洲心血管监护仪市场份额稳步上升
　　　　5.5.3 　中国监护产品的现状分析
　　　　5.5.4 　监护产品进入双革新阶段
　　　　5.5.5 　我国病人监护仪市场容量大
　　　　5.5.6 　中国监护产品的发展趋势
　　5.6 　呼吸机市场分析
　　　　5.6.1 　呼吸机介紹
　　　　5.6.2 　早期呼吸机的发展史
　　　　5.6.3 　国产呼吸机市场扩大前景不容乐观
　　　　5.6.4 　中国呼吸机的市场的发展趋势
　　5.7 　内窥镜技术与产品的市场分析
　　　　5.7.1 　内窥镜的发展史
　　　　5.7.2 鼻内窥镜
　　　　5.7.3 　虚拟内窥镜
　　　　5.7.4 　胶囊内窥镜问世并预备投放市场
　　　　5.7.5 　中国医用硬性内窥镜发展建议

第六章 口腔科用设备及器具制造
　　6.1 　基本定义及概述
　　　　6.1.1 牙科設备及器具
　　　　6.1.2 　口腔科用設备的发展史
　　6.2 　口腔科用设备和器械市场分析
　　　　6.2.1 　口腔材料的市场状况分析
　　　　6.2.2 　口腔科用医疗器械为医械的销售亮点
　　6.3 　口腔科用器械的问题及对策
　　　　6.3.1 　口腔器械微生物污染情况及医务人员医源性感染现状
　　　　6.3.2 　口腔器械消毒灭菌存在的问题
　　　　6.3.3 　口腔器械消毒与灭菌方法
　　　　6.3.4 　口腔科用器械的管理对策
　　6.4 　口腔科用设备和器械的发展方向
　　　　6.4.1 　中国口腔器械的市场需求大
　　　　6.4.2 　中国一次性口腔医疗器械市场供不应求

第七章 医用消毒设备和兽医用设备器械制造
　　7.1 　医用消毒设备和兽医用设备器械定义
　　　　7.1.1 　医疗、外科和兽医用器械的定义
　　7.2 　医院消毒概论
　　　　7.2.1 　基本定义
　　　　7.2.2 　医院常用消毒方法
　　　　7.2.3 　化学消毒法的分类
　　　　7.2.4 　影响消毒效果的因素
　　7.3 　行业状况
　　　　7.3.1 兽医器械市场管理
　　　　7.3.2 加强兽医行业实施标准
　　7.4 　美国对兽医器械的管理
　　　　7.4.1 　兽医器械的定义
　　　　7.4.2 　兽医器械的分类
　　　　7.4.3 　兽医器械的管理机构
　　　　7.4.4 　兽医器械的管理方式

第八章 假肢、人工器官及植（介）入器械制造
　　8.1 　假肢
　　　　8.1.1 　假肢，假发和假器官的具体细分
　　　　8.1.2 　英国开发新技术皮肤长在金属上
　　　　8.1.3 当今假肢技术的新发展
　　　　8.1.4 第二大假肢公司欲拓展中国市场
　　8.2 　人造器官
　　　　8.2.1 　人造器官概述
　　　　8.2.2 人工心脏期望继续发展
　　　　8.2.3 个性化人造器官市场看好
　　　　8.2.4 人造器官市场前景广阔
　　　　8.2.5 新型人造器官将问世
　　8.3 　植（介）入器械
　　　　8.3.1 　中国国产心脏支架有望降价成为市场主导产品
　　　　8.3.2 　植入型药物洗脱支架的市场前景
　　　　8.3.3 　欧洲药物洗脱支架市场规模增长
　　　　8.3.4 　欧洲心脏瓣膜市场5年内将增长70%

第九章 其他医疗设备及器械制造
　　9.1 　注射器
　　　　9.1.1 　安全注射器市场概况
　　　　9.1.2 　自毀式注射器
　　　　9.1.3 　自动注射器发展前景广大
　　9.2 　体外诊断试剂
　　　　9.2.1 　体外诊断试剂全球市场快速增长
　　　　9.2.2 　体外诊断试剂制造企业的处境
　　　　9.2.3 　体外诊断试剂新规出台
　　　　9.2.4 　体外诊断癌症产品市场前景广阔
　　9.3 　医院医用防护器材
　　　　9.3.1 　医用防护器材的配置现状
　　　　9.3.2 　医院医用防护器材配置急需解决的问题
　　　　9.3.3 　医院医用器材配置发展方向的思考
　　9.4 　一次性医疗器械市场分析
　　　　9.4.1 　一次性医疗器械概述
　　　　9.4.2 　一次性医疗器械的恶性竞争
　　　　9.4.3 　一次性医疗器械企业遭受双重打压
　　　　9.4.4 　一次性妇科医疗器械市场问题严重
　　　　9.4.5 　一次性医疗器械的发展趋势
　　9.5 　家庭医疗器械市场分析
　　　　9.5.1 　医疗保健与家庭医疗保健设备
　　　　9.5.2 　现代家庭医疗器械受追捧
　　　　9.5.3 　民用医疗器械将成市场热点
　　　　9.5.4 　中国家庭医疗器械的市场前景广阔

第十章 中国主要省市医疗器械市场分析
　　10.1 深圳市
　　　　10.1.1 　深圳市医疗器械市场
　　　　10.1.2 　深圳医疗器械的产业特点
　　　　10.1.3 　深圳打造全国医疗器械龙头产业
　　　　10.1.4 　南山医疗器械产业园
　　10.2 浙江省
　　　　10.2.1 　浙江省全面整顿医疗器械市场
　　　　10.2.2 　2006年上半年浙江医疗器械出口形势大好
　　　　10.2.3 　浙江省医疗器械产品目录增加14个品种
　　　　10.2.4 　浙江进口医疗器械存在问题
　　10.3 上海市
　　　　10.3.1 　上海实行医疗器械召回制度
　　　　10.3.2 　2005年上海医疗器械产业发展迅速
　　　　10.3.3 　整治和规范医疗器械价格市场势在必行
　　　　10.3.4 　外资进军上海医疗器械市场
　　10.4 北京市
　　　　10.4.1 　北京将加速发展医疗器械等高新技术产业
　　　　10.4.2 北京查处医疗器械违法广告
　　　　10.4.3 几种医疗器械被列入北京药监局黑名单
　　10.5 江苏省
　　　　10.5.1 　江苏医疗器械行业进入快速发展阶段
　　　　10.5.2 　江苏出台文件规范医疗器械广告
　　　　10.5.3 　医疗器械强制检定在江苏遇阻

第十一章 中国医疗器械市场销售分析
　　11.1 医疗器械企业的销售理论概述
　　　　11.1.1 　医疗器械销售力
　　　　11.1.2 　市场管理
　　　　11.1.3 　销售政策的制定规则
　　　　11.1.4 　团队建设
　　　　11.1.5 　营销渠道的开拓及促销设计
　　11.2 中国医疗器械销售分析
　　　　11.2.1 　2005年中国医疗器械市场销售分析
　　　　11.2.2 家庭医疗器械的营销方式分析
　　　　11.2.3 医疗器械的营销方式变革
　　11.3 医疗器械市场招投标分析
　　　　11.3.1 　洋品牌垄断国内市场
　　　　11.3.2 　高价产品成为招标宠儿
　　　　11.3.3 　履约保证金加大企业负担
　　　　11.3.4 　解决招标困境 有待医改到位
　　　　11.3.5 　分析医疗器械招标陷阱
　　11.4 医疗器械售后服务分析
　　　　11.4.1 医疗器械要警惕售后服务陷阱
　　　　11.4.2 　医疗器械售后服务前景看好

第十二章 医疗器械进出口主要产品分析
　　12.1 2005年中国医疗器械行业进出口状况
　　　　12.1.1 　2005年1季度医疗器械产品进口增幅明显
　　　　12.1.2 　2005年上半年中国医疗器械及设备出口持续快速增长
　　　　12.1.3 　2005年中国医疗器械类医药产品进出口简析
　　　　12.1.4 　2005年中国医疗器械对外贸易发展迅速
　　12.2 医疗器械商品进口分析
　　　　12.2.1 　2006医疗器械的进口商品国别分布
　　　　12.2.2 　2006医疗器械的进口品类分析
　　　　12.2.3 　2006医疗器械的进口企业分析
　　　　12.2.4 　2005医疗器械的进口国别分析
　　　　12.2.5 　2005医疗器械进口商品产品排名分析
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