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二、内容简介
　　随着城市化的的发展，房地产的兴隆，带动了卫浴市场的发展，2003年中国位于行业销售规模增长超过20%，利润增长更是接近50%。在2004-2006年行业的发展主要表现为以下几方面的特点：固定资产投资继续增加，企业生产规模不断扩大，企业实力不断增强，企业结构进一步优化；受宏观调控政策影响，市场需求增速放缓；国家降低出口退税率没有对建筑卫生陶瓷产品出口产生明显影响，出口依然保持较快增长势头；煤、油、原材料、运输价格上涨，导致部分企业生产成本增加较多，一批实力弱小的企业退出生产领域。 在消费重点区域北京、上海等城市先行宣布取消“毛坯房”后，全国各地的仿效已不难预料，作为室内装饰主要材料之一的建筑卫生陶瓷，首先面对的就是销售对象的变化，销售主渠道将要从零散客户转变为工程的大批量批发；个人购买者主要用于二手楼的改建装修，其市场容量相对较小，由此引发的营销方式也必将发生变化。 经过国内卫浴品牌10多年的渗透，美标、科马、TOTO、科勒、乐家等洋品牌已经在中国市场站稳了脚根，其在国内卫浴市场上的品牌知名度尚无国内洁具企业所能及，然而，在这些洋洁具的狭缝中国内也闯出了鹰牌、唐山惠达、吉事多、箭牌、四维、东鹏等市场黑马，虽然整体实力同洋品牌尚不能相提并论，但其发展势头依然咄咄逼人。 现代卫浴产品不仅仅在满足居民的生活的需要，而且，在整个居民区、公共场合、办公设施、宾馆酒店、休闲地带等等都有卫浴产品消费的需求。现代卫浴产品的竞争越来越激烈，各种高科技、艺术文化的大规模应用已成为卫浴产品的必然趋势。 本报告主要是通过分析卫浴的行业运行情况和产品以及企业的竞争趋势，解析现在和描绘未来的卫浴行业发展和市场竞争实质，并在此基础上总结性地提出了中国卫浴行业适时的发展纲要和企业的市场竞争方略，是业内企业和业外投资咨询不可或缺的翔实参考资料。在研发撰写 过程中，大量整合了官方和地方相关等部门的权威数据，具体来源如下： 1、国家统计局卫生陶瓷行业宏观运行数据库（2002—2006年） 2、国家统计局卫生陶瓷行业前20万家企业运行情况监测数据库（2002—2006） 3、卫生陶瓷协会数据 4、中国期刊网、中国财经报刊数据库、万方数据库等大型文献数据库 5、公司市场调查部卫浴市场一线人员采集数据 本研究报告由中国卫浴市场研究小组于2007年4月独家撰写完成。本研究报告的研究思路、报告结构已申请知识产权保护，并授权相关机构发布。任何未经授权的机构发布、销售本报告，均视为侵权，并追究其相关法律责任。 特别提示，本报告特意标上了章节页码和图表编号。本研究报告共17章，400页，190个图表。如果出现报告章节页码和图表编号不符，均为盗版报告。

第一章 卫浴产品定义与投资特性分析
　　第一节 卫浴产品定义
　　　　一、卫浴产品的定义和分类
　　　　二、卫浴产品结构及其市场分析
　　第二节 卫浴行业投资特性
　　　　一、市场利润
　　　　二、工艺需求
　　　　三、行业风险
　　　　四、进出壁垒

第二章 我国卫浴行业相关政策标准
　　　　一、国标委拟定卫生陶瓷强制标准
　　　　二、节水型卫生陶瓷生产定点管理实施细则
　　　　三、家用贮水式电热水器节能认证技术要求
　　　　四、建设部调整卫生洁具配件生产通知要求
　　　　五、中国节水技术政策大纲
　　　　六、卫浴洁具产品的节水认证
　　　　七、节水型生活用水器具城建标准

第三章 卫浴相关产业分析
　　第一节 建筑地产行业
　　　　一、我国建筑业历年发展状况分析
　　　　二、建筑业投资状况分析
　　　　三、2001—2006年各省市房地产施工、竣工面积
　　　　四、2001—2006年中国商品房销售面积及各省市销售情况
　　　　五、2000—2006年商品房销售价格分析
　　　　六、2001—2006年商品房不同地区投资情况
　　　　七、2006年房地产行业发展状况
　　　　八、建筑建材行业所面临的发展机遇
　　第二节 不锈钢市场发展现状
　　　　一、2005年世界不锈钢产量
　　　　二、2005中国不锈钢发展状况
　　　　三、中国不锈钢近年产量及发展
　　　　四、太钢集团
　　　　五、1991—2005年国内不锈钢市场需求
　　　　六、国内不锈钢市场前瞻性分析
　　第三节 铜冶炼行业
　　　　一、1960—2006年世界精铜产量
　　　　二、2005-2006年国际铜市场走势
　　　　三、2005-2006年中国铜产量
　　　　四、2003—2006年中国铜市场回顾
　　　　五、2005-2006年铜市场走势分析
　　第四节 能源工业
　　　　一、2005-2006年煤炭市场
　　　　二、2005-2006年石油市场
　　　　三、2005-2006年天然气市场
　　　　四、替代能源
　　　　五、2006我国能源发展坚持多元化发展

第四章 卫浴市场现状
　　第一节 世界卫浴市场分析
　　　　一、世界卫浴市场规模
　　　　二、世界卫浴细分市场状况
　　　　三、世界卫浴市场的市场结构及销售渠道
　　　　四、卫浴材料最新科技
　　　　五、2006卫浴新风尚新装饰主义风潮狂袭
　　　　六、美国卫浴市场特点
　　第二节 中国卫浴市场现状分析
　　　　一、2005-2006年卫浴洁具市场总体形势
　　　　二、卫浴产品需面对 90平住房成主流的趋势
　　　　三、佛山卫浴洁具产品垄断国内市场
　　　　四、节水卫浴市场开发现状
　　　　五、2006卫浴流行趋势
　　　　六、我国卫浴产品市场容量分析
　　第三节 中国卫浴市场需求规模预测分析
　　　　一、2005—2006年居民收支情况
　　　　二、2006—2007年卫生陶瓷需求量预测
　　　　三、从装修住宅市场方面分析卫生陶瓷市场的规模

第五章 地区卫浴市场
　　第一节 北京卫浴市场
　　　　一、2005—2006.8月北京人口及居民收入状况
　　　　二、2005—2006.6月北京经济发展状况
　　　　三、1996—2006.6月北京房地产市场总体概况
　　　　四、2003-2006年北京卫生陶瓷市场需求量分析
　　　　五、北京卫浴市场现状分析
　　第二节 上海卫浴市场
　　　　一、2005年上海经济继续快速发展
　　　　二、2006年上半年上海经济运行
　　　　三、2000年—2006年上海建筑房地产
　　　　四、上海卫浴产业流通渠道分析
　　　　五、上海卫浴消费者分析
　　　　六、2006-2006年上海卫生陶瓷市场需求量预测分析
　　第三节 广州卫浴市场
　　　　一、2005年广州经济发展及居民收入情况
　　　　二、2006年上半年广州经济运行情况
　　　　三、2000—2006年上半年广州房地产市场总体概况
　　　　四、广州卫浴消费者分析
　　　　五、广东陶瓷出口现状
　　　　六、卫浴市场前瞻
　　第四节 成都卫浴市场
　　　　一、2005成都宏观经济分析和居民收入分析
　　　　二、2006年上半年成都宏观经济分析和居民收入分析
　　　　三、2000—2006年上半年成都房地产市场概况
　　　　四、成都 “顶级卫浴一条街”
　　　　五、成都主要卫浴建材超市分布状况
　　第五节 深圳卫浴市场
　　　　一、2003—2006.6月深圳经济发展及居民收入概况
　　　　二、2000—2005深圳建筑业房地产市场分析
　　　　三、2006年上半年深圳建筑业房地产市场分析
　　　　四、深圳卫浴消费情趣
　　　　五、深圳卫浴消费模式
　　　　六、世界顶级卫浴品牌落户鹏城

第六章 整体卫浴市场
　　第一节 整体卫浴的定义与相关分析
　　　　一、整体卫浴的定义及优点
　　　　二、整体卫浴的发展历史及相关技术
　　　　三、市场相关企业产品推出状况
　　第二节 整体卫浴现状与前景
　　　　一、现代家居厨卫的趋势特点
　　　　二、我国整体卫浴市场现状与前景调查分析
　　　　三、整体卫浴优点分析
　　　　四、整体卫浴消费者分析
　　　　五、我国整体卫浴的国际差距

第七章 世界卫生陶瓷发展现状
　　第一节 世界卫生陶瓷行业分析
　　　　一、世界建筑卫生陶瓷行业概况
　　　　二、意大利卫生陶瓷行业概况
　　　　三、2005年西班牙卫生陶瓷概况
　　　　四、土耳其卫生陶瓷行业
　　　　五、美国卫生陶瓷工业
　　　　六、英国卫生陶瓷工业
　　第二节 世界卫生陶瓷市场分析
　　　　一、美国卫生陶瓷消费的满足需要进口
　　　　二、争夺东南亚市场面临更加激烈的竞争
　　　　三、亚洲卫陶需求看涨
　　　　四、日本卫生陶瓷市场概况
　　　　五、菲律宾卫生陶瓷市场

第八章 中国卫生陶瓷发展现状
　　第一节 中国卫生陶瓷供给
　　　　一、2004—2006年卫生陶瓷产量总体分析
　　　　二、2004—2006.6月卫生陶瓷各省市产量
　　　　三、2004—2005年卫生陶瓷月度产量
　　　　四、2004—2006.6月主要企业卫生陶瓷产量
　　第二节 卫生陶瓷行业经济运行
　　　　一、2003—2006年行业销售情况
　　　　二、2003—2006年行业盈利能力
　　　　三、2003—2006年行业规模分析
　　　　四、2003—2006年行业地区销售对比
　　　　五、2006年行业地区盈利能力对比
　　　　六、2003—2006年行业地区规模分析
　　　　七、2005—2006.6年行业前十位企业
　　第三节 中国主要产区发展概况
　　　　一、2006佛山陶瓷产区现状
　　　　二、2006年唐山卫陶产区发展状况
　　　　三、2006年江西陶瓷产区发展现状
　　　　四、山东陶瓷产区现状分析
　　　　五、中西部陶瓷产业现状及机会
　　第四节 卫生陶瓷进出口现状
　　　　一、2001—2006年卫生陶瓷进出口总体分析
　　　　二、2005年中国卫生陶瓷出口分析
　　　　三、2005年中国卫生陶瓷进口分析

第九章 水龙头市场发展现状
　　第一节 水龙头市场现状
　　　　一、水龙头产品分类
　　　　二、我国水龙头企业分布状况
　　　　三、2003—2006年水龙头市场增长
　　　　四、我国水龙头市场容量分析
　　　　五、我国水龙头进出口现状分析
　　　　六、“十一五”各行业阀门需求总量预测
　　第二节 水龙头市场发展趋势
　　　　一、高价产品占居领导地位
　　　　二、旋转式水龙头淘汰出市场
　　　　三、混水龙头质量风格
　　　　四、塑胶水龙头在市场中走俏
　　第三节 水龙头竞争状况及趋势
　　　　一、开平龙头行业的问题
　　　　二、水龙头市场竞争状况分析
　　　　三、中国水龙头市场品牌竞争情况
　　　　四、水龙头行业竞争力弱的原因
　　第四节 成霖企业
　　　　一、公司概况
　　　　二、2002—2006年经营情况分析
　　　　三、销售及市场分析
　　　　四、上市募集资金投向分析

第十章 热水器市场
　　第一节 热水器整体市场
　　　　一、燃气、电、太阳能热水器性能比较
　　　　二、2003—2006年热水器市场增长分析
　　　　三、热水器市场年度监测分析
　　　　四、热水器3年内保持6%增幅
　　　　五、高端市场竞争将变得激烈
　　　　六、热水器营销分析
　　第二节 太阳能热水器市场
　　　　一、太阳能热水器市场现状
　　　　二、家电厂商介入太阳能市场
　　　　三、太阳能热水器行业隐患
　　　　四、太阳能热水器市场预测
　　第三节 燃气热水器市场
　　　　一、液化气涨价殃及燃气热水器市场
　　　　二、直排式热水器强制报废
　　　　三、燃气热水器仍然占市场近半份额
　　　　四、燃气热水器目前存在的问题
　　　　五、燃气热水器走俏华南市场
　　第四节 电热水器市场
　　　　一、快速电热水器增长迅速
　　　　二、华南电热水器市场受到制约
　　　　三、快速电热水器市场现状
　　　　四、即热式电热水器前景分析
　　　　五、2006年电热水器市场趋势
　　第五节 热泵热水器
　　　　一、大型热泵热水器基地落户顺德
　　　　二、热泵热水器规模预测
　　　　三、热泵热水器市场开发分析

第十一章 浴霸市场
　　第一节 浴霸行业发展
　　　　一、中国浴霸市场行业特点
　　　　二、合格率仅六成，浴霸行业需洗牌
　　　　三、行业标准亟待完善
　　　　四、TCL照明进军浴霸行业
　　第二节 浴霸市场发展
　　　　一、中国浴霸市场市场概况
　　　　二、2003—2006年浴霸市场增长
　　　　三、价格战成竞争法宝
　　　　四、品牌林立奥普称雄
　　　　五、浴霸广告中看竞争
　　　　六、中国浴霸市场存在问题
　　　　七、浴霸市场前景趋势
　　第三节 奥普企业
　　　　一、奥普企业概况
　　　　二、2002—2006年经营销售情况
　　　　三、2002—2006年盈利水平
　　　　四、企业经营理念

第十二章 卫浴产品营销
　　第一节 目标消费市场分析
　　　　一、2003年厨卫、卫浴消费市场调查分析
　　　　二、比较流行的卫浴空间定位
　　　　三、消费者卫浴需求特点分析
　　　　四、高档卫浴贷款购买逐渐成为消费的趋势
　　第二节 中国卫浴产品品牌市场定位
　　　　一、卫生洁具营销特色
　　　　二、当前卫浴产品品牌定位问题分析
　　　　三、国外品牌的市场定位
　　　　四、从销售产品到品牌服务竞争
　　　　五、鸿宝卫浴风格独特抢占上海
　　　　六、产品的模仿与创新
　　第三节 中国卫浴市场营销通路
　　　　一、我国卫浴行业目前存在营销方式
　　　　二、卫浴营销之品牌概念店
　　　　三、卫浴产品营销之“概念化营销”
　　　　四、陶瓷卫浴营销“十戒”
　　第四节 中国卫浴营销方式动态分析
　　　　一、我国建筑卫生陶瓷销售重点开始转移
　　　　二、建陶营销方式有了新变化
　　　　三、新兴渠道引领厨卫家电
　　　　四、京城出现第三类建材市场

第十三章 卫浴市场竞争
　　第一节 中国卫浴行业竞争现状
　　　　一、中国陶瓷卫浴市场“三分天下”
　　　　二、国产品牌奋起直追
　　　　三、卫浴行业八企业入围中国500最具价值品牌
　　　　四、高档卫浴品牌打响增值战
　　　　五、玻璃马赛克冲击卫浴空间
　　第二节 卫浴竞争发展趋势
　　　　一、洁具竞争瞄准中高端
　　　　二、品牌战略定位竞争
　　　　三、卫浴竞争更趋国际化
　　　　四、产品质量科技应用更加不可忽视
　　　　五、服务竞争走向全面化
　　　　六、卫浴市场以强吞弱势在必行

第十四章 国外卫浴企业分析
　　第一节 日本TOTO企业
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司经营情况分析
　　　　三、2002—2006年在华的投资经营情况
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