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二、内容简介
　　中国女装业发展至今，纵向比较已经有了突飞猛进的发展，但与国际先进水平相比，我国女装业设计与品牌的理念，在文化层面上还有一定差距。因而，现在我国女装业的产品产量不低；产品品种、花色、款式很多；企业的生产技术工艺、设备、管理等水平大幅度提高；在服装制造水平上我们在较短的时间内迅速赶上了国际水准，现在我国可以承接国际上任何名牌产品的加工制作，可目前从国内市场上看，高端市场几乎全部被国外品牌所占领，从国际市场上看，能走出"国门"的国内品牌很少。近几年，制造业的竞争已从单纯的企业战略逐步向全方位的集聚地战略演变，在市场经济中发展起来的中国服装产业，在产业分布上表现的突出特点就是产业集聚。中国服装的产业集聚地主要分布在珠江三角洲、长江三角洲、环渤海地区和东南沿海地区，女装企业也相应地分散在其中。每一个产业集聚地都有一个明确的市场定位，产品品类的特色比较集中。
　　女装具有设计求新颖、技术含量高、实效性强、批量小、周期短、变化快等特点，这些特点要求生产企业要有很强的设计力量。中国现在虽然已涌现出许多优秀设计师，但对于中国女装业的需求来说，设计力量还显得相当薄弱。其次中国女装业还存在一些企业工艺技术及设备较为落后、面辅料的配套跟不上服装业发展，生产高档产品的面料依赖进口等问题，这些因素制约着中国女装业的发展。中国女装产品的档次、整体质量水平在不断提高，但企业间的产品质量水平参差不齐，一些企业的产品质量不稳定。
　　目前中国女装业的供应结构构成主要是：经营出口加工订单贸易；内销产品的贴牌加工；自有品牌的产品生产。中国有相当一部分企业生产经营出口加工产品，此类企业一般具有一定的生产规模，其生产经营活动容易受国际政治局势和经济环境的影响；随着品牌个数的不断增多和企业生产规模的不断扩大，再加上目前国外服装生产企业正纷纷打入或跃跃欲试准备打入中国市场的严峻形势，中国内销市场的竞争也很激烈。
　　根据市场细分年龄特征分析，18-25岁和25-35岁两个年龄段是女装消费的最活跃年龄段，这两个年龄段的女性是服装购买频率最高、消费金额最无法预测的群体，冲动购物和攀比购物成为主要特点。这两个年龄段女士追求的是时尚、流行和个性的差异化，固定品牌消费观念比较淡薄，容易对品牌销售产生突发性影响。
　　根据本公司监测的数据，2006年女装的行业运行相对2005年，出现了一定的积极变化。从北京、上海、武汉地区的女装销售监测来看，女装品牌销售也发生了一定的变化。
　　本研究报告共11章，193页，162个图表，并盖有研发机构的公章。如果客户收到的报告出现页码、章节、图表数量不符合的，均为盗版报告，本公司将追究相关法律责任。
　　《2007-2008年中国女装市场调查与投资咨询研究报告》由本公司女装行业研究小组独家撰写完成，主要数据来源如下：
　　　　　　1、国家统计局服装行业宏观运行数据库
　　　　　　2、国家统计局服装行业企业运行情况监测数据库
　　　　　　3、海关总署服装类产品进出口数据库
　　　　　　4、中国服装协会
　　　　　　5、中国期刊网、中国财经报刊数据库、万方数据库等大型文献数据库
　　　　　　6、合作或者策略机构消费者调查数据库
　　　　　　7、服装市场一线人员采集数据
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