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二、内容简介
　　水泥工业可持续发展战略是整个社会可持续发展战略大系统的重要组成部分。我国是世界水泥消费和水泥生产最主要的市场，2005年全国水泥产量达到10.64亿吨，比2004年年增长9.69%。2006年水泥仍处在周期的收缩期，增长率有可能出现稍低于GDP增长的情况，但固定资产投资保持一定幅度的平稳增长走势的话，需求仍会达到11.2～11.4亿吨左右。 世界银行预测，2006年全球经济增长将高于2005年，世界贸易量将会大幅度增长。世界货币基金组织预测，2006年的增长率与2005年相同，仍然为4.3%，贸易量增长从9%降为6.5%。2005年中国GDP增长率为9.9%。中国有关专家预测2006年GDP增长8.7-9.2%。世界经济及中国经济的发展仍将拉动水泥需求的增长，水泥增长率在7-8%左右，2006年的产量在11.5亿吨左右。
　　预测2010年世界水泥消费量将达22.3亿吨。2010年以前美国将继续扮演领头羊的角色，预测2010年美国的水泥进口量可能达3000万吨。预计今后5-6年内，全世界的水泥工业将经历全球性的重大兼并重组整合的过程，2010年将有75%的产能会卷入兼并浪潮，特大型的跨国集团将应运而生，这对我国水泥及混凝土集团也是一个机遇和挑战。
　　本研究报告依据国家统计局、国家建材局、国家发改委、中国水泥协会、全国散装水泥工作办公室、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息以及水泥技术研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对水泥相关企业和科研单位等的调查访谈，对我国水泥行业的供给与需求状况、水泥工业的发展状况、竞争状况、进出口形势，以及水泥行业的发展趋势等重大问题进行了分析，并重点分析了各类水泥产品的生产情况和销售状况，以及面对WTO时代，中国水泥行业将面临的冲击以及企业的应对策略。本报告是水泥生产企业、水泥制品生产行业，水泥工业设备生产企业，科研单位等准确了解目前水泥行业发展动态，把握企业定位和发展方向提供重要决策参考。
　　本研究报告共15章，247页，165个图表，并盖有研发机构的公章。如果客户收到的报告出现页码、章节、图表数量不符合的，均为盗版报告，本公司将追究相关法律责任。

第一章 水泥行业的定义与投资特性分析
　　第一节 水泥、水泥行业定义
　　　　一、水泥定义、分类
　　　　二、水泥的技术特性
　　　　三、水泥的质量标准
　　第二节 水泥行业的基本特征分析
　　　　一、水泥市场的地域性
　　　　二、水泥生产的周期性
　　　　三、水泥产业的规模效应
　　　　四、水泥行业是劳动密集型、资源密集型和高能耗行业
　　第三节 2006年水泥板块投资策略
　　　　一、政策将进一步"奖优限劣"
　　　　二、需求增速将有所下降
　　　　三、盈利能力将有所提高
　　　　四、行业集中度亟待提高
　　　　五、并购步伐将会加快
　　　　六、2006年水泥板块投资策略
　　第四节 中国水泥产业宏观调控政策分析评价
　　　　一、2010年中国水泥产业宏观调控政策和目标
　　　　二、宏观调控对水泥产业的影响分析

第二章 世界水泥行业现状分析
　　第一节 世界水泥市场现状分析
　　　　一、世界水泥产业的发展历史
　　　　二、2005年世界水泥行业总体概况
　　　　三、世界水泥生产消费状况分析
　　第二节 世界主要国家水泥市场分析
　　　　一、美国水泥市场分析
　　　　二、日本水泥市场分析
　　　　三、世界水泥工业的发展趋势
　　　　四、未来世界水泥贸易三个显著特点
　　第三节 对全球水泥消费潜力的预测

第三章 中国水泥行业运行现状
　　第一节 我国水泥行业的发展历程、现状及特点
　　　　一、发展历程
　　　　二、现状及特点
　　第二节 2003－2006年水泥企业总体经营状况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、亏损情况
　　　　三、赢利能力指标
　　　　四、经营发展能力指标
　　第三节 不同规模企业比较分析
　　　　一、2005年不同规模企业数量、亏损情况比较分析
　　　　二、2005年不同规模企业收入、利润比较分析
　　第四节 不同性质企业比较分析
　　　　一、2003-2006年不同性质企业数量、亏损情况比较分析
　　　　二、2005-2006年不同性质企业收入、利润比较分析
　　第五节 地区集中度分析
　　　　一、2005-2006年地区销售情况及其集中度分析
　　　　二、2005-2006年地区利润情况分析及其集中度分析
　　第六节 我国水泥行业存在的问题
　　　　一、结构有待优化
　　　　二、发展不平衡
　　　　三、资源严重浪费
　　　　四、外部环境的限制

第四章 重点水泥产业分析
　　第一节 蓬勃发展的预分解窑（新型干法窑）
　　　　一、我国预分解窑水泥状况分析
　　　　二、世界其他国家预分解窑水泥状况分析
　　第二节 我国散装水泥市场状况分析
　　　　一、散装水泥的发展特点及遭遇的阻力
　　　　二、散装水泥的优势
　　　　三、2005－2006年我国散装水泥市场分析
　　　　四、2006年散装水泥发展形势分析

第五章 水泥制品市场分析
　　第一节 水泥制品的发展状况
　　第二节 纤维水泥制品

第六章 水泥行业供需状况分析
　　第一节 国内供给情况分析
　　　　一、2003－2006年我国水泥产量增长趋势分析
　　　　二、2005年我国水泥生产地区分布分析
　　第二节 中国水泥产能和领先企业产能
　　　　一、2003-2006年中国水泥产能状况
　　　　二、2006年中国水泥产能排名

第七章 中国水泥产业需求分析
　　第一节 我国水泥需求的影响因素分析
　　　　一、新农村建设
　　　　二、固定资产投资增速加快
　　　　三、基础设施建设
　　　　四、西部开发--支持水泥需求长期增长的动力
　　　　五、城市化进程
　　　　六、房地产投资
　　　　七、北京奥运会设施建设正在展开
　　　　八、阿富汗、伊拉克重建--水泥行业走出国门的机遇
　　第二节 "十一五"对水泥业的影响
　　　　一、国务院确定推进水泥等行业结构调整措施
　　　　二、"十一五"将修建第二条京广线
　　　　三、"十一五"铁路线再长1万公里
　　第三节 水泥行业近期、远期总体需求状况及产品结构分析
　　　　一、水泥行业近期、远期总体需求状况及预测
　　　　二、水泥行业产品结构分析
　　　　三、未来10年水泥制品工业发展前景
　　　　四、水泥制品业未来应努力解决的问题

第八章 水泥行业进出口分析
　　第一节 我国水泥行业进出口状况分析
　　　　一、我国水泥进出口总体状况分析
　　　　二、我国水泥出口国分析
　　第二节 影响中国水泥出口的主要原因与对策
　　　　一、影响中国水泥出口的主要原因
　　　　二、水泥出口政策分析
　　　　三、水泥企业跻身国际市场策略

第九章 2004-2006年水泥行业的重点区域分析
　　第一节 山东水泥产业的状况分析
　　　　一、山东省水泥行业发展状况
　　　　二、2003－2006年山东省水泥生产情况分析
　　　　三、2003－2006年山东省水泥行业经营状况分析
　　　　四、山东省水泥产业竞争能力分析
　　　　五、山东省水泥产业竞争策略分析
　　第二节 浙江水泥产业的状况分析
　　　　一、浙江省水泥行业发展状况
　　　　二、2003－2006年浙江省水泥生产情况分析
　　　　三、2003－2006年浙江省水泥行业经营状况分析
　　　　四、浙江省水泥产业竞争能力分析
　　　　五、浙江省水泥产业竞争策略分析
　　第三节 江苏水泥产业的状况分析
　　　　一、江苏省水泥行业发展状况
　　　　二、2003－2005年江苏省水泥生产情况分析
　　　　三、2003－2006年江苏省水泥行业经营状况分析
　　　　四、江苏省水泥产业竞争能力分析
　　　　五 江苏省水泥产业竞争策略分析
　　第四节 广东水泥产业的状况分析
　　　　一、广东省水泥行业发展状况
　　　　二、2003－2006年广东省水泥生产情况分析
　　　　三、2003－2006年广东省水泥行业经营状况分析
　　　　四、广东省水泥产业竞争能力分析
　　　　五、广东省水泥产业竞争策略分析
　　第五节 河北水泥产业的状况分析
　　　　一、河北省水泥行业发展状况
　　　　二、2003－2005年河北省水泥生产情况分析
　　　　三、2003－2006年河北省水泥行业经营状况分析
　　　　四、河北省水泥产业竞争能力分析
　　　　五、河北省水泥产业竞争策略分析
　　第六节 安徽水泥产业的状况分析
　　　　一、安徽省水泥行业发展状况
　　　　二、2003－2006年安徽省水泥生产情况分析
　　　　三、2003－2006年安徽省水泥行业经营状况分析
　　　　四、安徽省水泥产业竞争能力分析
　　　　五、安徽省水泥产业竞争策略分析

第十章 下游产业情况
　　第一节 房地产市场
　　　　一、2004—2005年房地产开发情况
　　　　二、2004－2005年房地产销售情况
　　　　三、2004－2005年房地产投资情况
　　　　四、2004－2005年房地产销售价格
　　　　五、2005年商品房空置情况
　　　　六、2006年房地产趋势分析
　　　　七、2005年中国一线城市房地产开发情况
　　第二节 节能建筑分析
　　　　一、日本的节能建筑现状
　　　　二、我国与日本在节能建筑上的差距

第十一章 中国水泥产业竞争分析
　　第一节 中国水泥产业战略集团的分布和扩张方式
　　　　一、我国大型水泥企业集团类型
　　　　二、不同水泥企业集团的扩张形式
　　第二节 中国水泥需求区域的划分和区域竞争格局及态势
　　　　一、中国水泥重点需求区域的划分和需求规模
　　　　二、中国水泥重点需求区域竞争态势
　　　　三、未来机会市场预测

第十二章 水泥行业知名企业分析
　　第一节 世界十大水泥企业分析
　　　　一、法国Lafarge
　　　　二、瑞士Holcim公司
　　　　三、墨西哥Cemex公司
　　　　四、德国Heidelberg水泥集团公司
　　　　五、意大利Italcementi集团公司
　　　　六、日本Taiheiyo公司
　　　　七、德国Dyckerhoff公司
　　　　八、英国RMC集团公司
　　　　九、葡萄牙Cimpor公司
　　　　十、意大利BuzziUncem公司
　　第二节 安徽海螺水泥
　　　　一、海螺水泥集团简
　　　　二、经营范围
　　　　三、海螺水泥集团经营策略以及优势分析
　　　　四、2003－2006年经营状况分析
　　第三节 河北冀东水泥集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、冀东水泥发展机遇
　　　　三、经营范围
　　　　四、2003－2006年经营状况分析
　　　　五、冀东水泥集团下属公司概况
　　　　六、冀东水泥预期2006年净利润同比增长预测
　　第四节 北京金隅集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、产品结构
　　　　三、2003－2005年经营状况分析
　　　　四、发展预测
　　第五节 新疆天山水泥股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、产品结构
　　　　三、2003－2005年经营状况分析
　　　　四、天山水泥下属企业
　　　　五、经营与兼并之路
　　第六节 宁夏赛马实业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2003－2005年经营状况分析
　　第七节 华新水泥股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营范围
　　　　三、2003－2006年经营状况分析
　　第八节 江西省万年青水泥股份有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2003－2005年经营状况分析
　　第九节 福建水泥股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2003－2005年经营状况分析
　　第十节 四川双马股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营范围
　　　　三、2003－2005年经营状况分析

第十三章 水泥行业发展趋势分析
　　第一节 水泥行业的SWOT分析
　　　　一、发展优势（Strengths）
　　　　二、发展劣势（Weaknesses）
　　　　三、发展机会（Opportunities）
　　　　四、发展威胁（Threats）
　　第二节 水泥生产企业规模化分析
　　第三节 我国预分解窑未来发展空间
　　第四节 水泥散装化分析
　　　　一、政策为散装水泥导航
　　　　二、散装水泥优势凸现
　　　　三、水泥市场价格看涨
　　第五节 中国水泥环保装备产业的发展趋势
　　　　一、市场综述
　　　　二、电收尘器产业
　　　　三、袋除尘器产业
　　　　四、入世对我国水泥环保装备的影响
　　　　五、水泥行业环保装备产业发展趋势
　　第六节 2006年水泥发展趋势预测
　　　　一、需求形势分析
　　　　二、水泥发展的外部条件稳定
　　　　三、结构将进一步优化
　　　　四、节 能、环保和发展循环经济的效果逐渐显现

第十四章 水泥工业技术发展分析
　　第一节 立窑技改
　　　　一、机立窑水泥存在和发展的依据
　　　　二、机立窑水泥发展的目标
　　　　三、机立窑水泥的发展对策
　　　　四、"十一五"立窑水泥发展分析
　　第二节 特种水泥的研究进展状况
　　　　一、高性能低热硅酸盐水泥
　　　　二、早强快硬特种油井水泥
　　　　三、无收缩快硬硅酸盐水泥
　　　　四、高铝水泥
　　第三节 生态水泥发展情况
　　　　一、研究开发新型生态型品种
　　　　二、水泥制品工业的技术改进
　　第四节 "十一五"水泥工业技术发展的思考
　　　　一、“十一五”对水泥工业技术发展趋势的启示
　　　　二、“十一五”可能带来的投资机会

第十五章 水泥企业发展策略分析
　　第一节 我国水泥发展策略及其对策分析
　　　　一、行业的发展仍需宏观引导和调控
　　　　二、水泥行业可持续发展对策与建议
　　第二节 水泥行业企业信息化的回顾与策略分析
　　　　一、中国水泥企业信息化现状
　　　　二、国际水泥企业信息化发展状况
　　　　三、中国水泥企业信息化发展的差距
　　　　四、从总体规划入手构建信息化蓝图
　　　　五、信息化规划采取的步骤
　　第三节 中智林－中国水泥企业的价格策略
　　　　一、影响水泥产品定价的因素
　　　　二、水泥产品的一般定价方法
　　　　三、水泥企业的价格管理策略
　　　　四、水泥企业的价格调整管理策略
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