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二、内容简介
　　2007年，中国的国民经济将继续保持一个平稳、较快增长。宏观经济的发展对白酒尤其是对中高档白酒的推广以及销售渠道的建设有着重要的促进作用。预计2007-2011年我国白酒行业销售收入将保持12%的平均增速，行业利润将保持25%左右的平均增速，白酒行业景气继续高位运行。根据我国消费增长趋势预测，到2011年中国白酒市场（包括烈性洋酒）将达到2000亿元的销售规模。预计到2010年中国高档白酒850亿元的市场规模。
　　在过去15年中，白酒销量以平均20%的年增幅增长。目前，中国有近38000家白酒生产企业，上10万个白酒品牌，其中，白酒销售额1/3在四川实现，剩余的市场份额在河南、安徽、山东、广东实现一半，其他省份一半。我国白酒行业的竞争可以说是达到了白热化的程度，既有啤酒洋酒的竞争分割市场，又有本行业各方诸侯的竞争。2006年白酒业并购频生，“搅乱”了国内白酒行业既有格局，资本和品牌的竞争愈加激烈。2007年，白酒行业的市场份额将继续向高端产品集中，预计高档白酒的销售额将继续保持30%的年增幅；而低档白酒虽然可享受整个行业增长带来的收益，但增幅毕竟有限。
　　我国白酒产量的大规模提升，是在80年代初期中国粮食生产逐渐增加及国家放松对酿酒用粮的限制后得到迅速发展的，白酒产量从1980年的215万吨，迅速扩展到1996年的801万吨。之后由于国家政策的引导和居民消费心理的变化，白酒产量经过迅速增长在1996年达到801万吨的高峰后，便踏上了漫漫下调之路。2005年白酒产量出现恢复性增长，达到349万吨，比2004年增长15.03%；2006年上半年，白酒行业延续了增长势头，产量达到193.1万吨，同比增长22.4%。
　　白酒行业产量和经济效益的同比增长，主要源于企业产品结构的调整和市场消费需求稳定。目前中高档白酒是行业的主要利润来源，低档酒市场萎缩较为明显。行业呈现明显的“二八现象”，即从产销量看是正金字塔，从利润看是倒金字塔，高档酒处于正金字塔的塔尖和倒金字塔的塔底；我们认为，白酒行业中公司成长的推动力来源于产品向高端市场进军。
　　目前中国人均GDP已达1700多美元，按国际上的经验，人均GDP超过1000美元是消费升级的触动点。从酒类消费角度看，我国人均白酒消费2.76升，消费者倾向低度和健康，白酒总体转向中档及中高档，高档白酒的主要消费方式是馈赠和宴请，走向高端和超高端的趋势愈加明显。我国经济“十一五”期间将保持快速协调健康发展，消费正逐步被认为是拉动经济持续健康发展的潜在动力。我国居民的人均年收入也逐步增加，城镇化率的提高，为消费启动提供了经济基础，预计2007-2010年居民平均年消费支出增速将在10-15%，城镇和农村居民的消费升级成为消费类公司的投资主题。预计2007-2010年酒饮类消费品收入增速在17-20%，白酒年销量增幅可能会达到15%。
　　2007-2008年中国白酒市场调查与投资咨询研究报告是在公司中国酒业研究小组研究成果基础上，采用最新数据，结合我们对企业进行战略分析的基础上撰写而成。
　　本研究报告共共十四章320页，369个图表。研究报告的研究思路、目录框架结构已申请知识产权保护，并授权相关机构发布。报告均有页码，如果发现公布目录的页码、图表数量和实际报告不能一一对应的话，必为盗版报告。任何未经授权的机构发布、销售本报告或在媒介公布此目录之行为均属侵权，必将担负其相关法律责任。
　　本研究报告依据中国酒业协会、国家信息中心、国务院研究发展中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用中心大量产业数据库以及我们对白酒业所进行的市场调查大量资料，综合运用定量和定性的分析方法对中国白酒行业的投资发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。在报告的成稿过程中得到中国酒业协会专家、领导耐心的指导建议，在此一并表示感谢。
　　《2007-2008年中国白酒市场调查与投资咨询研究报告》主要面向于白酒生产及流通企业以及欲进入的产业投资资本，同时对于产业研究规律、产业政策制定和欲进入的金融投资集团具有重要的参考价值。

第一章 中国白酒行业概况
　　第一节 白酒的定义及分类
　　　　一、白酒的定义
　　　　二、白酒的分类
　　第二节 中国白酒行业概述
　　　　一、市场规模与潜力
　　　　二、行业所处的生命周期
　　　　三、行业盈利性分析
　　　　四、白酒文化特点分析
　　第三节 白酒行业面临的问题
　　　　一、替代产品的快速增长
　　　　二、消费观念的转变
　　　　三、地方保护主义
　　　　四、假酒屡禁不止
　　　　五、虚假广告泛滥

第二章 2001－2006白酒行业运行情况
　　第一节 2001-2006年中国白酒行业概况
　　　　一、2001—2006年中国白酒企业数量变化情况分析
　　　　二、2001—2006中国白酒产量变化情况分析
　　　　三、2001－2006年中国白酒行业运行基本指标
　　　　四、2001－2006年各省（市/区）白酒行业基本运行指标分析
　　　　五、2005-2006年中国白酒行业领先企业基本指标分析
　　第二节 2005-2006年中国白酒行业运行情况分析
　　　　一、不同类型企业运行情况分析
　　　　二、不同规模企业运行情况分析
　　　　三、重点地区白酒行业运行情况分析

第三章 中国白酒进出口状况分析
　　第一节 中国白酒进出口概况
　　　　一、进口总体情况
　　　　二、进口总体情况
　　第二节 2005年中国白酒进口情况分析
　　　　一、进口不同种类白酒统计
　　　　二、进口白酒的贸易方式统计
　　　　三、进口白酒的国家/地区统计
　　　　四、各省市进口白酒情况统计

第四章 白酒行业相关政策分析
　　第一节 破除地方保护主义的政策分析
　　　　一、反封锁的斗争
　　　　二、破除封锁的方式
　　第二节 中国白酒行业税收政策分析
　　　　一、中国白酒行业税收政策概述
　　　　二、84号文件对中国白酒行业的影响
　　　　三、84号文件执行产生的实际效果
　　　　四、白酒税收政策改革势在必行
　　第三节 纯粮固态发酵白酒行业规范
　　　　一、纯粮固态发酵白酒行业规范概述
　　　　二、推广纯粮固态发酵白酒标志的必要性
　　　　三、纯粮固态发酵白酒的申请和判定
　　第四节 酒类商品经营管理规范
　　　　一、酒类商品批发、零售经营管理规范简介
　　　　二、酒类商品批发、零售经营管理规范作用

第五章 白酒相关行业分析
　　第一节 中国白酒替代品分析
　　　　一、中国三大酒业2003-2006市场表现比较分析
　　　　二、中国三大酒业2001-2006经营指标对比分析
　　　　三、2006年中国酒业市场概述
　　　　四、影响中国酒业发展的主要因素分析
　　　　五、中国酒业存在的主要问题
　　　　六、中国酒业发展趋势分析
　　第二节 中国白酒包装行业分析
　　　　一、中国白酒包装发展历程
　　　　二、白酒包装现状分析
　　　　三、白酒包装需要注意的问题
　　　　四、白酒防伪包装的发展
　　　　五、白酒包装印刷技术分析
　　　　六、白酒包装的发展趋势分析
　　第三节 零售业巨变对白酒行业的影响
　　　　一、小型零售店的快速分化
　　　　二、国内集团型零售企业的迅速扩张
　　　　三、二级城市地方强势品牌称霸
　　　　四、国际零售业巨头大规模进攻

第六章 中国白酒消费者分析
　　第一节 白酒消费者调查背景介绍
　　　　一、调查范围
　　　　二、数据来源
　　　　三 其它相关说明
　　第二节 社会基本特征的分析
　　　　一、不同收入水平消费者使用频率
　　　　二、不同收入水消费者白酒度数偏好
　　　　三、不同年龄的消费者使用频率
　　　　四、不同年龄的消费者白酒度数偏好
　　　　五、不同地区的消费者使用频率
　　第三节 消费者行为分析
　　　　一、品牌选择
　　　　二、使用场合分析
　　第四节 购买相关的态度和特选
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、包装的影响程度

第七章 中国白酒市场的特点
　　第一节 中国白酒市场概述
　　　　一、白酒市场现状分析
　　　　二、白酒市场存在的问题
　　　　三、白酒市场经营困难成因
　　　　四、白酒市场的发展方向
　　第二节 中国白酒市场区域强势品牌分析
　　　　一、区域强势品牌概述
　　　　二、区域强势品牌成功因素分析
　　　　三、区域强势品牌代表分析
　　　　四、区域强势品牌的影响和弊端

第八章 中国高档白酒市场分析
　　第一节 高档白酒市场现状概述
　　　　一、高档白酒品牌竞争激烈
　　　　二、高档白酒市场细分不够
　　　　三、高档白酒终端市场秩序混乱
　　第二节 高档白酒市场发展趋势
　　　　一、高档白酒竞争不断深化
　　　　二、高档白酒终端竞争更激烈
　　　　三、高档白酒走向寡头垄断
　　第三节 高档白酒市场的分众营销分析
　　　　一、高档白酒市场环境
　　　　二、分众营销的理论分析
　　　　三、分众营销产生的背景
　　　　四、分众营销的工具
　　　　五、分众营销的理念
　　　　六、分众营销导入法则
　　第四节 高档白酒市场竞争策略分析
　　　　一、品牌策略
　　　　二、渠道策略
　　　　三、价格策略

第九章 六大区域白酒产业概况
　　第一节 华东地区白酒市场概况
　　　　一、华东地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华东地区2002-2006年白酒产量分析
　　第二节 中南地区白酒市场概况
　　　　一、中南地区啤酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、中南地区2002-2006年白酒产量分析
　　第三节 东北地区白酒市场概况
　　　　一、东北地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、东北地区2002-2006年白酒产量分析
　　第四节 华北地区白酒市场概况
　　　　一、华北地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华北地区2002-2006年白酒产量分析
　　第五节 西南地区白酒市场概况
　　　　一、西南地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、西南地区2002-2006年白酒产量分析
　　第六节 西北地区白酒市场概况
　　　　一、西北地区白酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、西北地区2002-2006年白酒产量分析

第十章 重点地区白酒市场分析
　　第一节 四川省白酒市场分析
　　　　一、四川省白酒市场分析
　　　　二、成都市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2006年四川省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年四川白酒生产企业经营概况
　　第二节 山东省白酒市场分析
　　　　一、山东省白酒市场分析
　　　　二、2003-2006年山东省白酒行业运行情况分析
　　　　三、200-2006年山东省白酒生产企业经营概况
　　第三节 安徽省白酒市场分析
　　　　一、安徽省白酒市场分析
　　　　二、2003-2006年安徽省白酒行业运行情况分析
　　　　三、200-2006年安徽省白酒生产企业经营概况
　　第四节 贵州省白酒市场分析
　　　　一、贵州省白酒市场分析
　　　　二、2003-2006年贵州省白酒行业运行情况分析
　　　　三、200-2006年贵州省白酒生产企业经营概况
　　第五节 江苏省白酒市场分析
　　　　一、江苏省白酒市场分析
　　　　二、南京市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2006年江苏省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年江苏省白酒生产企业经营概况
　　第六节 湖北省白酒市场分析
　　　　一、湖北省白酒市场分析
　　　　二、武汉市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2006年湖北省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年湖北省白酒生产企业经营概况
　　第七节 河南省白酒市场分析
　　　　一、河南省白酒市场分析
　　　　二、2003-2006年河南省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年河南省白酒生产企业经营概况
　　第八节 山西省白酒市场分析
　　　　一、山西省白酒市场分析
　　　　二、2003-2006年山西省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年山西省白酒生产企业经营概况
　　第九节 河北省白酒市场分析
　　　　一、河北省白酒市场分析
　　　　二、2003-2006年河北省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年河北省白酒生产企业经营概况
　　第十节 内蒙古自治区白酒市场分析
　　　　一、内蒙古自治区白酒市场分析
　　　　二、2003-2006年内蒙古自治区白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年内蒙古自治区白酒生产企业经营概况
　　第十一节 广东省白酒市场分析
　　　　一、广东省白酒市场分析
　　　　二、广州市白酒消费者研究
　　　　三、深圳市白酒消费者研究
　　　　四、2003-2006年广东省白酒行业运行情况分析
　　　　五、2003-2006年广东省白酒生产企业经营概况
　　第十二节 北京市白酒市场分析
　　　　一、北京市白酒市场分析
　　　　二、北京市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2006年北京市白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年北京市白酒生产企业经营概况
　　第十三节 上海市白酒市场分析
　　　　一、上海市白酒市场分析
　　　　二、上海市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2006年上海市白酒行业运行情况分析
　　第十四节 辽宁省白酒市场分析
　　　　一、辽宁省白酒市场分析
　　　　二、沈阳市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2006年辽宁省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年辽宁省白酒生产企业经营概况
　　第十五节 吉林省白酒市场分析
　　　　一、吉林省白酒市场分析
　　　　二、2003-2006年吉林省白酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年吉林省白酒生产企业经营概况
　　第十六节 陕西省白酒市场分析
　　　　一、陕西省白酒市场分析
　　　　二、西安市白酒消费者研究
　　　　三、2003-2006年陕西省白酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年陕西省白酒生产企业经营概况
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