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二、内容简介
　　葡萄酒是世界畅销的酒种。目前，葡萄酒是世界上第二大饮料酒，产量和消耗量仅次于啤酒，在国际贸易中占有非常重要的地位。中国自20世纪90年代以后，随着社会经济的发展，生活水平的提高和消费观念的改变，人们对葡萄酒的需求不断增加。中国葡萄酒生产从原料到品质都有了长足发展和提高，市场份额逐年增长。
　　2005-2006年是葡萄酒生产、销售与消费快速增长的又一个年度。2005 年，葡萄酒产量434443.07 吨，比上年同期增长25.42%。2005 年，葡萄酒制造业工业总产值和产品销售收入均保持高速增长，全年葡萄酒制造业工业总产值974859.0 万元，比上年同期增长37.49%；累计产品销售收入1023286.6 万元，比上年同期增长41.46%。
　　2005年进口葡萄酒关税进一步降低，随着我国加入WTO，近几年葡萄酒行业连年谈论不止是：进口葡萄酒关税的进一步降低，对此，葡萄酒进口商门喜上眉梢，国内生产者忐忑不安，然而，2005年中进口商、经销商未能显著增加业绩，国内产品也未真正感受“狼来了”之威胁。
　　2006年，中国整体经济环境更加开放，市场竞争程度也更加激烈，面对竞争与市场的变化和挑战，我们发布的《2006-2007年中国葡萄酒市场研究年度报告》，将从以下方面帮助业界人士、投资者更准确地把握中国黄酒市场发展脉动、更深入地梳理相关领域变迁轨迹——从市场规模、市场结构等定量角度反映市场的年度发展变化，从特点、现存问题等定性角度洞察市场发展动向。
　　葡萄酒潜在的市场空间，吸引了国外资本和国际品牌更多地介入。国外资本进入本土，打造具有中国文化和地域色彩的品种，规模更加巨大，脚步比前几番的产品进入要扎实得多，对于欲继续参与竞争的中国葡萄酒厂家和商家，只有进一步提升产品品质，全面提升品牌与营销策略，才能在未来的市场竞争中立于不败之地。
　　本研究报告依据国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、国务院发展研究中心、国家信息中心、中国食品工业协会以及葡萄酒行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合我公司对重点区域市场的最新调研数据资料，在大量的数据和分析的基础上，对我国葡萄酒行业生产销售现状、主要品牌及市场占有率、主要制造商及其市场占有率、市场的竞争状况、进出品形势以及未来市场发展变化作了全方位的剖析，针对整个葡萄酒行业及葡萄酒企业提出了大量的建设性的建议和发展方案。全面分析了行业竞争状况。精炼主要品牌2006年市场表现，从竞争格局、竞争策略评述等多个维度总结企业成败得失，评点市场领先要素。透析市场未来发展走向，在因素分析的基础上得出有价值的趋势分析与定量预测。
　　本研究报告是葡萄酒生产企业、科研单位、销售企业准确了解葡萄酒行业发展动态，把握市场机会，作出正确的企业定位和明确企业发展方向不可多得的精品。
　　本研究报告共21章，387页，507个图表，并盖有研发机构的公章。如果客户收到的报告出现页码、章节、图表数量不符合的，均为盗版报告，本公司将追究相关法律责任。

第一章 中国葡萄酒行业概况
　　第一节 葡萄酒的界定
　　　　一、葡萄酒的定义
　　　　二、葡萄酒的分类
　　　　三、葡萄酒的成分
　　第二节 中国葡萄酒的发展历程
　　　　一、建国初期扩大规模
　　　　二、二五期间不断壮大
　　　　三、70年代高速发展
　　　　四、改革开放后走向世界
　　　　五、90年代后的新发展
　　第三节 中国葡萄酒产业所处的位置分析
　　　　一、葡萄酒产业生命周期走势判断
　　　　二、中国葡萄酒处于成长期的特征分析
　　第四节 中国葡萄酒行业面临的问题
　　　　一、消费观念有待于进一步转变
　　　　二、葡萄酒投资过热
　　　　三、市场竞争无序
　　　　四、营销方式滞后
　　　　五、外部压力增大
　　　　六、人才匮乏
　　　　七、假冒伪劣严重
　　　　八、葡萄酒文化薄弱

第二章 世界葡萄酒行业发展状况
　　第一节 世界各国酿酒葡萄产区概况
　　　　一、法国
　　　　二、意大利
　　　　三、澳大利亚
　　　　四、美国
　　　　五、阿根廷
　　　　六、德国
　　　　七、西班牙
　　　　八、葡萄牙
　　第二节 世界葡萄种植面积变化情况
　　　　一、世界葡萄栽培概况
　　　　二、世界葡萄产量变化情况
　　第三节 世界葡萄酒行业发展概况及现状
　　　　一、世界葡萄酒市场概述
　　　　二、世界葡萄酒基本情况
　　　　三、国际葡萄与葡萄酒组织
　　　　四、世界葡萄酒进出口情况
　　第四节 世界葡萄酒供求情况分析
　　　　一、生产情况分析
　　　　二、世界葡萄酒基本消费情况
　　　　三、全球葡萄酒零售市场分析

第三章 2001－2006年1-6月中国葡萄酒行业运行情况
　　第一节 2001－2006年1-6月中国葡萄酒行业概况
　　　　一、2001—2006（1-10月）中国葡萄酒企业数量变化情况
　　　　二、2002—2006年1-6月中国葡萄酒产量变化情况分析
　　　　三、2001－2006年1-10月中国葡萄酒行业资产收入利润等指标变动情况分析
　　　　四、2001－2006年（1-10月）各省（市/区）葡萄酒行业基本运行指标分析
　　　　五、2001－2006年1-6月中国葡萄酒行业领先企业基本指标分析
　　第二节 2002-2006年1-6月葡萄酒产业结构分析
　　　　一、2002-2006年1-6月中国葡萄酒生产企业资产集中度分析
　　　　二、2002-2004中国葡萄酒生产企业销售收入集中度分析
　　　　三、2003-2006年1-6月中国葡萄酒生产企业利润集中度分析
　　第三节 2005-2006年1-6月中国葡萄酒行业运行情况分析
　　　　一、2005年各月份产量分析
　　　　二、2005-2006年1-10月中国葡萄酒行业总体运行情况
　　　　三、2005-2006年1-6月不同类型企业运行情况分析
　　　　四、2005-2006年1-10月不同规模企业运行情况分析
　　　　五、2005-2006年1-6月重点地区葡萄酒行业运行情况分析

第四章 中国葡萄酒进出口情况分析
　　第一节 进口情况分析
　　　　一、2001－2005年中国葡萄酒总体进口情况分析
　　　　二、2004年中国不同种类葡萄酒进口情况分析
　　　　三、2004年中国葡萄酒不同贸易方式进口情况分析
　　　　四、2004年中国葡萄酒不同国家和地区进口情况分析
　　　　五、2004年中国葡萄酒不同省份进口情况分析
　　第二节 出口情况分析
　　　　一、2001－2005年中国葡萄酒总体出口情况分析
　　　　二、2004年中国葡萄酒不同种类出口情况
　　　　三、2004年中国葡萄酒不同贸易方式出口情况
　　　　四、2004年中国葡萄酒不同国家和地区出口情况
　　　　五、2004年中国葡萄酒不同省份出口情况

第五章 国外葡萄酒进入中国市场情况和面临问题
　　第一节 进口葡萄酒对市场冲击分析
　　　　一、关税下调的影响
　　　　二、更多外国品牌进入高端市场
　　　　三、尚未大规模进入中端餐饮业
　　　　四、进口葡萄酒在零售中遇到的困惑
　　　　五、外国葡萄酒商战略准备不足
　　　　六、非关税壁垒更为明显
　　　　七、应对挑战的策略
　　第二节 进口葡萄酒需要解决的问题
　　　　一、观念转换问题
　　　　二、人才选择问题
　　　　三、品牌经营问题
　　　　四、渠道建设问题
　　　　五、市场投入问题

第六章 中国葡萄酒行业相关政策分析
　　第一节 葡萄酒行业产业政策分析
　　　　一、废止半汁葡萄酒
　　　　二、葡萄酒质量将实行三级分级制度
　　　　三、新国标发布
　　　　四、葡萄酒被列入市场准入管理制度
　　　　五、税收政策分析
　　第二节 中国葡萄酒A级标志
　　　　一、A级标志概述
　　　　二、A级标志具体要求
　　第三节 酒类商品经营管理规范
　　　　一、酒类商品批发、零售经营管理规范简介
　　　　二、酒类商品批发、零售经营管理规范作用

第七章 中国葡萄酒相关行业分析
　　第一节 中国葡萄酒酒替代品分析
　　　　一、中国三大酒业2004-2006年1-10月市场表现比较分析
　　　　二、中国三大酒业2002-2006年1-10月经营指标对比分析
　　　　三、影响中国酒业发展的主要因素分析
　　　　四、中国酒业存在的主要问题
　　　　五、中国酒业发展趋势分析
　　第二节 中国葡萄种植业分析
　　　　一、葡萄种植业概述
　　　　二、中国十大葡萄产区分析
　　第三节 葡萄酒包装行业分析
　　　　一、中国葡萄酒包装的发展
　　　　二、中国市场代表性包装分析
　　　　三、葡萄酒礼盒包装分析
　　　　四、中国葡萄酒包装存在的问题
　　　　五、葡萄酒包装的发展方向

第八章 中国葡萄酒市场现状分析
　　第一节 中国葡萄酒市场主要产品价格
　　　　一、张裕干红价格行情
　　　　二、长城干白价格行情
　　　　三、王朝干红价格行情
　　　　四、12o宁夏红价格行情
　　　　五、通化高级红价格行情
　　　　六、威龙干红价格行情
　　　　七、新天干白价格行情
　　第二节 葡萄酒新品开发状况分析
　　　　一、葡萄酒新品概况
　　　　二、葡萄酒新品分析

第九章 中国葡萄酒消费者分析
　　第一节 葡萄酒消费者调查背景介绍
　　　　一、调查范围
　　　　二、数据来源
　　　　三 其它相关说明
　　第二节 社会基本特征的分析
　　　　一、不同收入水平消费者使用频率
　　　　二、不同年龄的消费者使用频率
　　　　三、不同地区的消费者使用频率
　　第三节 消费者行为分析
　　　　一、品牌选择
　　　　二、使用场合分析
　　第四节 购买相关的态度和特选
　　　　一、价格敏感程度
　　　　二、品牌的影响
　　　　三、购买方便的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度

第十章 2006-2010年葡萄酒需求预测分析
　　第一节 市场容量与预测分析
　　　　一、市场容量与规模
　　　　二、支持行业发展的驱动因素分析
　　　　三、2005年葡萄酒消费容量分析
　　　　四、2006年中国葡萄酒产量预测
　　　　五、2007-2010年葡萄酒产量预测
　　　　六、2006年及2007-2010年中国葡萄酒需求规模预测
　　第二节 2006-2010年供需形势分析预测
　　　　一、供需现状分析
　　　　二、供需形势预测
　　第三节 行业盈利性分析及其未来盈利性预测

第十一章 中国葡萄酒的营销模式及创新
　　第一节 酒类产品的主要营销方式
　　　　一、经销制
　　　　二、代销制
　　　　三、直销
　　第二节 葡萄酒营销模式创新
　　　　一、由经销制转向改进的代销制
　　　　二、通路精耕
　　　　三、网络营销手段的应用
　　第三节 云南红营销案例分析
　　　　一、概述
　　　　二、行业背景
　　　　三、事件营销
　　　　四、危机营销
　　　　五、新闻营销
　　　　六、终端营销
　　　　七、潜在问题

第十二章 华东地区葡萄酒市场分析
　　第一节 华东地区葡萄酒市场概况
　　　　一、华东地区葡萄酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华东地区2002-2006年1-6月葡萄酒产量分析
　　第二节 山东省葡萄酒市场
　　　　一、山东省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2006年1-10月山东省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年1-10月山东省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月山东省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 上海市葡萄酒市场分析
　　　　一、上海市葡萄酒市场基础分析
　　　　二、上海市葡萄酒消费者分析
　　　　三、2003-2006年1-10月上海市葡萄酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年1-10月上海市葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　五、2004-2006年1-10月上海市葡萄酒生产企业经营概况
　　第四节 江苏省葡萄酒市场分析
　　　　一、江苏省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、南京葡萄酒价格行情
　　　　三、南京葡萄酒消费者分析
　　　　四、2003-2005年江苏省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　五、2003-2005年江苏省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　六、2003、2004年江苏省葡萄酒生产企业经营概况

第十三章 华北地区葡萄酒市场分析
　　第一节 华北地区葡萄酒市场概况
　　　　一、华北地区葡萄酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、华北地区2002-2006年1-6月葡萄酒产量分析
　　第二节 北京市葡萄酒市场分析
　　　　一、北京市葡萄酒市场基础分析
　　　　二、北京葡萄酒价格行情
　　　　三、北京葡萄酒消费者分析
　　　　四、2003-2006年1-10月北京市葡萄酒行业运行情况分析
　　　　五、2003-2006年1-10月北京市葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　六、2003、2004年北京市葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 河北省葡萄酒市场分析
　　　　一、河北省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2006年1-10月河北省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年1-10月河北省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2004-2006年1-6月河北省葡萄酒生产企业经营概况
　　第四节 天津市葡萄酒市场分析
　　　　一、天津市葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2006年1-10月天津市葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年1-10月天津市葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2004-2006年1-6月天津市葡萄酒生产企业经营概况

第十四章 东北地区葡萄酒市场分析
　　第一节 东北地区葡萄酒市场概况
　　　　一、东北地区葡萄酒市场综述
　　　　二、东北地区2002-2006年1-6月葡萄酒产量分析
　　第二节 吉林省葡萄酒市场分析
　　　　一、吉林省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2004-2006年1-10月吉林省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2004-2006年1-10月吉林省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2004-2006年1-6月吉林省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 辽宁省葡萄酒市场分析
　　　　一、辽宁省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、沈阳葡萄酒价格行情
　　　　三、沈阳葡萄酒消费者分析
　　　　四、2003-2006年1-10月辽宁省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　五、2003-2006年1-10月辽宁省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　六、2004-2006年1-6月辽宁省葡萄酒生产企业经营概况

第十五章 中南地区葡萄酒市场分析
　　第一节 中南地区葡萄酒市场概况
　　　　一、中南地区葡萄酒市场综述
　　　　二、中南地区2002-2006年1-6月葡萄酒产量分析
　　第二节 河南省葡萄酒市场分析
　　　　一、河南省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2006年1-10月河南省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年1-10月河南省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月河南省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 广东省葡萄酒市场分析
　　　　一、广东省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、广州市葡萄酒价格行情
　　　　三、广州市葡萄酒消费者分析
　　　　四、深圳市葡萄酒消费者分析
　　第四节 湖北省葡萄酒市场分析
　　　　一、湖北省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、武汉市葡萄酒消费者分析

第十六章 西南地区葡萄酒市场分析
　　第一节 西南地区葡萄酒市场概况
　　　　一、西南地区葡萄酒市场综述
　　　　二、西南地区2002-2006年1-6月葡萄酒产量分析
　　第二节 云南省葡萄酒市场分析
　　　　一、云南省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2006年1-10月云南省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年1-10月云南省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月云南省葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 四川省葡萄酒市场分析
　　　　一、四川省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、成都葡萄酒价格行情
　　　　三、成都市葡萄酒消费者分析

第十七章 西北地区葡萄酒市场分析
　　第一节 西北地区葡萄酒市场概况
　　　　一、西北地区葡萄酒市场综述及市场潜力预测
　　　　二、西北地区2002-2006年1-6月葡萄酒产量分析
　　第二节 新疆自治区葡萄酒市场分析
　　　　一、新疆自治区葡萄酒市场基础分析
　　　　二、2003-2006年1-10月新疆自治区葡萄酒行业运行情况分析
　　　　三、2003-2006年1-10月新疆自治区葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　四、2003-2006年1-6月新疆自治区葡萄酒生产企业经营概况
　　第三节 陕西省葡萄酒市场分析
　　　　一、陕西省葡萄酒市场基础分析
　　　　二、西安市葡萄酒消费者分析
　　　　三、2003-2006年1-10月陕西省葡萄酒行业运行情况分析
　　　　四、2003-2006年1-10月陕西省葡萄酒行业绩效情况分析
　　　　五、2003-2006年1-6月陕西省葡萄酒生产企业经营概况

第十八章 葡萄酒行业竞争分析
　　第一节 葡萄酒竞争格局分析
　　第二节 2002-2006年1-6月葡萄酒领先企业市场份额趋势分析
　　　　一、2002-2006年1-6月三大品牌市场占有率走势情况
　　　　二、2002-2006年1-6月葡萄酒行业CR3、CR5、CR10变动情况
　　第三节 葡萄酒行业市场竞争激烈程度和竞争格局走势分析
　　　　一、竞争激烈程度
　　　　二、竞争格局走势
　　　　三、三大酒相互替代性分析
　　　　四、行业五力分析

第十九章 中国葡萄酒行业代表企业分析
　　第一节 烟台张裕集团有限公司
　　　　一、张裕公司基本情况
　　　　二、张裕的行业地位
　　　　三、经营范围及主要产品
　　　　四、2002－2006年1-6月经营情况分析
　　　　五、企业策略分析
　　　　六、企业竞争力评价
　　　　五、发展方向分析
　　第二节 中粮酒业有限公司
　　　　一、中粮酒业概述
　　　　二、三大长城基本情况
　　　　三、三大长城的整合
　　　　四、2003－2006年1-6月经营情况分析
　　第三节 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司
　　　　一、王朝公司基本情况
　　　　二、王朝的行业地位
　　　　三、公司的经营范围及主要产品
　　　　四、2002－2006年1-6月经营情况分析
　　第四节 新天国际葡萄酒业有限公司
　　　　一、新天公司基本情况
　　　　二、新天的行业地位
　　　　三、2002－2006年1-6月经营情况分析
　　第五节 通化葡萄酒股份有限公司
　　　　一、通化公司基本情况
　　　　二、通化葡萄酒的行业地位
　　　　三、公司经营范围及主要产品
　　　　四、2002－2006年经营情况分析
　　　　五、发展方向分析
　　第六节 云南红葡萄产业集团
　　　　一、云南红集团基本情况
　　　　二、公司经营范围及主要产品
　　　　三、2002－2006年1-6月经营情况分析
　　第七节 烟台威龙葡萄酒股份有限公司
　　　　一、烟台威龙公司基本情况
　　　　二、烟台威龙的行业地位
　　　　三、公司经营范围及主要产品
　　　　四、2002－2006年1-6月经营情况分析

第二十章 中国葡萄酒发展趋势分析
　　第一节 未来几年中国葡萄酒发展的驱动因素
　　　　一、经济持续高速增长，人们的消费能力增强
　　　　二、有利的政策环境
　　　　三、市场日趋成熟
　　　　四、葡萄酒文化的逐渐进入
　　　　五、葡萄酒生产成本降低
　　第二节 2005年中国葡萄酒发展趋势分析
　　　　一、2005年中国葡萄酒产量分析
　　　　二、2005年中国葡萄酒行业运行情况分析
　　第三节 中国葡萄酒行业未来发展趋势
　　　　一、葡萄酒的发展是中国经济发展的必然要求
　　　　二、行业标准逐渐走向规范
　　　　三、品牌竞争时代到来
　　　　四、高端酒原料竞争日趋激烈
　　　　五、争夺重点市场
　　　　六、资本运作持续升温
　　　　七、洋酒大举进攻
　　第四节 中国葡萄酒热点市场——高端市场的前景广阔
　　　　一、概述
　　　　二、高端酒的界定
　　　　三、中低端竞争惨烈，高端寻求突破
　　　　四、代表企业商务用酒市场的运作
　　　　五、渠道矛盾难以解决，高端酒以简化繁
　　　　六、利于打造品牌和提升品牌价值
　　　　七、高端酒有效提高赢利能力
　　　　八、洋酒促进葡萄酒文化的发展
　　第五节 独立第三方营销商和营销网络的崛起
　　　　一、独立第三方营销商和营销网络概述
　　　　二、独立第三方营销商出现和存在的必要性

第二十一章 中国葡萄酒行业投资分析与建议
　　第一节 中国葡萄酒产业吸引力分析
　　　　一、中国葡萄酒市场规模及其增长
　　　　二、中国葡萄酒产业所处的生命周期分析
　　　　三、中国葡萄酒行业赢利性分析
　　　　四、中国葡萄酒市场竞争激烈程度分析
　　　　五、行业分析结论
　　第二节 进入中国葡萄酒市场目标消费群体的选择
　　　　一、按不同收入水平分析
　　　　二、按不同年龄段分析
　　第三节 葡萄酒企业的发展策略
　　　　一、优化产品结构
　　　　二、进军国际市场
　　　　三、提升质量和品牌
　　第四节 市场开发建议
　　　　一、开发二级市场
　　　　二、借葡萄酒文化拓展市场
　　　　三、开拓国际市场的策略
　　第五节 中.智.林.品牌建设与营销策略
　　　　一、低价葡萄酒的品牌策略
　　　　二、量产葡萄酒品牌的营销策略
　　　　三 葡萄酒品牌的副品牌开发策略
　　　　四、葡萄酒的促销策略
　　　　五、葡萄酒的绿色营销策略
　　　　附录一 2005-2006年中国葡萄酒企业按资产排名前二十位企业
　　　　附录二 2005-2006年中国葡萄酒行业按产量排名前二十位企业
　　　　附录三 2005-2006年中国葡萄酒行业按销售收入排名前二十位企业
　　　　附录四 2005-2006年中国葡萄酒行业按利润排名前二十位企业
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