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二、内容简介
　　根据中国轻工业信息中心的统计数据，2005年软饮料产量3380万吨，比2004年增长24.08%。2005年实现总产值（现价）1090.79亿元，销售收入1139.50亿元，分别比上年同期增长25.82%、24.97%。进入2006年软饮料行业依然保持产销两旺，产成品、销售收入和利润都比上年同期有了较大幅度的增长。2006年1-4月份我国软饮料制造业创造产值累计387.89亿元，同比增长23.79%；实现销售收入427.97亿元，同比增长27.29%；创造利润34.27亿元，同比增长34.16%。
　　“十一五”规划的初步实施和我国经济的持续发展，将推动我国饮料行业稳步健康发展。行业需求的不断提高，产能的不断扩大，使得产业结构将得到进一步提升和优化，在产销规模继续扩大的同时，饮品不断推陈出新，将衍生更加广阔的细分市场空间。一些积极适应消费升级、注重品牌培育、渠道建设与管理绩效持续改进的优势企业将具备更好的发展机会，尤其是对品牌企业的发展更为重要。
　　我国软饮料行业在快速发展的同时，也存在一定的问题和风险。2006年1-4月份实现利税60.59亿元，同比增长28.11%，利税水平快速增长。利税快速成长中行业的经营风险增大，追逐产销量的扩张带来短期利益的同时仍需兼顾企业的效率、研发能力以及内部管理的规范等长远发展，注重内涵增长。对于广大的投资者来说，不容忽视的是，原料成本的增加将在一定程度上影响食品饮料行业的发展。其中，2006年至2007年，榨季国内外白糖供求矛盾仍会加剧，白糖价格将继续走高，其白糖期货价格在前期的连续逼空，就是最好的例证。在世界经济一体化的情形下，食品饮料行业的成本压力，将会越来越大。
　　中国软饮料业具有世界上任何一个国家所无法比拟的潜在消费市场，而软饮料潜在消费市场也正在逐步向现实消费市场转变，一个庞大的饮料市场正悄然形成。国外品牌对中国本土饮料的冲击力度将会怎样中国饮料走出国门有哪些阻力基础薄弱的中国软饮料业如何面对新型条件下的竞争挑战并抓住历史机遇发展自己新产品该如何创造个性如何把尝试型消费者转变为忠实消费者不同规模的饮料企业在今后该如何展开竞争呢
　　在市场准入壁垒低、竞争激烈的软饮料市场，国外品牌对中国本土饮料的冲击力度将会加大；与此同时中国饮料企业走出国门的阻力将会减小。起步晚、基础薄的中国软饮料业如何面对新型条件下的竞争挑战谁能够认准行业发展脉络、把握市场先机、掌握产品营销策略、谁就能够在这个充满无限商机、风险与利益共存的大市场上成为真正的赢家。
　　本研究报告数据主要来源于农业部、中国饮料工业协会、中国轻工业联合会、国务院研究发展中心和国家统计局等权威渠道数据，同时借鉴大量的报纸、杂志的基础信息以及相关研究单位、企业等公布和提供的资料，对我国软饮料行业的整体运行情况进行了详实的分析，综合运用定量和定性的分析方法对中国软饮料行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。是饮料食品行业及其他相关机构全面了解行业发展现状，准确把握行业发展趋势，制定有效经营和投资策略的可靠参考资料。

第一章 软饮料行业宏观经济分析
　　第一节 国际经济环境分析
　　　　一、经济全球化进程加速
　　　　二、新科技革命促进软饮料行业快速发展
　　　　三、世界产业结构调整加快软饮料产业升级
　　第二节 中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国主要人文统计分析
　　　　二、1978—2006年中国家庭变化分析
　　　　三、2003—2006年城镇和农村居民可支配收入分析
　　　　四、2003—2006年人均消费费用支出变化及结构分析
　　　　五、居民卫生保健意识变化分析

第二章 中国饮料行业政策环境分析
　　第一节 产业相关政策环境分析
　　　　一、我国出台全国食品标准发展计划
　　　　二、发布《食品安全监管信息发布暂行管理办法》
　　　　三、我国将实行两项食品标签新标准
　　第二节 推出新标准的影响分析
　　　　一、软饮料相关标准分类
　　　　二、食品包装的八大新规定
　　　　三、食品包装将规范化
　　第三节 WTO与关税政策影响
　　　　一、市场全球化带来的全方位竞争
　　　　二、日本实施新的饮料标签标准
　　　　三、欧盟提高果汁准入标准
　　　　四、中国台湾修正果汁标示标准

第三章 国际软饮料发展状况分析
　　第一节 全球饮料行业发展概况
　　　　一、全球饮料发展概述
　　　　二、全球软饮料市场发展现状
　　　　三、世界各地饮料消费概况
　　　　四、世界饮料发展动向
　　第二节 美国软饮料市场发展状况分析
　　　　一、美国软饮料消费
　　　　二、软饮料行业的参与者
　　　　三、美国碳酸饮料市场
　　　　四、美国功能保健饮料市场
　　　　五、“无咖啡因”市场
　　　　六、美国软饮料面临更新换代
　　第三节 日本软饮料市场发展状况
　　　　一、茶饮料市场竞争激烈
　　　　二、日本蔬菜市场
　　　　三、日本功能型饮料市场
　　　　四、咖啡市场平稳增长
　　第四节 欧洲软饮料市场发展状况
　　　　一、欧洲的果汁清凉饮料市场
　　　　二、欧洲运动饮料市场有望赶超美国
　　　　三、欧洲及德国饮用水市场
　　　　四、法国饮料市场
　　第五节 中国台湾软饮料市场
　　　　一、2004年中国台湾饮料市场销售情况
　　　　二、中国台湾各种饮料的市场概况
　　　　三、中国台湾有关饮料的新标准
　　　　四、中国台湾饮料消费者分析

第四章 中国软饮料发展状况分析
　　第一节 中国软饮料行业总体运行情况
　　　　一、2003—2006年中国软饮料行业盈亏情况
　　　　二、2003—2006年中国软饮料行业产销情况
　　　　三、2003—2006年中国软饮料行业效益情况
　　　　四、2003—2006年中国软饮料行业发展指数
　　第二节 中国软饮料各子行业经济对比
　　　　一、2003—2006年中国软饮料各子行业盈亏情况
　　　　二、2003—2006年中国软饮料各子行业产销情况
　　　　三、2003—2006年中国软饮料各子行业效益情况
　　　　四、2003—2006年中国软饮料各子行业发展指数
　　第三节 中国软饮料行业规模经济
　　　　一、2003—2006年中国软饮料大中小企业盈亏情况
　　　　二、2003—2006年中国软饮料大中小企业产销情况
　　　　三、2003—2006年中国软饮料大中小企业效益情况
　　　　四、2003—2006年中国软饮料大中小企业发展指数
　　第四节 中国软饮料各产权经济运行
　　　　一、2003—2006年中国软饮料产权经济盈亏情况
　　　　二、2003—2006年中国软饮料产权经济产销情况
　　　　三、2003—2006年中国软饮料产权经济效益情况
　　　　四、2003—2006年中国软饮料产权经济发展指数

第五章 中国软饮料供求状况
　　第一节 中国软饮料供给情况
　　　　一、2001—2006年软饮料总体产量
　　　　二、2003—2006年软饮料各品种产量
　　　　三、2003—2005年软饮料产量地区结构
　　　　四、2005年软饮料各品种地区结构
　　　　五、2003—2006年软饮料产量月度结构
　　　　六、2003—2006年软饮料各品种产量月度结构
　　第二节 中国软饮料市场需求
　　　　一、1999-2005软饮料市场需求
　　　　二、中国软饮料品牌现状
　　　　三、中国软饮料渠道营销分析
　　　　四、中国软饮料市场规律
　　第三节 2001-2006年中国主要软饮料品种市场规模增长情况
　　　　一、2001－2006年碳酸饮料市场规模增长情况
　　　　二、2001-2006年瓶（桶）装饮用水市场规模增长情况
　　　　三、2001－2006年果汁饮料市场规模增长情况
　　　　四、2001－2006年茶饮料市场规模增长情况
　　　　五、2001-2006年功能饮料市场规模增长情况
　　　　六、2001-2006年含乳饮料市场规模增长情况
　　第四节 软饮料消费需求的影响因素分析
　　　　一、商品价格
　　　　二、消费者的收入
　　　　三、消费者品牌偏好程度
　　　　四、消费者包装偏好
　　第五节 软饮料消费者分析
　　　　一、消费者构成
　　　　二、软饮料消费特征
　　　　三、消费目的与消费依据
　　　　四、消费者需求的最新变化

第六章 2003-2006年碳酸饮料市场分析
　　第一节 碳酸饮料经济运行
　　　　一、2003—2006年碳酸饮料企业盈亏情况
　　　　二、2003—2006年碳小酸饮料行业产销分析
　　　　三、2003—2006年碳酸饮料盈利能力分析
　　　　四、2003—2006年碳酸饮料营运指数
　　第二节 碳酸饮料产量情况分析
　　　　一、2003—2006年产量增长情况
　　　　二、2003—2006年碳酸饮料分月变动情况
　　　　三、2003－2006年碳酸饮料主要地区产量情况
　　　　四、2003－2005碳酸饮料产量集中度分析
　　第三节 碳酸饮料市场发展
　　　　一、2001－2005年碳酸饮料市场发展
　　　　二、城市和农村碳酸饮料市场区别
　　　　三、碳酸饮料主要品牌市场表现
　　　　四、碳酸饮料主要品牌推广运作对比
　　第四节 碳酸饮料市场发展趋势
　　　　一、碳酸饮料的青少年肥胖问题
　　　　二、其他饮料的替代效应

第七章 2003-2006年饮用水市场分析
　　第一节 饮用水经济运行
　　　　一、2003-2006规模以上企业资产规模分析
　　　　二、2003-2006规模以上企业销售收入分析
　　　　三、2003-2006规模以上企业利润分析
　　　　四、2003-2006规模以上企业利润率分析
　　第二节 饮用水产量情况分析
　　　　一、2002-2006年饮用水产量分析
　　　　二、2003-2006年饮用水月度产量分析
　　　　三、2003－2006饮用水主要地区产量情况
　　　　四、2003－2005饮用水产量集中度分析
　　第三节 饮用水市场发展
　　　　一、2001-2006年中国饮用水整体市场发展
　　　　二、桶装水发展现状
　　　　二、矿泉水市场发展状况
　　　　三、饮用水主要品牌市场表现
　　　　四、饮用水主要品牌推广运作对比
　　第四节 饮用水市场发展趋势
　　　　一、中国瓶装水依然看好。
　　　　二、洋“水商”不敢轻视亚洲市场
　　　　三、瓶装水业可能重新洗牌。
　　　　四、高端饮水机对桶装水替代性分析

第八章 2003-2006年果汁饮料市场分析
　　第一节 果汁饮料经济运行
　　　　一、2003—2006年果汁饮料企业盈亏情况
　　　　二、2003—2006年果汁饮料行业产销分析
　　　　三、2003—2006年果汁饮料行业盈利水平
　　　　四、2003—2006年果汁饮料行业营运指数
　　第二节 果汁饮料产量情况分析
　　　　一、2002—2006年产量增长情况
　　　　二、2005—2006年果汁饮料分月变动情况
　　　　三、2003－2006果汁饮料主要地区产量情况
　　　　四、2003－2005果汁饮料产量集中度分析
　　第三节 果汁饮料市场发展
　　　　一、2001－2005年中国果汁饮料市场发展
　　　　二、果汁饮料需求的增长点研究
　　　　三、中国人均果汁消费需求量分析
　　　　四、果汁饮料主要品类市场表现
　　　　五、果汁饮料主要品牌推广运作对比
　　第四节 果汁饮料市场发展趋势
　　　　一、消费市场正在升级
　　　　二、女性化果汁饮料品牌形象得到认同
　　　　键是差异化
　　　　四、中国果汁饮料消费逐步进入品牌消费阶段

第九章 含乳饮料市场
　　第一节 含乳饮料经济运行
　　　　一、2003—2006年含乳饮料企业盈亏情况
　　　　二、2003—2006年含乳饮料行业产销分析
　　　　三、2003—2006年含乳饮料行业盈利水平
　　　　四、2003—2006年含乳饮料行业营运指数
　　第二节 含乳饮料市场发展
　　　　一、2001-2005年中国含乳饮料整体市场发展
　　　　二、含乳饮料主要品种
　　　　三、含乳饮料主要品牌市场表现
　　　　四、含乳饮料主要品牌推广
　　第三节 含乳饮料市场发展趋势

第十章 固体饮料市场
　　第一节 固体饮料经济运行
　　　　一、2003—2006年固体饮料企业盈亏情况
　　　　二、2003—2006年固体饮料行业产销分析
　　　　三、2003—2006年固体饮料行业盈利水平
　　　　四、2003—2006年固体饮料行业营运指数
　　第二节 固体饮料SWOT分析
　　　　一、固体饮料优势分析
　　　　二、固体饮料劣势分析
　　　　三、固体饮料机会分析
　　　　四、固体饮料威胁分析
　　第三节 固体饮料市场发展
　　　　一、中国固体饮料整体市场发展
　　　　二、固体饮料各品类消费者对比
　　　　三、固体饮料主要品牌市场表现
　　　　四、固体饮料主要品牌推广运作对比
　　第四节 固体饮料市场发展趋势

第十一章 2001-2006年茶饮料市场分析
　　第一节 茶饮料市场现状
　　　　一、茶饮料市场概况
　　　　二、2001－2006年中国茶饮料市场规模
　　第二节 茶饮料SWOT分析
　　　　一、茶饮料优势分析
　　　　二、茶饮料劣势分析
　　　　三、茶饮料机会分析
　　　　四、茶饮料威胁分析
　　第三节 茶饮料市场发展
　　　　一、中国茶饮料整体市场发展
　　　　二、茶饮料主要品牌市场表现
　　　　三、茶饮料包装的发展
　　　　四、茶饮料主要品牌推广运作对比
　　第四节 茶饮料市场发展趋势
　　　　一、无糖茶饮料前景广阔
　　　　二、即开型茶饮料成为主流

第十二章 2001-2006年功能饮料市场分析
　　第一节 功能饮料市场现状
　　　　一、功能饮料的发展历程
　　　　二、功能饮料主要类型
　　　　三、2001－2006年功能饮料市场规模
　　　　四、功能饮料消费卖点
　　第二节 功能饮料SWOT分析
　　　　一、功能饮料优势分析
　　　　二、功能饮料劣势分析
　　　　三、功能饮料机会分析
　　　　四、功能饮料威胁分析
　　第三节 功能饮料竞争分析
　　　　一、国内饮料行业的基本竞争规则
　　　　二、功能饮料对弈情绪饮料
　　　　三、功能饮料主要品牌竞争态势
　　　　四、功能饮料营销策略

第十三章 软饮料替代产品市场分析
　　第一节 中国啤酒市场发展分析
　　　　一、2003－2006年中国啤酒产量
　　　　二、2003－2006啤酒经营情况
　　　　三、中国啤酒竞争格局
　　　　四、影响中国酒业发展的主要因素分析
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