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二、内容简介
第一部分 行业发展现状分析
第一章 中国轿车工业发展现状分析
　　第一节 我国汽车工业发展回顾
　　　　一、中国汽车工业现状
　　　　二、2006年汽车行业发展情况
　　　　三、2007年汽车行业发展形势分析
　　　　四、我国汽车产业区域概述
　　第二节 中国轿车市场发展现状分析
　　　　一、中高端轿车市场现状分析
　　　　二、汽车巨头中国市场业绩分析
　　　　三、关于汽车产业发展目标及政策导向的思考
　　　　四、2.0L排量轿车市场现状分析
　　　　五、1.3L排量轿车市场现状分析
　　　　六、经济型轿车市场发展态势
　　第三节 轿车市场与技术发展分析
　　　　一、小排量车的市场空间分析
　　　　二、我国中高级轿车核心技术分析
　　　　三、中国企业海外CKD现状

第二章 2005-2006年我国轿车市场分析
　　第一节 2005年国内轿车行业发展分析
　　　　一、2005年全国主要轿车市场特点及市场分析
　　　　二、2005年我国轿车市场产销分析
　　　　三、2005轿车细分市场分析
　　第二节 2006年轿车市场运行分析
　　　　一、2006年轿车市场发展分析
　　　　二、2006年10月轿车市场简述
　　　　三、2006年汽车行业盈利水平分析
　　　　四、全国及各省、市轿车产量统计
　　第三节 2006年轿车业进出口分析
　　　　一、2006年轿车进出口形势分析
　　　　二、2006年进口车价分析
　　　　三、2005-2006年轿车进出口情况
　　　　四、我国汽车出口缺口分析
　　第四节 2005-2006年乘用车细分市场分析
　　　　一、2005年乘用车市场分析
　　　　二、2005-2006年SUV市场分析
　　　　三、2005 -2006年国产MPV市场分析
　　　　四、2006年高档轿车市场分析
　　　　五、2006年国内中高级轿车市场分析
　　　　六、2006经济型轿车市场分析

第二部分 行业营销与消费分析
第三章 我国轿车营销分析
　　第一节 中国轿车营销模式分析
　　　　一、常见的营销模式分析
　　　　二、营销模式抉择
　　第二节 国内轿车品牌营销策略分析
　　　　一、我国汽车营销渠道竞争力分析
　　　　二、中国轿车市场的品牌命名与营销
　　　　三、汽车营销价值的探索发展
　　　　四、中国汽车营销走出价格战“围城”
　　第三节 差异化模式构建轿车营销渠道
　　　　一、营销渠道模式面临严峻挑战
　　　　二、渠道模式差异化的构建策略
　　　　三、顺应产业政策策略
　　　　四、区域差异策略
　　第四节 轿车市场营销案例分析
　　　　一、奥迪中国市场营销攻略
　　　　二、凯迪拉克轿车广告投放策略
　　　　三、国内中高档轿车广告传播案例
　　　　四、东风日产注重文化营销
　　　　五、奇瑞公司营销网络分析
　　第五节 轿车服务营销体系的构建
　　　　一、轿车服务营销与轿车营销服务的差别
　　　　二、轿车服务营销的经营理念
　　　　三、轿车服务营销体系的构建

第四章 我国轿车消费市场分析
　　第一节 家用轿车消费市场调查分析
　　　　一、最新购车趋势调查分析
　　　　二、中国轿车市场消费趋势
　　　　三、轿车成家庭消费新领域
　　第二节 影响我国轿车消费的因素分析
　　　　一、宏观经济的影响
　　　　二、汽车产业政策等汽车相关政策的影响
　　　　三、固定资产投资的影响
　　　　四、汽车技术的影响
　　　　五、汽车价格的影响
　　　　六、收入的影响
　　　　七、汽车税费的影响
　　　　八、公车消费的影响
　　　　九、汽车信贷的影响
　　　　十、公路交通的影响
　　　　十一、石油的影响
　　　　十二、环境污染的影响
　　第三节 我国轿车消费市场特点分析
　　　　一、女性用车市场分析
　　　　二、中高档汽车消费主力
　　　　三、汽车二三级市场竞争
　　　　四、汽车厂品牌忠诚度受考验
　　第四节 中国轿车消费群体（行为）变迁

第三部分 行业竞争格局分析
第五章 我国轿车市场竞争分析
　　第一节 汽车行业竞争格局
　　　　一、我国汽车产业竞争格局分析
　　　　二、我国汽车工业的总体竞争态势
　　第二节 我国轿车竞争现状分析
　　　　一、我国轿车市场竞争分析
　　　　二、中高级轿车市场竞争分析
　　　　三、紧凑型轿车市场竞争分析
　　　　四、经济型轿车竞争分析
　　第三节 轿车市场各级别轿车竞争格局分析
　　　　一、20-30万元轿车细分市场分析
　　　　二、15-20万元轿车细分市场分析
　　　　三、10-15万元轿车细分市场分析
　　　　四、10万元以下轿车细分市场分析
　　第四节 我国本土轿车品牌竞争分析
　　　　一、本土品牌汽车市场份额状况
　　　　二、中外汽车品牌售后满意度现状
　　　　三、民企造轿车新优势分析
　　　　四、轿车自主品牌谋求突破
　　第五节 轿车市场竞争特点分析
　　　　一、合资轿车企业降价情况
　　　　二、汽车竞争的焦点领域
　　　　三、2006年汽车保值率调查分析
　　第六节 轿车品牌竞争力提高策略分析
　　　　一、日本汽车业积累深层竞争力分析
　　　　二、本土汽车品牌企业何以突围

第六章 著名轿车制造企业介绍
　　第一节 中国第一汽车集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、企业布局
　　　　三、发展战略
　　　　四、财务状况
　　　　五、主力车型
　　第二节 上海汽车集团股份有限公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、企业发展
　　　　三、财务状况
　　　　四、主力车型产销量
　　第三节 东风汽车集团公司
　　　　一、集团概况
　　　　二、主力车型
　　　　三、发展战略
　　　　四、经营状况
　　第四节 广州汽车集团股份有限公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、发展影响
　　　　三、发展进展
　　　　四、发展动态
　　第五节 北京现代汽车有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、主力车型
　　　　三、发展现状
　　第六节 长安汽车集团
　　　　一、集团概况
　　　　二、发展创新
　　　　三、主力车型
　　　　四、轿车销量
　　　　五、财务状况
　　第七节 安徽奇瑞汽车有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、发展现状
　　　　三、主力车型产销量
　　第八节 浙江吉利汽车有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、发展竞争力
　　　　三、主力车型
　　　　四、发展动态

第四部分 行业发展预测与投资分析
第七章 我国轿车市场发展趋势及预测
　　　　一、轿车发展趋势
　　　　二、2007年车市趋势分析
　　　　三、中国汽车市场远景预测
　　　　四、中国民族汽车企业发展动向
　　　　五、微轿发展趋势

第八章 我国轿车行业投资分析
　　第一节 我国汽车业投资分析
　　　　一、中国汽车市场投资分析
　　　　二、汽车租赁业市场潜力分析
　　第二节 国外汽车市场投资机会
　　　　一、叙利亚汽车市场投资分析
　　　　二、非洲汽车市场投资分析

第五部分 行业发展宏观环境概况
第九章 全球轿车市场分析
　　第一节 全球轿车市场格局分析
　　　　一、世界汽车格局分析
　　　　二、全球豪华车第一品牌竞争
　　　　三、2006年世界10大汽车公司
　　第二节 欧美轿车市场发展分析
　　　　一、美国汽车工业探寻发展新路径
　　　　二、美国汽车复兴计划
　　　　三、欧洲市场汽车销量现状分析
　　　　四、德国汽车投资状况
　　　　五、波兰乘用车市场分析
　　　　六、意大利乘用车消费市场现状分析
　　第三节 亚洲轿车市场分析
　　　　一、2006年韩日印汽车市场分析
　　　　二、泰国汽车工业发展分析

第十章 我国轿车工业发展环境分析
　　第一节 宏观经济走势分析
　　　　一、2006年宏观经济发展分析
　　　　　　（一）总体情况
　　　　　　（二）农业生产
　　　　　　（三）工业生产
　　　　　　（四）固定资产投资
　　　　　　（五）国内市场销售
　　　　　　（六）对外贸易
　　　　　　（七）市场价格
　　　　二、2007年中国经济形势预测
　　　　　　（一） 2007年经济运行趋势展望
　　　　　　（二）2007年外部环境和政策走向
　　　　　　（三） 2007年我国经济发展趋势
　　　　三、城乡居民收入发展现状
　　第二节 宏观政策影响分析
　　　　一、我国汽车产业国家调控趋势分析
　　　　二、汽车产业政策影响分析
　　　　三、乘用车制动强制标准将出台
　　　　四、2007年实施新机动车排放标准
　　　　五、私家车报废标准将出台
　　第三节 钢铁工业走势分析
　　　　一、2007年我国钢铁行业宏观预测
　　　　二、十一五汽车工业用钢预测 我国汽车工业用钢现状
　　第四节 轿车工业外部环境影响分析
　　　　一、国内汽车产业发展处境
　　　　二、油价因素分析
　　第五节 政策壁垒及反倾销影响
　　　　一、各项行业规范性政策逐步建立和完善
　　　　二、中欧美汽车贸易摩擦状况
　　　　三、汽车出口遇“绿色壁垒”
　　　　四、海外汽车贸易摩擦分析以及措施

第六部分 行业发展策略与品牌比较
第十一章 国内外轿车品牌发展比较
　　第一节 跨国轿车企业发展分析
　　　　一、本田中国发展战略
　　　　二、三大日资轿车企业中国市场表现
　　　　三、美系跨国汽车企业在华路线图
　　　　四、美国通用拓展小排量汽车市场
　　　　五、福特汽车全球战略重心
　　　　六、跨国车企推行多品牌发展战略
　　第二节 自主轿车品牌发展分析
　　　　一、中国汽车自主品牌发展状况
　　　　二、奇瑞战略分析
　　第三节 汽车企业发展管理分析
　　　　一、跨国汽车公司供应链管理比较
　　　　二、中国汽车发展关键问题
　　　　三、豪华汽车品牌管理缺陷

第十二章 我国轿车发展策略的分析
　　第一节 国外汽车工业发展启示
　　　　一、日本新能源汽车发展的启示
　　　　二、日韩汽车工业自主创新的启示
　　　　三、国外电动汽车的发展战略
　　第二节 我国汽车产业自主创新SWOT分析
　　　　一、我国汽车产业进行自主创新的优势
　　　　二、我国汽车产业进行自主创新的劣势
　　　　三、我国汽车产业进行自主创新的机遇
　　　　四、我国汽车产业进行自主创新面临的挑战
　　第三节 中^智^林^：我国汽车工业发展对策研究
　　　　一、我国轿车工业自主品牌发展机会分析
　　　　二、提高我国汽车工业发展竞争力的对策研究
　　　　三、中国汽车企业新发展途径
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