
	2006中国报业市场分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2006中国报业市场分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2006中国报业市场分析报告

	报告编号：
	0231A58　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9800 元　　纸介＋电子版：10000 元

	优惠价：
	电子版：8820 元　　纸介＋电子版：9120 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099
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	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　本中心是一家专门从事行业信息咨询、提供企业竞争情报服务的专业机构—— 中心以提供行业市场预测分析、行业投资分析、银行信贷分析为核心的咨询服务。目前研究领域涉及传媒、广播、数字电视、期刊、报纸、IPTV等十几个板块。中心拥有精英的研发团队，研发骨干均有硕士以上学位，研发人员教育背景涵盖金融、经济、统计、情报学、医学、冶金、通信、汽车等多个专业。特邀专家 57位，同时中心还与30多位各个行业的资深实业人士建立了长久的合作关系。
　　报刊行业研究部是中心重点研究部门，凭借多年行业研究经验，报刊研究部与国家新闻出版总署、科技部、国务院发展研究中心建立了良好的项目合作及数据共享机制。《2006中国报刊行业研究报告》为中心本年度重点报刊行业研究课题之一，本报告由具备多年从业经验的国家信息分析师与报刊行业资深研究人员历时半年数据调研，行业热点跟踪，最终由业内专家审核修订完成。
　　《2006中国报业市场分析报告》为我们中心原创，报告中所有的内容均受到中国法律知识产权相关条例的版权保护。没有经过原著者书面许可，任何组织和个人，不得使用本报告中的信息用于其它商业目的。本报告中部分文字和数据采集于公开信息，所有权为原著者所有。没有经过原著者和本公司许可，任何组织和个人不得使用本报告中的信息用于其他商业目的。
　　2006，中国报业迎来了市场化改革、产业化发展的新阶段。近10年的中国报业集团化改革和两年来的全国文化事业单位体制改革试点都为中国报业的进一步发展积累了新经验。无论选择了怎样的体制形式、运行机制，随着报业的产业化发展程度的加深，一批新型的报业市场竞争主体已经出现。 调整成为2005年我国报业发展的基本主题，是改革进程的必经阶段。调整是为了更好地投入新的发展阶段。我国报业即将迎来1990年以来的第四个增长周期，粗放型发展模式日益显现的深刻危机，表明传统发展思路和发展模式已无法成为新一轮增长的驱动力量。未来3-5年，是传统报业朝着面向未来的新型报业变革的过渡阶段，是中国报业发展的至关重要的战略机遇期。我国报业必须高度重视和积极应对报业发展面临的重大挑战，着力解决当发展过程中业已出现的种种制约报业快速发展、妨碍报业可持续发展的问题。
　　在所调查的北京都市报读者样本中，经常阅读《北京晚报》的占28.37%，经常阅读《京华时报》的读者占19.66%，这两份报纸是读者阅读频率较高的报纸。在读者的首选报纸的调查中，《北京晚报》的首选率第一，即有近一半的读者在选择都市报阅读的时候，会首先选择《北京晚报》，《京华时报》依然排在第二。《新京报》、《北京娱乐信报》和《北京青年报》的首选率排在第三位。在读者独占比例上，《北京晚报》、《京华时报》独占比例大些，读者群比较稳定。《法制晚报》的读者经常阅读比例为12.55%，但是首选度有所降低，和《北京晚报》相比，其读者忠诚度相对较低。
　　2005年广告花费总量保持18％增长，增幅持续趋缓
　　电视、报纸仍旧占据绝大部分市场份额，户外媒体份额增长1％，电视媒体份额增长2%，报纸媒体份额下降3％。
　　《2006中国报业市场分析报告》对中国报纸出版业基本竞争格局、发展态势、运行机制进行了深入剖析；通过对我国报业当前面临的竞争环境、市场体制构建、新型服务模式等行业热点问题的分析，对我国报业在2004至2006年第四个增长周期的发展提出了极具参考价值的建议。

第一部分 报业广告投放与发行市场分析
第一章 中国报业广告投放市场现状
　　第一节 中国报业广告经营现状综述
　　第二节 中国报业广告市场呈现的特点分析
　　第三节 报业经济面临困难的原因解析
　　第四节 电子媒体时期的报纸仍具独特竞争优势

第二章 中国报业广告市场困境及策略
　　第一节 2005年中国报业广告经营困境分析
　　　　一、GDP对报业广告的影响
　　　　二、宏观调控、行业政策对报业广告收入的影响
　　　　三、受众构成和需求的变化
　　　　四、新兴媒体对报业资源的分流和价值链的影响
　　　　五、对我国报业所处生命周期的基本判断
　　第二节 突破困境的策略分析
　　　　一、突围传统观念
　　　　二、突围传统体制
　　　　三、突围传统赢利模式
　　　　四、突围传统的介质形态

第三章 2005下半年北京都市报零
　　第一节 北京都市报
　　　　一、销量、地位及变化
　　　　二、各报实销率和覆盖率
　　　　三、各行政区销售对比
　　　　四、潜力信心对比分析
　　　　五、市场饱和情况
　　　　六、零售坐标分析
　　第二节 北京都市早报
　　　　一、销量及变化
　　　　二、市场份额
　　　　三、实销率及覆盖率
　　　　四、区属销售状况
　　　　五、市场饱和情况
　　　　六、潜力信心对比分析

第四章 珠三角地区的报业市场分析
　　第一节 珠三角地区报业格局
　　第二节 珠三角各城市都市报市场分析
　　　　一、广州
　　　　二、佛山
　　　　三、东莞
　　　　四、江门
　　　　五、中山

第五章 北京都市报读者研究
　　第一节 经常阅读和首选阅读
　　第二节 传阅率对比
　　第三节 各报广告评价情况
　　第四节 各报读者结构
　　第五节 《北京晚报》读者学历对比
　　第六节 《北京晚报》读者月收入对比

第六章 平面媒体的广告行业结构分析
　　第一节 媒体的广告行业结构
　　第二节 媒体广告行业结构的特点

第七章 报纸未来发行新形态解析
　　第一节 报刊发行的最新形态
　　　　一、全真电子版报纸
　　　　二、“全真电子版”发行模式
　　第二节 制约无纸化发行的因素
　　　　一、“全真电子版”技术与发行配套设施有待完善
　　　　二、世界各地受众的传统阅读习惯目前还未有根本性改变
　　第三节 现有发行形态的革命性变革体现

第八章 2005－06年中国广告市场分析及展望
　　第一节 2005年我国广告花费媒体分布情况
　　　　一、2005年广告花费总量变化趋势
　　　　二、2005年报纸媒体广告花费变化趋势
　　第二节 2005年广告花费主要行业分析
　　　　一、2005年总广告花费行业排名情况
　　　　二、2005年报纸媒体广告花费前5大行业
　　　　三、2005年杂志媒体广告花费前5大行业
　　　　四、2005年电视媒体广告花费前5大行业
　　第三节 2005年广告花费主要品牌分析
　　　　一、2005年总广告花费品牌排名情况
　　　　二、2005年报纸媒体广告花费前10大品牌
　　　　三、2005年杂志媒体广告花费前10大品牌
　　　　四、2005年电视媒体广告花费前10大品牌
　　第四节 2005年主要行业报纸媒体广告投放情况分析
　　　　一、2005年房地产行业广告投放情况分析
　　　　二、2005年轿车行业广告投放情况分析
　　　　三、2005年银行信用卡广告投放情况分析
　　　　四、2005年口腔清洁用品广告投放情况分析
　　　　五、2005年液态奶行业广告投放情况分析
　　　　六、2005年洋酒行业广告投放情况分析
　　　　七、2005年医院行业广告投放情况分析
　　　　八、2005年电信增值行业广告投放情况分析

第九章 2005年中国报刊媒体广告经营市场分析
　　第一节 中国报刊媒体广告经营现状分析
　　　　一、报业广告经营呈现衰退趋势
　　　　二、产业景气对广告业波动的影响
　　　　三、广告管理政策是广告市场变化的重要原因
　　　　四、报业自身原因对广告经营的影响
　　　　五、报业广告衰退期考验媒体经营
　　第二节 2005年我国报纸媒体广告市场运行分析
　　　　一、2005年报业广告市场基本状况
　　　　二、报业广告市场衰退主要原因分析
　　　　三、新形势下传统报业广告市场发展机遇分析

第二部分 报刊行业状况分析
第一章 中国报业发展现状分析
　　第一节 2004年中国报纸出版业发展回顾
　　　　一、报业发展保持持续稳定增长势头
　　　　二、报业发展不断适应全面建设小康社会要求
　　第二节 2005年中国报纸出版业的基本格局
　　第三节 中国报业的发展趋势
　　　　一、报纸出版业的集约化水平将大幅提高
　　　　二、中国报业的第四个增长周期即将到来
　　　　三、中央级和省级党报将确立高端主流大报的领导地位
　　　　四、都市报的发展模式将发生重大转型
　　　　五、行业专业报纸将普遍树立资源中心观
　　　　六、“数字报业”战略将改变传统报业形态
　　　　七、职业报人和职业报业经理人群体将加速形成
　　　　八、海外报业市场将成为新的发展空间

第二章 全球报业大国行业现状及其发行策略解析
　　第一节 美国报业现状及其应对方式
　　　　一、美国报业的危机及转型
　　　　二、美国报业的发行策略
　　第二节 日本报业现状及发行体制
　　　　一、日本报业经营现状
　　　　二、日本报纸发行专卖制
　　第三节 英国现代报业的全球化发展
　　第四节 法国报纸发行现状分析

第三章 以资产为纽带构建新型报业市场主体
　　第一节 构建新型报业市场主体的必要性
　　第二节 新型报业市场主体的目标及基本条件

第四章 中国报业竞争有序化发展战略分析
　　第一节 报业竞争力监测指标、权重和分析方法
　　第二节 全国晚报都市类报纸竞争力监测20强
　　呈现三大特点
　　　　一、各大报纸竞争力不断变化，20强之间差距仍然很大
　　　　二、20强的收入结构中，广告收入占非常大的比重
　　　　三、强势报纸的地区分布基本上比较均衡
　　第三节 报纸发行量对竞争力影响分析
　　　　一、报纸盈亏平衡点分析
　　　　二、报纸的“有效发行”和“无效发行”
　　　　三、报纸发行的有效化程度分析
　　　　四、提高报纸发行的广告回报率
　　第四节 京、沪、穗三城市报业竞争格局分析
　　第五节 提升报纸竞争力的关键
　　　　一、报纸竞争力指标
　　　　二、如何提升报纸竞争力

第五章 中国报业发行现状透析
　　第一节 中国报纸发行模式的历史演变和发展趋势
　　　　一、邮发合一的产生和特点
　　　　二、自办发行的特点和优势
　　　　三、多渠道发行的出现和发展
　　第二节 中国报业发行市场的竞争与分化
　　　　一、报业发行市场现状分析
　　　　二、提高报业市场占有率的发行策略
　　　　三、效益型发行模式的建立
　　第三节 当代中国报纸发行的七种模式及其优劣分析
　　　　一、《广州日报》邮发与自办发行相结合的发行模式
　　　　二、《扬子晚报》省会与地市渗透结合的发行模式
　　　　三、《华西都市报》的“敲门发行”模式
　　　　四、《成都商报》公司分销制的发行模式
　　　　五、《京华时报》的整合营销发行模式
　　　　六、《北京青年报》的“小红帽”发行模式
　　　　七、《南方都市报》的“多版本”发行模式
　　第四节 中国报纸发行面对的挑战和对策
　　　　一、外资发行公司战略分析与国内发行力量的处境
　　　　二、国内各发行力量存在的问题和对策
　　第五节 报纸互助发行策略探析
　　　　一、重视互助发行的必要性分析
　　　　二、互助发行案例剖析
　　　　三、互助发行应注意的问题
　　第六节 报纸发行三大误区与规避
　　　　一、总发行量与读者群集中度
　　　　二、读者规模与忠诚度
　　　　三、促销行为与整合营销
　　第七节 价格在报刊发行中发挥杠杆作用的四个特征
　　　　一、价格是报刊质量与内容的信号，但并不代表报刊的实际价格
　　　　二、从价格上反映报刊的定位
　　　　三、报刊价格一旦确定，不能经常或很快改动
　　　　四、价格在目前报刊市场上已形成一定模式

第六章 报业受众分析模式及解决路径
　　第一节 中国报纸经营环境变化分析
　　第二节 报纸受众分析的理论依据
　　　　一、迈克尔·波特的五力分析模型及在报业竞争中的运用
　　　　二、报纸的承载量无法满足所有受众的所有信息需求
　　　　三、报纸相对分众化的市场定位
　　第三节 报纸受众分析方法
　　　　一、影响受众行为的主要因素
　　　　二、评价受众行为的几个重要指标
　　　　三、进行报纸受众分析的方法

第七章 中国重点城市报刊零售发行监测数据
　　第一节 零售发行收益指数
　　第二节 都市报刊市场竞争指数
　　第三节 都市报刊单一销售终端平均每期报纸销售量（份）

第八章 北京/上海/广州/深圳时政新闻类报纸零售市场分析
　　第一节 四城市时政新闻类报纸零售市场构成
　　第二节 四城市时政新闻类报纸平均实销率对比
　　第三节 四城市时政新闻类报纸平均覆盖率对比
　　第四节 四城市时政新闻类报纸平均市场潜力对比
　　第五节 四城市时政新闻类报纸实销量对比
　　第六节 四城市时政新闻类报纸覆盖率前三名
　　第七节 四城市时政新闻类报纸平均实销量前三名

第九章 北京都市报零售发行状况监测透析
　　第一节 零售市场销售总量——呈稳步上升的趋势
　　第二节 最新市场格局——相对稳定
　　第三节 单媒体分析——各报竞争角色画像
　　　　一、北京晚报
　　　　二、北京青年报
　　　　三、京华时报
　　　　四、北京娱乐信报
　　　　五、新京报
　　　　六、法制晚报
　　　　七、北京晨报
　　　　八、华夏时报

第十章 上海报业零售发行竞争态势透析
　　第一节 同质化竞争与品牌化生存
　　　　一、难以回避的同质化竞争
　　　　二、用品牌赢得读者
　　第二节 区域化读者群与市场细分
　　　　一、地域性差别主导零售市场
　　　　二、为媒体寻找合适的通路
　　第三节 从发行到营销――媒体战略变革
　　　　一、以现代营销理念取代传统发行
　　　　二、建立长效反馈机制
　　第四节 无序竞争现象亟待整治
　　　　一、报刊市场的“模仿秀”
　　　　二、非法报刊对“正规军”的伤害

第十一章 河北报业竞争格局分析
　　第一节 市场分割下的合纵连横
　　第二节 控制区域市场的策略
　　　　一、石家庄市场
　　　　二、二级城市市场

第十二章 武汉报业竞争生态分析
　　第一节 细分市场 找准报纸生态位
　　第二节 多元结构 平衡报业生态圈

第十三章 全国主要报纸读者构成
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