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二、内容简介
　　《2006年中国网上旅行预订研究报告》亮点：
　　（一）通过翔实准确的数据和丰富的信息，全面阐述中国在线旅行预订市场的发展现状和特点，帮助企业和投资者全面了解和把握中国在线旅行预订市场的发展特征和趋势。
　　（二）着重对中国在线旅行预订市场的典型企业进行分析，按照盈利模式、企业性质和服务特色将企业划分为5种类型；通过对各类企业进行SWOT分析，通过企业成长性和市场地位等多个指标深入研究企业前景，为投资者制定竞争战略提供参考。
　　（三）通过连续3年对中国旅行预订市场用户研究，全面掌握该类产品/服务的用户消费特征和消费倾向，了解不同时间段和不同企业的用户属性差异，为企业制定恰当的产品和营销策略提供参考。
　　（四）通过科学的抽样调查方法和企业访谈，细分市场统计用户规模和市场规模，总结在线旅行预订市场发展趋势。
　　（五）从市场的成长性和发展策略进行分析，对未来市场的发展作出定性和定量的预测，从中分析投资机会，评估盈利前景，并给出市场意见和建议。
　　V. 报告摘要
　　ⅤI. 报告正文
　　1. 网上旅行预订行业概述
　　1.1 网上旅行预订定义
　　1.2 网上旅行预订分类
　　1.2.1 按服务类型分
　　1.2.2 按运营商性质分
　　1.2.3 按市场类型分
　　1.3 美国在线旅游市场情况
　　1.4 中国旅游产业概述
　　1.4.1 上升中的朝阳产业
　　1.4.2 中国旅游产业发展速度举世瞩目
　　1.4.3 2006年中国旅游产业年市场规模达到8850亿元
　　2. 网上旅行预订业务模式及产业链分析
　　2.1 业务模式分析
　　2.1.1 订房业务
　　2.1.2 订票业务
　　2.1.3 旅游产品业务
　　2.2 . 产业链结构分析
　　2.2.1 网上旅行预订产业链构成
　　2.2.2 产业链各环节地位与关系分析
　　2.2.3 产业链各环节SWOT分析
　　2.3 旅行预订市场发展趋势
　　2.3.1 休闲旅游在网上旅行预订市场比重越来越大
　　2.3.2 酒店预订依然占市场主导地位
　　2.3.2 机票预订占整个网上旅行预订市场比重增大
　　2.3.4 旅游度假产品预订市场逐渐显示广阔的前景
　　2.3.5 个性化服务不断产生
　　3．中国网上旅行预订市场结构及规模
　　3.1 网上旅行预订市场结构
　　3.2 中国网上旅行预订用户规模
　　3.3 网上旅行预订市场规模
　　3.4 网上旅行订房市场规模
　　3.5 网上旅行订票市场规模
　　3.6 网上旅游度假产品市场规模
　　4. 中国网上旅行预订市场竞争格局分析
　　4.1 网上旅行预订新模式
　　4.1.1 旅游搜索引擎：垂直搜索角度切入
　　4.1.2 酒店即时预订：扁平化产业链模式
　　4.1.3 旅游电子商务B2B与B2C平台模式
　　4.2 . 航空公司网上直销机票影响网上旅行预订市场格局
　　4.2.1 机票直销是发展趋势
　　4.2.2 短期网上订票市场格局不会改变
　　4.3 中国网上旅行预订市场各阵营业务指标比较
　　4.4 中国网上旅行预订主要参与企业市场份额
　　4.5 中国网上旅行预订企业综合竞争力分析
　　5. 代表企业分析
　　5.1 携程旅行网
　　5.1.1 携程网基本情况
　　5.1.2 携程网SWOT分析
　　5.2 e龙旅行网
　　5.2.1 e龙网基本情况
　　5.2.2 e龙网Swot分析
　　5.2.3 e龙比携程预订服务用户体验好
　　5.2.4 e龙与携程主要盈利模式相同
　　5.3 芒果网
　　5.3.1 芒果网基本情况
　　5.3.2 芒果网SWOT分析
　　5.4 春秋航空旅行网
　　5.4.1 春秋航空旅行网基本情况
　　5.4.2 春秋航空旅行网SWOT分析
　　5.5 快乐e行
　　5.5.1 快乐e行基本情况
　　5.5.2 快乐e行SWOT分析
　　5.6 去哪儿旅游搜索引擎
　　5.6.1 去哪儿基本情况
　　5.6.2 去哪儿SWOT分析
　　5.6.3 去哪儿特点
　　5.6.4 去哪儿2006年发展动态
　　6. 网上旅行预订用户分析
　　6.1 网上旅行预订用户基本属性
　　6.2 网上旅行预订用户行为分析
　　6.2.1 收发电子邮件为最多网上旅行用户进行的网上活动
　　6.2.2 网上旅行预订用户网上消费水平高
　　6.3 网民度假预订行为分析
　　6.3.1 八成网上旅行预订用户旅游出行
　　6.3.2 网上旅行预订用户公务出差频率高
　　6.3.3 1000-&lt；00元价格的度假产品最受青睐
　　6.3.4 携程网的度假产品最受欢迎用户满意度高
　　6.4 网上订房用户分析
　　6.4.1 网上订房是网上旅行预订用户最常采用的方式
　　6.4.2 价格成为用户网上订房考虑的最主要因素
　　6.4.3 携程、e龙占据八成订房用户市场
　　6.4.4 携程网的订房服务最受用户喜欢
　　6.4.5 网上订房用户希望订房价格更便宜
　　6.5 网上订票用户分析
　　6.5.1 网上订票是网上旅行预订用户最常采用的方式
　　6.5.2 价格和航班时间是用户考虑的主要因素
　　6.5.3 携程、e龙占据七成订票用户市场
　　6.5.4 携程网的订票服务最受用户喜欢
　　6.5.5 网上订票用户希望订票价格更便宜
　　6.6 用户对旅行预订网站服务细节满意度情况
　　6.6.1 网上旅行预订细节服务的不足度分析
　　6.6.2 携程用户对携程预订服务的满意度
　　6.6.3 e龙用户对e龙预订服务的满意度
　　6.7 网上旅行预订网上支付方式应用程度低
　　6.8 网络广告是用户接触到旅行预订网站的主要途径
　　总结：
　　附录：调研方法及调研流程
　　法律声明
　　图表目录
　　表全球在线旅游企业类别
　　图2003-2006年美国在线旅游市场
　　图2001-2010年中国旅游产业市场规模及预测
　　图网上旅行预订产业链结构
　　表下游旅游服务商SWOT分析
　　表网上预订平台SWOT分析
　　图网上旅行预订市场结构
　　图2003-2010年细分中国旅行预订市场比重
　　图2003-2010年中国网上旅行预订用户规模及预测
　　图2003-2010年中国网上旅行预订市场与细分市场规模
　　图2003-2010年中国网上订房市场规模及预测
　　图2003-2010年中国网上订房市场比重
　　图2003-2010年中国网上订票市场规模及预测
　　图2003-2010年中国网上订票市场比重
　　图2003-2010年中国度假产品网上预订市场规模及预测
　　图2003-2010年中国度假产品网上预订市场比重
　　表中国旅行预订网站阵营分析
　　表网上旅行预订新模式
　　图2006年中国网上旅行预订市场主要参与企业份额
　　图国内主要旅行预订网站综合竞争力情况
　　表携程网SWOT分析
　　表e龙网SWOT分析
　　表携程与e龙预订服务体验性测试
　　表芒果网SWOT分析
　　表春秋航空旅游网SWOT分析
　　表快乐e行SWOT分析
　　表去哪儿SWOT分析
　　表2006年中国网上旅行预订用户与整体网民属性对比
　　图网上旅行预订用户对比整体网民网上活动
　　图2006年中国网民与网上旅行预订用户月均网上消费金额对比
　　图2006年中国不同旅行目的网上旅行预订用户比重
　　图2006年中国网上旅行预订用户旅游与出差频率
　　图2006年中国网上旅行预订用户预订度假产品价格分布
　　图2006年中国网上旅行预订用户选择主要旅行预订网站度假产品及满意度情况
　　图2006年中国网上旅行预订用户的订房方式
　　图2006年中国网上订房用户预订房间考虑的因素
　　图2006年中国网上订房用户使用及最常使用的订房网站
　　图2006年中国网上订房用户对主要旅行预订网站订房服务喜欢程度
　　图2006年中国网上订房用户对网上订房服务的改善建议
　　图2006年中国网上旅行预订用户的订票方式
　　图2006年中国网上订票用户预订机票考虑的因素
　　图2006年中国网上订票用户使用及最常使用的订票网站
　　图2006年中国网上订票用户对主要旅行预订网站订票服务喜欢程度
　　图2006年中国网上订票用户对网上订票服务的改善建议
　　表用户对网上旅行预订服务细节满意度
　　图2006年携程用户对携程预订服务的满意度情况
　　图2006年E龙用户对E龙预订服务的满意度情况
　　图2006年中国网上订房与订票用户选择的不同支付方式
　　图网上旅行预订用户接触到旅行预订网站信息的途径
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